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Allgemeine Informationen



Anlieferung und Vorlaufzeiten

Um einen reibungslosen Verlauf im Kampagnenmanagement zu gewahrleisten, mussen gewisse Vorlaufzeiten berucksichtigt werden. Die Integration kann bei
technisch komplexen Formaten langwierig sein und muss vor allem mehrmals getestet werden. Das Einhalten der Vorlaufzeiten sichert die Qualitat der Kampagne,
vermindert Fehlerquellen und sorgt fur reibungsfreie Zusammenarbeit. Die Vorlaufzeiten hangen von der technischen Beschaffenheit der Werbemittel ab.

Wenn nicht schriftlich anders vereinbart, gilt bei Standardwerbeformen und Recommendation Ads eine Vorlaufzeit von 3 Werktagen. Bei Advertorials,
Gewinnspielen, Online-Special, Produkttest, Typentest oder dhnlichen Werbeformen gilt eine Vorlaufzeit von 5 Werktagen. Bei Sonderlésungen und aufwandigen
Umsetzungen (Dossier, Contentproduktion, Brandings usw.] ist die Vorlaufzeit auf Anfrage.

Die Werbemittelanlieferung erfolgt ausschlieBlich per E-Mail an adops@copegroup.com

Die E-Mail fur die Werbemittellieferung sollte folgende Informationen enthalten:
* Kunden- und Kampagnenname . Werbeformat
* Buchungszeitraum

+ Verlinkung im Format: ,https://www:.zielurl.com*
« Gebuchte Seite / Platzierung / Zielgruppe

* Ansprechpartner bei Rickfragen

Bei nicht fristgerechter Anlieferung tbernimmt die COPE Content Performance Group keine Garantie flr einen fristgerechten Kampagnenstart
und die fehlerfreie Einbindung.
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Vertrauenswirdigkeit

Im Interesse unserer Nutzer und Werbekunden sind wir sehr darauf bedacht die Seriositat und Vertrauenswuirdigkeit unserer Werbeumfelder sicher zu stellen. Daher
sind bei der Erstellung lhrer Werbemittel folgende inhaltlichen Regeln einzuhalten:

1. Werbung fiir Alkohol und Tabak
Alkoholwerbung muss sich klar erkenntlich nicht an Kinder und Jugendliche richten. Eine Schaltung von Werbung fur Tabakprodukte ist nicht méglich.

2. Jugendschutz
Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung der jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu tUberprifen. COPE behalt sich vor, entsprechend der
jeweiligen Altersbeschrankung die Zugriffsméglichkeit/ Sendezeit fur das Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv ganzlich abzulehnen.

3. Keine System-Meldungs-Werbemittel
Werbemittel durfen nicht das Aussehen von System-Meldungen oder System-Benachrichtigungen imitieren. Insbesondere dirfen sie keine System-Elemente wie
z.B. Auswahlboxen, Hilfe-Buttons oder SchlieBen-Buttons enthalten, wenn diese nicht die erwartete Funktion erfullen.

4.Werbemittel mit irrefiihrenden Inhalten

Werbemittel mit Aussagen / Versprechen (z.B. "Sie haben gewonnen", "Ein gratis Geschenk ist Ihnen sicher"), welche nicht zutreffen und daher irrefiihrend sind, dirfen
auf unseren Umfeldern nicht geschaltet werden.
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Vertrauenswirdigkeit

5. Richtlinien zur Werbemittelgestaltung
Werbemittel dirfen nicht im Design der jeweiligen Website, auf welcher die Werbemittel ausgespielt werden, gestaltet sein. Enthalt das Werbemittel
seitentberlagernde transparente Bereiche, die den Seitencontent sichtbar erscheinen lassen, so sollten diese Bereiche durchklickbar sein. Wird dies nicht
gewabhrleistet, so darf es aufgrund der GréBe dieser Bereiche und der Funktion des Werbemittels nicht zu Nutzerirritationen kommen.
COPE behalt sich in diesem Fall vor einen semitransparenten Hintergrund fur das Werbemittel verpflichtend anzufordern, oder das Werbemittel abzulehnen.

6. Farbwechseleffekte, starke Animation - nur zur Unterstiitzung der Kommunikationsaussage
COPE behalt sich vor Werbemittel abzulehnen, die mit schnellen, GbermaBigen Farbwechseln oder stark auffalligen Animationen zur reinen
Aufmerksamkeitssteigerung versehen sind. Farbwechsel durfen nur eingesetzt werden, wenn hierdurch das Cl bzw. die Kommmunikationsaussage inhaltlich
unterstitzt wird.
COPE behalt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel die zu starke Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten zu
stark beeintrachtigen, kbnnen abgelehnt werden.

7. Werbemittel, die mehrheitlich aus Text bestehen
Eine Schaltung von Werbemitteln die mehrheitlich aus Text bestehen ist nur dann méglich, wenn diese mit dem Wort "Anzeige" gekennzeichnet und damit
eindeutig als Werbung zu erkennen sind. Darlber hinaus muss durch eine klare Kennzeichnung der Links "zu ... [Werbetreibender)" oder die gut sichtbare

Integration des Logos deutlich werden, dass es sich um Werbung eines spezifischen Unternehmens handelt. Das Werbemittel muss klar als Werbung erkennbar
sein und darf Inhalte auf den Seiten nur nach Absprache mit COPE imitieren, kopieren oder verandern.
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Vertrauenswirdigkeit

8. Werbung fiir erotische Angebote
Werbemittel fur erotische Angebote durfen, wie die beworbenen Angebote selbst, neben der Einhaltung der allgemeinen gesetzlichen Vorschriften nicht
jugendschutzrechtlichen Bestimmungen entgegenstehen, insbesondere nicht unzulassig i.S.d. Jugendmedienschutz-Staatsvertrages (JMStV] sein. Die Werbung darf
keine pornografischen, kinderpornografischen, gewalttatigen oder anderweitig Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung gefahrdenden Angebote beinhalten.
Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung beeintrachtigende Werbemittel durfen diesen nach MaBgabe des JMStV nicht bzw. allenfalls wesentlich erschwert
zuganglich gemacht werden.

9. Uberlassung von Werbeflichen an Dritte
Es ist zu unterlassen, von COPE Uberlassene Werbeflachen Dritten, ohne vorheriges ausdrickliches Einverstandnis von COPE ganz oder teilweise zu Uberlassen. Dies

gilt insbesondere flr solche Werbeflachen, bei welchen United Internet Media dem Kunden die Mdglichkeit einrdumt, eigene Inhalte einzuspielen. Sollte COPE der
Uberlassung von Werbeflachen an Dritte zustimmen, gelten auch fiir diese die technischen Spezifikationen der COPE.



Qualitatssicherung

Vor Live-Stellung werden die Werbemittel einer Qualitatssicherung unterzogen, um volle technische Funktionsfahigkeit und Browserkompatibilitat zu gewahrleisten.

Dennoch kann es nach dem Start der Kampagne zu Problemen kommen. Daher behalt sich COPE das Recht vor, Werbemittel teilweise oder ganz zu entfernen oder
einzelne Browser von der Auslieferung auszuschlieBen, wenn:

* es nach Kampagnenstart zu massiven Beschwerden von Seiten des Nutzers (Users) kommt

« sich nachtraglich herausstellt, dass das Werbemittel die Performance der Seite stért oder die des Rechners des Nutzers (Users)

+ ein externes Werbemittel nachtraglich ohne Absprache geandert wurde und nicht den Spezifikationen entspricht

Ein Werbemittel - oder Motivtausch wahrend der Kampagnenlaufzeit darf nur mit getesteten Werbemitteln und nach Absprache mit COPE durchgefihrt werden.



Adserving

» Die Auslieferung erfolgt, wenn nicht anders vereinbart Gber den Adserver von COPE.

» Externe Zahlpixel kdnnen integriert werden. Diese mussen unabhangig von den jeweiligen Clickcommands sein.

» Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter Trackingverfahren durch Skripteinsatz mussen im Vorfeld mitgeteilt und abgestimmt
werden. COPE behalt sich vor diese Art von Tracking abzulehnen.

» 3rd Party Adserving ist Uber 3rd Party Dienstleister moglich.

 Alle Werbenmittel, 3rd Party Redirects, Tracking Codes und sonstige Scripte miissen immer Secure (HTTPS) angeliefert werden. Sollten im Werbemittel Elemente
oder Tracking Scripts nachgeladen werden, so miissen auch diese von einem Secure (HTTPS) Server geladen werden.

* Bei mobile Redirect mussen die MRAID Standards erfullt sein

% https://www.iab.net/mraid

» Unter Einhaltung der allgemeinen Richtlinien und Spezifikationen kénnen Streaming-Videos auch auf eigenen/ 3rd Party Servern gehostet werden.

Voraussetzung ist die Bereitstellung einer eigenen Player-Technologie.
 Bitte beachten Sie, dass flr Streaming-Formate dieselben Richtlinien (GréBe/ Gewicht) wie bei den Werbemitteln ohne Streaming gelten.

» Die Streaming-L6sung sollte die Mé&glichkeit der Bandbreitenabfrage beinhalten, um dem User eine optimale Qualitdt des Streamings zu gewahrleisten.
Wird das Werbemittel ohne Bandbreitenabfrage angeliefert, begrenzt COPE die Auslieferung auf Breitband-Nutzer.
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Technische Spezifikationen



Technische Anforderungen flr
den Einsatz von htmi5

htmlI5 Werbemittel bestehen wie Webseiten aus mehreren Elementen die in einem File zusammengefihrt
und komprimiert werden. Diese sind:

@ html - Files @ (Javascript, JQuery,...)

@ CSS @ Bilder
@ Libraries @ Videos

Die Anlieferung des html5 - Werbemittels erfolgt als komprimiertes Zip-Archiv, das alle Elemente des Werbemittels in
einem Ordner (keine Ordnerstruktur] enthalten muss, ausgenommen extern zugeladenen Libraries oder Fonts. Im
Zip-Archiv muss eine index.html - Datei existieren (Hauptdatei] und alle eingebundenen Skripts und Elemente mussen
relativ verlinkt sein.

Namenskonvention von Dateinamen: Samtliche verwendete Dateien durfen ausschlieBlich in Kleinbuchstaben und mit

Underscores (_]) oder Bindestrichen (-] getrennt werden — jedoch keine zusatzlichen Punktationen enthalten.
Beispiel: Richtig: <script src=“query.js“> Falsch: <script src=“query.min.js“>
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Technische Anforderungen fiir den Einsatz von html5

» Das Werbemittel/Datei-Gewicht inkl. aller Elemente wie Unterverzeichnisse/ Libraries/ CSS/ Bilder (*.zip - Archiv) darf entpackt 150kb nicht Gberschreiten. Die
Einbindung von Elementen wie Fonts, Bibliotheken (inkl. standardisierte Libraries wie create.js, GSAP und Velocity.js) und Videos sind ebenfalls zur der max.
DateigrdéBe dazu zu rechnen.

Die create.js-Datei soll nach Méglichkeit am eigenen Server gehostet werden. Somit findet auch kein Drittstatten-Datentransfer statt.

» Esist ausschlieBlich auf stationdren Geraten erlaubt mittels Polite Download, zuerst eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollstdndigen Laden der Seite
eine groBere Datei (bis zu 2,5 mb] nachladt (z.B. Video, Grafik]. Nachgeladene Inhalte, die das allgemein max. zuldssige Dateigewicht von 150kb Uberschreiten,
mussen auf externen Servern gehostet werden und duarfen im *zip Archiv nicht enthalten sein.

% Mehr Informationen zu nachladenden Werbemittel

 Die Anzahl der Files/Elemente eines html5 Werbemittels ist so gering wie mdglich zu halten, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu minimieren. Dazu
sind Compilierungsmethoden des Codes und Code Zusammenfassungen in einem File anzuwenden.
« Bei Verwendung von third party tags missen alle Bestandteile als ssl-Verschllsselung (secure tags — https) hinterlegt sein.

% Mehr Informationen zu secure tags

» Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere parallel laufende Animationen und Uberlappende
transparente Grafiken sind zu vermeiden. Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu wahlen.
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Clicktag fir htmi5

<html>
<head>
<meta charset="utf-8">
<title>Unbenanntes Dokument</title>
<script>

Folgende Schreibweise ist fur den Clicktag anzuwenden: clicktag var getUriParams = function() {

Die folgenden Codezeilen sind in das html5-Werbemittel zur Ubergabe der Clicktags zu var query_string = {}

. . . . . . . . . var query = window.location.search.substring(1);
integrieren. Die Funktion liefert alle GET Parameter zuruck, die an die Datei Ubergeben

var parmsArray = query.split('&);
werden. Das Zielattribut von <href>-Tags muss “_blank" sein. if([parmsArray.length <= 0) return query_string;
for(var i = 0; i < parmsArray.length; i++) {
var pair = parmsArrayli].split('=");
Es sind max. 3 clicktags pro Werbemittel zuldssig. v vl = s Camsarani sl
if (val I= " && pair[0] != ") query_string[pair[0]] = val;
}

Test der clicktag-GET-Parameter fiir Ubergabe an das Werbemittel _
return query_string;

Die Werbemittel sollen von der Kreativagentur auf funktionierende clicktag-Ubergabe W0:
getestet werden, damit unnétige Feedbackschleifen ausgeschlossen werden kénnen. </script>
</head>
. ) <body bgcolor="#F7A409" >
Test: html5Swerbemittel.html?clicktag=%LANDINGPAGE% <a href="#clicktag” id="1AB_clicktag” target="_blank™IAB clicktag</a>

<a href="#clicktag2" id="IAB_clicktag?2" target="_blank">IAB clicktag2</a>

%LANDINGPAGE% ist mit einer Testzielseite zu ersetzen und muss URL-encoded el

document.getElementById('IAB_clicktag').setAttribute('href', getUriParams.clicktag);
U bergeben werden (encodeU RIComponent-Fun ktion] document.getElementById('IAB_clicktag2').setAttribute(‘href', getUriParams.clicktag?);
</script>
</body>
</html>
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Clicktag in html5
Werbemittel fur Apps

Bei HTML5 Werbemittel fur Apps, welche physisch
oder als Streaminglink angeliefert werden, muss das Werbemittel direkt (ohne Clicktag
Implementierung) auf "sas:click” verlinken.

Die Klicks werden zusammengezahlt ausgewertet. Sollen die Klicks getrennt ausgewertet
werden, mussen separate Adserver-Clickcommands integriert werden.

Beispiel: <a href="sas:click, target="_blank">Link</a>

Falls die clicktag-Einbindung It. IAB Standards

Zur |1AB gewdunscht ist, muss die Click-Counting Library von
Seite Smart AdServer im <head> Bereich der index.html

integriert sein.

Codebeispiel:

<IDOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>html5 muilti clicktag</title>
<script src="//ns.sascdn.com/diff/templates/js/banner/sas-clicktag-3.0.js">;
</script>
<meta content="width=device-width, initial-scale=1.0,
maximum-scale=1.0" name="viewport">
<style>
body{width:300px;height:600px;margin:0;padding:0;}
#main-container{width:300px;height:600px;cursor:pointer;}
#click-areal{background-color:red;height:150px;display:block;}
#click-area2{background-color:blue;height:150px;display:block;}
#click-area3{background-color:yellow;height:150px;display:block;}
#click-area4{background-color:black;height:150px;display:block;}
</style>
</head>

<body> Bei Werbemittel mit einer single Klick-URL:
<script type="text/javascript"> <script>
var clickTag0 = "http://smartadserver.com’; var clickTag = "http://www.theclickthroughurl.com”;
</script>
var clickTagl = "http://google.com”; &
var clickTag2 = "http://wp.pl";
var clickTag3 = "http://onet.pl";
</script>
<div id="main-container">
<a id="click-areal"></a> <a id="click-area2"></a>
<a id="click-area3"></a> <a id="click-area4"></a>
</div>
<script type="text/javascript">
var clickAreal = document.getElementByld("click-areal");
clickAreal.onclick = function(){
window.open(clickTag0, "blank")
}
var clickArea2 = document.getklementByld("click-area2");
clickArea2.onclick = function(){
window.open(clickTag], "blank")
}
var clickArea3 = document.getElementByld("click-area3");
clickArea3.onclick = function(){
window.open(clickTag2, "blank")
}

var clickArea4 = document.getElementByld("click-area4");
clickArea4.onclick = function(J{
window.open(clickTag3, "blank")
}
</script>
</body>
</html>




Fallback image, Browserkompatibilitat

Sollte ein Browser ein spezielles Feature oder eine verwendete Library nicht unterstitzen, welches im Werbemittel Anwendung findet, so soll ein im Werbemittel
definiertes Fallback jpeg/gif ausgespielt werden. Sollte kein Fallback angeliefert werden, behalt sich COPE das Recht vor, einen Screenshot des Werbemittels zu
erstellen und als Fallback auszuliefern. Dies gilt ins besonders flr Ausspielungen auf mobilen Endgeraten.

Far den Fall, dass kein animiertes gif angezeigt werden kann, sollte die Werbebotschaft im ersten Frame ersichtlich sein.

Die Werbemittel sind seitens der Kreativagentur auf allen gangigen Browsern zu testen und etwaige auszuschlieBende Browser dem Vermarkter mitzuteilen.




Sound

Ton im Werbemittel darf nicht automatisch starten. Die Zuschaltung ist jedoch durch eine Interaktion des Nutzers méglich. Im Ausgangsstadium muss der Ton
auf ,,off* gestellt werden. Sounds durfen nicht im Loop integriert werden.

Variante 1: Der Nutzer muss aktiv einen Button im Werbemittel klicken, um den Sound zu starten. Mit einen weiteren Klick stoppt der Sound wieder.

Variante 2: Der Sound startet, sobald der User den Mauszeiger Uber das Werbemittel bewegt. Wenn der Mauszeiger das Werbemittel verlasst, stoppt der Sound

automatisch.

Die maximale Lautstarkenregelung im Werbemittel muss Videocodec Audiocodec Container Bitrate

angemessen sein und darf - 9dBFS nicht Uberschreiten. H264 AAC oder PCM Little Endian .mov/.mp4 >20 mbit/s

Anforderungen Audiocodecs an unterschiedliche Video MPEG2 MPEG Audio .mpg 8-10 mbit/s

Formate wobei der Videocodec H264 von COPE Group Animation, Apple Quick .

empfohlen wird: Time RLE ) mev > 20 mbit/s
Apple ProRes Little Endian .mov >120 mbit/s
24bits RGB (RV24) PCM Little Endian avi > 100 mbit/s
WMV WMA wmv > 8 mbit/s



Video

» Die Dateien durfen nicht mittels DRM geschutzt sein.

* Bitte berticksichtigen Sie, dass das Videomaterial ohne vor oder nachgelagerten Leerlauf (z.B. technischer Vorspann, schwarze, weiBe oder sonstige leere Frames)
angeliefert werden muss. FUr einen optimalen Werbeeffekt startet und endet der Spot mit Bild und Ton.

* Je Kampagne durfen maximal 3 TV - Spots angeliefert werden.

 Das Video - Streaming muss sich zu jeder Zeit schlieBen/ stoppen lassen und den Download des Streams sofort beenden. Als Steuerelemente empfehlen wir
folgende Schaltflachen: "Stop" -, "Pause/ Play" - sowie einen "Ton an/ aus" - Button.

» Verlinkung: Die ganze Flache des Videos wird verlinkt, dies passiert in einem eigenen Layer durch das Medium — das Werbevideo muss daher ohne Definition des
Links angeliefert werden. Der Ziel-Link muss mit der Video-Datei angeliefert werden.



Videosim htmli5
Werbemitteln

+ Videos in html5 Werbemitteln werden Uber den Tag <video></video> eingebunden.

e\ . .. . . . Codebeispiel:
* Ads mit Videos sind mit einem Previewbild zu versehen, das Video startet sobald es <video controls height=640' width="360'>
geladen ist bzw. durch User Interaktion auf den meisten mobilen Endgeraten. <source src="yourVideo.mp4' type=video/mp4' />

<source src="yourVideo.webm' type='video/webm' />
</video>

» Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt
werden kénnen. Der Clicktag muss auf einer Flache auBerhalb des Videos hinterlegt
werden.

» Das Video muss hinsichtlich Qualitat und DateigréBe optimiert werden und ist in einer
geeigneten Serverumgebung zu streamen.

+ Das Video ist sowohl in H264/mp4 als auch in VP8/WebM zur Verfligung zu stellen.
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In- & Outstream
Werbeformate

1. Anlieferung eines bereits encodierten Spots (Instream und Outstream)

Format: .mp4
Codec: vp8/h264
VideogroBe: mind. 640x360 (16:9) oder mind.
Gesamt- 640x480 (4:3)
Bitrate: 750 kbps - 1 mbps
Farbintensitat 32-bit
: 25 fps
Framerate: abhangig vom Werbemittel
DateigréBe: (sieche Werbemittel-Spezifikation)

Zur |IAB 2. Anlieferung eines VAST-Redirects (Instream und Outstream)
Seite Auch bei Video-Werbeformen abseits von Standardformaten
sind Redirect-Schaltungen moéglich. Hierzu wird auf den VAST-
% Standard des IAB.net zurickgegriffen.
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https://www.iab.com/guidelines/vast/

Nachladende Werbemittel bzw.
Werbemittel mit Video-Inhalten

Werbemittel, die zusatzlichen Inhalt nachladen, mussen dies vom Adserver des Kunden auf dessen Kosten tun, dabei gilt zum Schutz der User ein maximales
Nachladen von 300 kb.

Im Werbeformat integrierte Streams Ubertragen interaktiv Video- und Audiobotschaften. Diese Werbeformen eignen sich beispielsweise fur TV-Spots oder Trailer, die
in der Werbeform dargestellt werden. Typischerweise erfolgt das Streaming durch den Werber, nachdem der Benutzer eine Aktion getatigt hat, um das Ladevolumen
beim Anzeigen der Werbung gering zu halten. Es gelten je nach Website unterschiedliche Regeln fur die Integration von Streams.

Polite Download: Bei Polite Download handelt es sich um eine Technik, zuerst eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollstandigen Laden der Site eine
groBere Datei (bis zu 2,5 mb) nachladt (z.B. Video, Grafik].

« Alternativ lasst sich dieser Nachlade-Vorgang auch nach 5-10 Sek. nach dem Initial-laden starten oder auf User-Aktion (Click auf Button, mouseOver).

» Beim Nachladen sollte auch eine Unterscheidung zwischen Schmal - und Breitbanduser erfolgen (insbesondere fir Videos).

» Grundsatzlich gilt aber, das Nachladen darf nicht sofort nach dem Initial-laden stattfinden sondern nach oben genannten Vorgaben.

» Anlieferung Uber 3rd - Party ist bei Einhaltung der o0.g. Vorgaben auch méglich.



Besonderheiten bei Content-
uberlagernden Werbeformen

Bei Layer Ads (Interstitials) muss nur die ,close” Funktion integriert werden. Dazu muss ein deutlich erkennbarer ,SchlieBen®- oder ,Close*-Button im Werbemittel
integriert werden. Dieser Button muss klar erkennbar, nicht auf transparentem Hintergrund und in unmittelbarer Nahe zur Werbeform rechts oben positioniert sein.
Zusatzlich mussen Layer Ads nach 7 Sekunden automatisch geschlossen werden und die Funktion ,close“ aufgerufen werden. Der Layer darf nicht im Loop laufen.

Beim Laden des Flap Banners kann der Flap-Bereich automatisch fir max. 2 Sekunden auf bis zu 400px aufklappen (autoexpand] und dabei den vollen Inhalt
anzeigen. Nach max. 2 Sekunden muss sich der Inhalt auf die Standard-BannergréBe zurlickziehen. Fahrt der User mit seiner Maus Uber das Standard- Werbemittel,
dann kann das Werbemittel auf die volle GréBRe ausklappen. Verlasst der User diesen Bereich [mouseout), so muss sich das Flap-Werbemittel wieder auf seine

StandardgroBe reduzieren.

Der Pushdown-Banner darf sich max. auf eine Hé6he von 400 px vergréBern.
Bei automatischem Pushdown &ffnet sich das GroBformat beim Besuch der Seite, schiebt die gesamte Seite nach unten und schafft so mehr Platz far die Werbung.

Interaktiv kann diese Flache per Mouse-Over jederzeit durch den Nutzer neu aufgeklappt werden.
Die Animationszeit des Push down Ads darf max. 7 Sekunden betragen. Danach muss sich die Werbeform automatisch schlieBen (Auto - Close]/zurlickfahren. Der
wiederholte Aufklapp - Effekt darf nur auf Interaktion mouseover/ mouseout des Nutzers erfolgen. Bei nicht automatischem Pushdown kann das Werbemittel geklickt

werden.

Die Einbindung von 3rd Party Tags ist ausgeschlossen.
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Real time advertising

@ Dateiformat: jpeg, png, gif, htmlI5

@ Die Ziel-URL muss Secure sein (https).
@ Das Zielattribut von <href>-Tags muss "_blank" sein.

@ GréBe des Werbemittels als .zip-Archiv: 150 kb




Werbemittelspezifikationen

Desktop & Mobile



Medium Rectangle (UAP)

* Platzierung im redaktionellen Umfeld

* Platzierung im Blickfeld

* Redaktionelle Wirkungsverkntupfung méglich

» Contentbereich, gut geeignet fur kreative oder
gestreamte Kampagnen (TV Spot]

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb
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UKRAINE-KRIEG )

UN rechnen mit 83 Millionen Fliichtlingen
in diesem Jahr

Kauf besiegelt, doch Musks
he werfen Fragen auf

+++Russischer AuBenminister Lawrow sient reale Gefahr
eines dritten Weltkriegs+++UNO-Chef Guterres heute bei
Putin+++Spannungen steigen nach neuem Anschiag in
Transnistrien

inigung erzielt, Twitter gab seinen
Elon Musk kauft den
hdienst. Die Plane des Unternehmers

LVETICKER
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2 EINLOGGEN

| Die Kopfe des Jahres

0ST- UND SUDOSTSTEIERMARK

Das sind die Sieger der "Kopfe des
Jahres 2021"

© AUSZEICHNUNG
Das sind die "Kopfe des
Jahres" der Region Graz

KOPFE DES JAHRES T
GroBe Biihne filr die acht -I

Preistrager aus der
Obersteiermark

1. Primus
issensforum
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Buchungsmoglichkeiten
Medium Rectangle (UAP)

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
harpersbazaar.de
happyplates.com
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Superbanner (UAP)

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit direkt im
Sichtfeld des Lesers. Er stort dabei den Lesefluss aber nicht. - DicPiese

* SPIELEN

IND Wi
DUWILLST

Abmessung (BxH): 728x90 px

Dateiformat Gewicht
So viel kostete das

png, jpeg, gif 70 kb g ekt o
htmi5, third party tag 150 kb K " i S
O Die Eurozone wartet

auf Verbraucher, die
ihr Geld auch ausgeben




Buchungsmoglichkeiten

Superbanner (UAP)

ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de

jolie.de
kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
moviepilot.de
mylife.de

netmoms.de
ninotaku.de

obegg.at
ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de

tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de .
unsersalzburg.at Die Presse
uwz.at

vital.de

vogue.de

volume.at

wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at

woman.at

yacht.de

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Halfpage Ad

* Direkt im Sichtfeld
» Stort Lesefluss des Users nicht
» Erhoéhte Aufmerksamkeit durch die groBflachige Prasenz

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb
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Das sind die Sieger der "Kbpfe des
Jahres 2021"
Regionalredakti

© AUSZEICHNUNG
Das sind die "Kopfe des
Jahres" der Region Graz
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Buchungsmoglichkeiten
Halfpage Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
golf-live.at

gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Sitebar

* Durch seine MaBe zieht er die Aufmerksamkeit der Leser auf sich und
lasst viel Raum fur Werbebotschaften.

+ Die Sitebar ist auch sichtbar, wenn die Seite gescrollt wird

* Optimale Darstellung durch Anpassung des Seitenformats

Abmessung (BxH): 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

Png, jreg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

Parallax-Effekt (Understitial) optional méglich
Alle wichtigen Infos [Call To Action Button, etc.) sollten sich im oberen
Bereich des Werbemittels (300x374 Pixel) befinden, die unteren 300x226

Pixel werden je nach GerategréBe angezeigt.

Wir empfehlen die physische Anlieferung als *.jpg, *.gif oder *.png File, da
das korrekte Resizing je nach Bildschirmhdhe des Devices autom. vom
AdServer Ubernommen wird.

(@2 COPE

15:53
= NACHRICHTEN

MEINUNG

MAGAZ:

@ Russischer Topagent
auf freiem FuR in
Osterreich

die Umwelt‘

O Hiirde fiir Heumarkt-
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Buchungsmoglichkeiten

Sitebar

24sata.hr

arboe.at
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de

(@2 COPE

finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
golf-live.at
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
haus.de
ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net

immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at

slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr

vital.de

volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Slideshow Ad

3-5 Bilder im Format eines Medium Rectangles
werden zu einem Slider zusammengefasst.

Diese Werbeform eignet sich besonders fur Branding- und Awarness-
Kampagnen. Ebenso ist sie ideal fur Storytelling durch mehrere Fotos
und Videos in einem Ad.

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

jreg 70 kb

Die Presse

Gold & Finanzen Ober Geld spr

13

02 Q@ O Ende des freien Internetsin -~ @ Gerasdorf-Mord: Kadyrow
) Die Presse ® Hongkong vermutet westliche Geheim-

dienste hinter Bluttat

NAGHRICHTEN ~ MEINUNG  MAGAZI
@ "Miliz hat Nachholbedarf in o
Milliardenhohe™ Cartels
Australien will Hongkonger beschiitzen - Merkel will “Sparsame Vier” Oberzeugen - BVT Caffeine counter
eform beginnt

ktuelle Meldungen

Ceetols,

Caffeine counter

Australien nimem im Land lebende Hongionger i Schr




Buchungsmoglichkeiten
Slideshow Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at

bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at

DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at

eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

besserlaengerleben.de

dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at

du-bist-der-teamchef.at

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Digitales Flugblatt

Das neue digitale Flugblatt wird als Microsite im Werbemittel integriert
und ermdglicht damit Angebote zielgerichtet — verbunden mit
intelligentem Targeting — auszuspielen. Damit kann das vielfaltige
Sortiment gezielt platziert werden und genau dort prasent sein, wo sich
Kund:innnen aufhalten und inspirieren lassen

Durch die mobile Ausspielung innerhalb des Parallax-Werbeformats
wird auch die mobile Reichweite ideal genutzt.

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

htmlI5 150 kb

Nachrichten Meinung
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ichkoche.at

aus liebe zum kochen

REZEPTE  BACKEN BLOG TOP2% RATGEBER  DAMPFGARER  VIDEOS COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE
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Spiel & SpaB aufichkoche.at

Mehr als 150.000 Rezepte - aus Liebe zum Kochen




Buchungsmoglichkeiten
Digitales Flugblatt

24sata.hr
ad-magazin.de

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de

haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Interstitials/Overlays

e Bildschirmftllend
e schlieBt sich automatisch nach max. 7 Sek. oder aktiv mittels Close-Button

* hohe Aufmerksamkeit durch massive GréBRe i KLEINE

Desktop Abmessung (BxH):
skalierend, max. 400x400 px; Positionierung: mittig

/leme - aber das war

Dateiformat Gewicht

ng, jpeg, gif 70 kb o W
png, jpeg, g

htmi5, third party tag 150 kb

Mobile Abmessung (BxH):
Smartphone: 320x480, Tablet: 768x1.024 px

iOS Gerate: 4:3 bzw. 3:4; Android Geréte: 16:9 bzw. 9:16 "} Zum Start
der

Animation

Dateiformat Gewicht
klicken
Smartphones: png, jpeg, gif, html5, third party tag 30 kb

Tablets: png, jpeq, gif, html5, third party tag 70 kb - ‘ %

(@2 COPE




Buchungsmoglichkeiten

Interstitials/Overlays

e 24sata.hr

e arboe.at

e besserlaengerleben.at

e besserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

@ COPE ® Desktop

dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at

skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
wetter.tv

wienerin.at

*kein Targeting moglich; Werbeausspielung nach x-Aktionen des Users
AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Calendar Ad

Das Format, das seinen Fokus zu 100%
auf den Nutzen fiir den User legt.

Das innovative Sonderformat mit Servicecharakter zur Bewerbung von
Aktionszeitraumen, Rabatt-Aktionen, Messen und Events, Filmpremieren etc.
Direkt im Werbemittel kann ein Video integriert werden (alternativ auch ein
Imagebild] und mit einem Klick kann der User besondere Zusatz-Features
auswahlen:

@ den Termin direkt in den Kalender eintragen
@ das Event als E-Mail verschicken

@ mit Facebook Freunden teilen

@ zur Website des Werbenden gelangen
Abmessungen (BxH):

Desktop Halfpage Ad : 300x600 px
Mobile Halfpage Ad: 300x600 px (Parallax-Effekt)

(@2 COPE
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= MEND

ENTSPANNEN BEI
HOT YOGA

Herbstliches Ambiente um
dem Stress zu entfliehen.

consectetur adipiscing elit, sed do

eiusmod tempor incidid

et dolore magna aliqua. Quis ipsum
suspendisse ultrices gravida.

Lorem ipsum dolor sit amet, ’

1.-15.11. 2023

mdie  KOPFEDES JANRES =y . .

Srideren die o Lorem ipsum dolor sit amet,
Grofie Biihne fiir die acht } . "
Preistriger aus der r consectetur adipiscing elit, sed do
Obersteiermark eiusmod tempor incididunt ut

UN rechnen mit 8,3 Millionen Fliichtlingen

o
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Das sind die Sieger der "Kpfe des
res 2021°

ENTSPANNEN BEI

© Auszercununc HOT YOGA

?:::Lﬂ‘li‘&;‘}::‘&:i n Herbstliches Ambiente um
- dem Stress zu entfliehen.

labore et dolore magna aliqua. Quis
ipsum suspendisse ultrices gravida.

1.-15.11.2023




Calendar Ad

Text/ Inhalte:

Header: Event-Tipp/ Film-Tipp/ Aktion... + Kunden-Logo fiir Desktop-
Variante

Bezeichnung des Events: z.B. Ejafjallajokull — Der unaussprechliche
Vulkanfilm/ CONRAD Akkurace 2014/ Spielemesse etc.

Kurztext (abhangig von der Lange des Eventnamens): z.B. ,Volles
Programm fur die ganze Familie. Eintritt frei!*

Bild oder Video: Embed Code fir ein Youube-Video (od. alternativer
Streaming-Dienst wie Vimeo] — alternativ ein Imagebild im Querformat
(Format: mind. 650x350; Auflésung: mind. 72 dpi)

Zeitpunkt des Events (bzw. fir welchen Zeitpunkt soll die
Erinnerungsfunktion im Kalender voreingestellt sein)

Ortdes Events

Weiterfiihrende Links: Facebook-Page flur Empfehlung auf der FB-
Timeline — alternativ: statt dem FB-Button ein Button mit ,Zur Website*
o.A. und externem Link oder diesen dritten Button ganz weglassen

(@2 COPE

Kalender-Eintrag:

Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

Datum, Erinnerungsfunktion und Ort wie oben

Text fUr ,Notizen® im Kalendereintrag: Kurzbeschreibung des Events 150
bis max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen (sonst rutscht der Link ,Zum
Kalender hinzufliigen® in den nicht sichtbaren Bereich])

Weiterfiihrende Links:: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum
Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung Gdbernommen,
kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)

Text fiir E-Mail:

Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

E-Mail Text: wie Notizen im Kalender-Eintrag, kann aber beliebig lang
sein (z.B. Lust auf Kino? Dieser Film k&nnte dich interessieren... usw.)
Weiterfiihrende Links: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum
Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung Gbernommen,
kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)



Buchungsmoglichkeiten

Calendar Ad

24sata.hr
ad-magazin.de

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gqg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de

haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

e Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



; T
VIELFALT MACH
? DAS LEBEN ROSA-

L At

Mega AD

100% Aufmerksamkeit garantiert!
Mit dem Mega Ad nutzt man die groBflachige Anfangsprasenz tUber

it g

$10: moaman

dem Header des Mediums. Alle weiteren Platzierungen werden
zusatzlich bespielt. Das Mega Ad schlieBt mit der unteren Position Uber

Geschenkpackung
“LOVE"

die gesamte Content-Breite ab. SCHoN VEGAN),
geVOR MAN WUSSTE,

WAS DAS IST-
e

Nawalny-Begriibnis hat
begonnen: Die Schlange
wird immer Linger

Desktop und Mobile

Video-Integration méglich

Moskau als Priester die Zinswende?
getarnt haben

Marsalek soll sich in Verzogert sich ‘%

Ausspielung auf dem gesamten Medium méglich

QK

Aktuell DiePresse.com und kleinezeitung.at buchbar . iELFALT MACHT

DAS LEBEN ROSA-
)y

3 E

Zur Zur

Preview HEVIEWY
Desktop Mobile

(@2 COPE


https://copestage.s3.amazonaws.com/00_PREVIEWS/_SHOWCASE/manner_megaad/Manner_MegaAD.mp4
https://copestage.s3.amazonaws.com/00_PREVIEWS/_SHOWCASE/manner_megaad/Manner_MegaAD_mobile.mp4

Mega AD

Mit dem Mega Ad nutzt man die groBflachige Anfangsprasenz tUber
dem Header des Mediums. Alle weiteren Platzierungen werden
zusatzlich bespielt. Das Mega Ad schlieBt mit der unteren Position Uber
die gesamte Content-Breite ab.

< cHON VEGAN,
gEVOR MAN WUSSTE,

Abmessung (BxH):
Oben: Top-Banner Weite responsive 100%, H6he 633px

Rechts Halfpage Ad 300x600 px
g Die Presse

NACHRICHTEN MEINUNG  MAGAZIN Osterroich International Geld & Finanzen Uber Geld spricht man Young Finance Die Bilanz Kordikonomy Let

Unten Medium Ractangle 300x250 px
Big Size Banner Weite responsive 100%, Hohe 500px

Aktuelle Meldungen

Dateiformat Gewicht
png, jpeq, gif je Werbemittel 70 kb
html5, third party tag max. 2,5 mb gesamt

(@2 COPE



Buchungsmoglichkeiten
Mega AD

e DiePresse.com
e furche.at

e kleinezeitung.at

@ COPE ® Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Sliding Skin

Hintergriinde (Interaktiver Switcheffekt)

Wahlweise 2x statische Bilder ODER 2x Videos zum Hin- und Hersliden:
 Bilder: 2x 2.560 x 1.440 px (JPG, PNG, WEBP)

* Videos: 2x 1.920 x 1.080 px (MP4, ca. 10-15 Sek.]

Overlays (Fixierte Werbebotschaften)

Liegen statisch Uber dem Switcheffekt flr Logos, Claims & CTAs:
« Side-Overlays: 2x 800 x 1.440 px (PNG transparent)

Top-Banner (Osterreich-Standard)
 Billboard: 1.000 x 250 px (HTMLS5 responsive bis max. 1.280 px)

Technische Parameter

Dateiformate: Dateigewicht: Tracking-Optionen:
PNG, JPG, MP4, WEBP oder HTML5 Max. 3,5 MB gesamt 2x Trackinglinks moglich (1x
Hintergriinde, 1x Top-Banner)

SUPER STAY
MATTE

MAYBELLINE




Buchungsmoglichkeiten
Sliding Skin

e arboe.at

e DiePresse.com

e dubistderteamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

® Desktop

mamilade.at
motorsport-magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Scrolling Skin

Abmessung (BxH):
Hintergrund 3 Ads davon: 800x1.440 px, jpeg

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA
usw.] sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 3 Ads davon: 800x1.440 px,
(png mit transparentem Hintergrund)
Top-Banner 2 Ads davon: 800x500 px, Adore the powes
(png mit transparentem Hintergrund) R

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, html5 max. 3,5 mb gesamt

Drei unterschiedliche Trackinglinks méglich.



Hintergriinde (3 scroll-gesteuerte Welten)
3 Sets aus Hintergrinden, die beim Runterscrollen weich ineinander Ubergehen:

 Bilder: 3x 2.560 x 1.440 px (JPG, PNG, WEBP)
* Videos: 3x 1.920 x 1.080 px (MP4, ca. 10-15 Sek.)

Overlays (Fixierte Werbebotschaften)

Liegen statisch Uber den Hintergrtinden fir Logos, Claims & CTAs:

+ Side-Overlays: Bis zu 6x 800 x 1.440 px (PNG transparent — links/rechts pro Welt]
« Zusatz-Overlays (Optional): Max. 4x 800 x 500 px (fir fixe Logos oben/unten)

Top-Banner (Osterreich-Standard)
 Billboard: 1.000 x 250 px (HTMLS5 responsive bis max. 1.280 px)

Technische Parameter

Dateiformate: Dateigewicht: Tracking-Optionen:
PNG, JPG, MP4, WEBP oder HTML5 Max. 3,5 MB gesamt 2x Trackinglinks moglich (1x
Hintergriinde, 1x Top-Banner)



Scrolling Skin

Adore the power

of hotanicals,

ADORE

Skincare




Buchungsmoglichkeiten
Scrolling Skin

e arboe.at

e DiePresse.com

e dubistderteamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

® Desktop

mamilade.at
motorsport-magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Switching Skin

Abmessung (BxH):
Hintergrund 2560x1.440 px, jpeg

Overlays  Side 800x1.440 px sl Adventure Awails: gy PO
(png mit transparentem Hintergrund] \(l}‘g"\"l}'rc Faploo: Hopical

\dventure

What's your next
destination?

Buttons: 3 davon 350x350 px
(png mit transparentem Hintergrund]

Escape to

Dy

Top-Banner 2 Ads davon: 1.000x180 px
(png mit transparentem Hintergrund])

CTA Button 200x80px, png oder svg

Logo 400x250px, png, jpeg, svg

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, html5 max. 3,5 mb gesamt

Vier unterschiedliche Trackinglinks moglich.

(@2 COPE



Buchungsmoglichkeiten
Switching Skin

e arboe.at

e DiePresse.com

e dubistderteamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

® Desktop

mamilade.at
motorsport-magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Skin

Image & Video

Abmessung (BxH):

Hintergrund 800x1.440 px, jpeg, png oder
1.080x1.920 px, mp4 (9:16)

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA

usw.] sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 800x1.440 px
(png mit transparentem Hintergrund)

Top-Banner 1.000x250 px (jpeg oder mp4)

oder 100% width x 250px (html5)
Safe-Zone fur Inhalte: 970x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg max. 200 kb
mp4 max. 50 mb

(@2 COPE

FROM THRILLING
VAL CHALLENGES

21TV shows
written by women to look forward 10 in 2023

" Comment and Opinion

PRIMAL SURVIVOR
MIGHTY MEKONG

b ,"' Jode
‘§ g Whittaker and Jo Martin can't
" be Doctor Wha's ast female

‘Could roturn for 50380 3. but
1 shoukdn't = here's whry

Daisy

W Jones & The S review. A 708
ol ] usical drama that's haed net

WORLD WAR 11: SECRETS
FROM ABOVE

MONDAYS AT 890

B

RN




Buchungsmoglichkeiten

Skin Image & Video

e arboe.at

e DiePresse.com

e dubistderteamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

® Desktop

mamilade.at
motorsport-magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Skin

Sticky Video

Abmessung (BxH):
Hintergrund 1.000x250 px, jpeg

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA

usw.] sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 800x1.440 px
(png mit transparentem Hintergrund)

Top-Banner 1.000x250 px, jpeg

Video 1280x720 px, mp4 (16:9)

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, mp4 max. 1 mb gesamt

SAME GREAT
TASTE




Buchungsmoglichkeiten
Skin Sticky Video

e arboe.at e mamilade.at

e DiePresse.com e motorsport-magazin.com
e dubistderteamchef.at e skysportaustria.at

e furche.at e styleupyourlife.at

e gutekueche.at e teleat

e ichkoche.at e uwzat

e ichreise.at e volume.at

e kleinezeitung.at e \wetter.tv

e ligaportal.at

@ COPE ® Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Topscroller

Abmessung (BxH):
Desktop 2.560x1.440 px, jpeg, png (16:9)

Mobile 1.080x1.920 px, jpeg, png
Skincare
Dateiformat Gewicht
png, jpeg max. 200 kb pro Sujet

Skincare

Every body deserves
to be Adored.

R
sl

&;

(@2 COPE



Buchungsmoglichkeiten

Topscroller

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e du-bist-der-teamchef.at

e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

e mamilade.at

e monat.at

e motorsport-magazin.at

e skysportaustria.at

® Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Topscroller

[ ]
Video
Abmessung (BxH):
Video 1.920x1.080 px
Dateiformat Gewicht
mp4 max. 50 mb

\dventure
TRAVEL




Buchungsmoglichkeiten

Topscroller Video

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e du-bist-der-teamchef.at

e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

e mamilade.at

e monat.at

e motorsport-magazin.at

e skysportaustria.at

® Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Topscroller Slider

Abmessung (BxH):
Hintergrund Desktop: 1.920x1.080 px, jpeg, mp4 (16:9)
Mobile: 1.080x1.920 px, jpeg, mp4 (9:16)

Stellen Sie bei den Hintergrundelementen
sicher, dass sie die gleichen Abmessungen

haben und im identen Dateiformat vorliegen.

Overlays 1.000x1.000 px,
(png mit transparentem Hintergrund]

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, mp4, vast max. 3,5 mb gesamt

B Orcer Now

g T

Nature
In a Botue




Buchungsmoglichkeiten

Topscroller Slider

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e du-bist-der-teamchef.at

e furche.at

e gutekueche.at

e ichkoche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

e mamilade.at

e monat.at

e motorsport-magazin.at

e skysportaustria.at

® Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Midscroll

Image (Fullscreen)

Abmessung (BxH): 2.560x1.440 px, jpeg, png (16:9)

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif max. 200 kb



Buchungsmoglichkeiten

Midscroller

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at

ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at
motorsport-magazin.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Reel Expander

Abmessung (BxH):
Logo 400x400 px, jpeg, png
Slides 2-5 Slides davon, jpeg oder mp4

1080x1920 (9:16 - vertical)

Text Brand Name: 25 Zeichen
Headline: 65 Zeichen
Expand Button: 15 Zeichen
Call-to-action: 25 Zeichen

s K
Dateiformat Gewicht | i *
§ 7 Mehr erfahren :
png, jpeg max. 200 kb e
mp4 max. 50 mb — 20 Sekunden




Buchungsmoglichkeiten

Reel Expander

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at

ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at
motorsport-magazin.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Werbemittelspezifikationen

Desktop only



Fullbanner

Der Fullbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit direkt im

Die Presse

Sichtfeld des Lesers

» einfaches Handling, etablierte Werbeform
» Stort Lesefluss des Lesers nicht T ;

© Soll man Tesla hinterher-
hecheln? Nicht um jeden
Preis

Abmessung (BxH): 468x60 px

Dateiformat Gewicht

pNQ, jpeg, gif 70 kb

html5, third party tag 150 kb Wieder iiber 1000

Erkrankte in Osterreich: Ein : Tiiren der Wiener Linien

o6ffnen nicht mehr

SCI‘eenillg fOlgt automatisch




Buchungsmoglichkeiten

Fullbanner

ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gq.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happplates.com

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de

jolie.de
kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
moviepilot.de
mylife.de

netmoms.de
ninotaku.de

obegg.at
ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

® Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Skyscraper (UAP)

* hohe Aufmerksamkeit durch prominente
Platzierung rechts neben dem Content

« direkt im Sichtfeld im rechten Randbereich
platziert

 stort Lesefluss des Users nicht

Abmessung (BxH): 160x600 px

Dateiformat Gewicht

Png, jreg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

O Wie die Mafia an EU-
Milliarden kommen will

TV-Notiz

© "Miinner sind mitgemeint”
als Prinzip in der "ZiB 2"

1=

AB 13. APRIL
IMKINO

I:'l\‘ﬂi'l

© Kommt diese Kunst nur
uns so kryptisch vor?

Bagutachtung
Covid-Novelle 16st Kritik und
Lawine an Stellungnahmen
aus




Buchungsmoglichkeiten

Skyscraper (UAP)

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

filmstarts.de

finanzen.at

finanen.net

® Desktop

(@2 COPE

finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gq.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de
ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at

slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Superbanner XL

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit direkt im
Sichtfeld des Lesers. Er stort dabei den Lesefluss nicht. T T R T

e e B ZU GO0 ) oo
Abmessung (BxH): 960x100 px T ———
S &
Dateiformat GeWiCht Erstzulassung ab 104 834 Treffer
PNy, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb W B .

Jetzt Auto verkaufen —>

Voll diirchstarten:




Buchungsmoglichkeiten
Superbanner XXL (UAP)

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e furche.at

e gutekueche.at

@ COPE ® Desktop

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv
wienerin.at

woman.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Portrait Ad

Das Portrait Ad kombiniert einzelne interaktive Werbemittel innerhalb nur
eines Werbebanners miteinander und Uberzeugt durch seine Multi-
Funktionalitat.

Besteht aus 3 Modulen mit multimedialen Inhalten, z. B. Bildergalerie,
Videos, YouTube, Grafiken, Google Maps, Umfragen, etc. und einer
optionalen Logoleiste.

Abmessung (BxH):  Logo: 270x40 px
Bildergalerie: 460x345 px
+ Thumbnail: 60x60 px flr jedes Bild
Frei definierbarer Bereich:
min. 220x180 px; max. 405x275 px

Zur

Preview Dateiformat Gewicht

png, joeq, gif, mp4, html (z.B. google maps),

video (streaming link, YouTube, vimeo) /0 kb

: .
ichreise

NEUER CAMPINGPLATZ FUR SWINGER IN DER DORDOGNE
EROFFNET

25TRIPS, OIE JEDES PARCHEN IM 11 DINGE; DIE EIN ECHTER WIENER



http://gallery.smartadserver.com/portrait-iab-web-ad-format

Buchungsmoglichkeiten

Portrait Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

@ COPE ® Desktop

filmstarts.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gq.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Filmstrip

Halfpage Ad mit funf unterschiedlichen Sujets.

Durch Klicken, Scrollen oder mouse-over werden die verschiedenen
Sujets ausgeliefert.

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

jpeg, mp4 70 kb

Zur

Preview

@ Der Coronabetrug hilt
sich in Grenzen

Die Presse

O Einzigartige Pllanzen
retien, bevor sie weg sind

© Neustart der European
Tour: Atzenbrugg Ist wieder
im Spiel



http://gallery.smartadserver.com/filmstrip-iab-web-ad-format

Buchungsmoglichkeiten

Filmstrip

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

@ COPE ® Desktop

filmstarts.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gq.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Billboard

Positioniert Uber dem Content oder unter der Navigations-Leiste und

somit direkt im Sichtfeld des Lesers //
iIChreise

* Erhéhte Aufmerksamkeit durch groBflachige Prasenz —— —

 Stort Lesefluss des Lesers nicht g A

S— _ X Q Chavroux Wei

Weichkise
verschiedene Sorten ab €2*"

Jetzt entdecken >

Abmessung (BxH): 950x250 px

Datelformat GerCht w‘ :‘e::: ;::'v:\lx;rl\g::;:’:‘suwv'
, A

png, jpeg, gif 70 kb : 2 B o

html5, third party tag 150 kb S b Se— =




Buchungsmoglichkeiten

Billboard

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e finanzen.at

e finanzen.net

e furche.at

@ COPE ® Desktop

gutekueche.at
happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at

woman.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Expandable Billboard

Das Billboard expandiert per Klick oder Mouse-Over
nach unten und Uberlappt den Content.

Abmessung [BxH): 950x250 px bis max. 950x400 px
oder 728x90 px bis max. 728x400 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

ichkoche.at

EINES VON
1.000
GROSSBROTEN

GEWINNEN.




Buchungsmoglichkeiten
Expandable Billboard

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e furche.at

@ COPE ® Desktop

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Pushdown Billboard

Per Mouse-Over Uber das Billboard schiebt sich die Seite nach unten
und das Werbemittel vergroBert sich. B tondliesundst Z2GCEETEEEEES @ OO (-

GESUNDHEIT ERNAHRUNG BABY FAMILIE SEXUALITAT LIFESTYLE FITNESS

Abmessung (BxH):
950x250 px bis max. 950x400 px
oder 728x90 px bis max. 728x400 px

“FitundGesund
. .
Datelformat Gewlcht GESUNDHEIT ERNAHRUNG BABY FAMILIE SEXUALITAT LIFESTYLE FITNESS

Zur Preview png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

ODKRYJ INNE PROMOCJE >


http://gallery.smartadserver.com/expand-one-creative-web-ad-format

Buchungsmoglichkeiten

Pushdown Billboard

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e furche.at

@ COPE ® Desktop

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



L-Ad

» Das L-Ad Ist eine Kombination aus srien am laufenden Band. ﬂ [
unterschiedlichen Bannerformaten. 'm“‘f LS

. oo - LIGAPORTAL
» Der Lesefluss des Lesers wird dabei nicht gestort.

INTERNATIONAL  BUNDESLIGA  FUSSBALL LIVE-TICKER ~ FUSSBALL-APP  LIGAPORTAL TV

Abmessung (BxH):
Superbanner 728x90 px oder
Superbanner XL 960x100 px

+ Skyscraper 160x600 px oder _
b FUSSBALL WEBSHOP FUSSBALLFANREISEN TRAININGSLAGER HALLENCUP
Sltebal’ 300X600 pX Ska“el’bar ,ﬂ‘,' SPORTMANAGEMENT VEREINS-STICKERALBUM VIDEOANALYSE SOMMERCUP

Dateiformat Gewicht
png, jpeqg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

(@2 COPE



Buchungsmoglichkeiten

L-Ad

e DiePresse.com

e du-bist-der-teamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichreise.at

e ligaportal.at

@ COPE ® Desktop

mamilade.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

uwz.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Fullsite Branding Classic

 Alle klassische Werbemittel auf der Startseite
* hochste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches
Branding der Zone

Abmessung (BxH): Medium Rectangle 300x250 px

+ Superbanner 728x90 px oder
Billboard 950x250 px

+ Skyscraper 160x600 px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb




Buchungsmoglichkeiten
Fullsite Branding Classic

e Dbesserlaengerleben.at

e Dbesserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

@ COPE ® Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Fullsite Branding Premium

* Alle klassische Werbemittel auf der Startseite
« Einfarbung des Hintergrunds und/oder der Navigation in der ey Die Presse e
eigenen Cl-Farbe* e TPE— —

Tiffany Diamanten
liffany Diamanten

* hdéchste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches Branding der Zone A S o i

TIFFANY & CO.

shen

Abmessung (BxH): Medium Rectangle 300x250 px

Her body is BEAUTIFUL—
strong, kind and wise.

+ Superbanner 728x90 px oder

Billboard 950x250 px i o QAL =
fa 24 . e i
Per Haﬁtag « verurtel

+ Skyscraper 160x600 px oder mehr

Halfpage Ad 300x600 px oder ?ﬂgff})ewusstsein?
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb
*Ist eine Hintergrund- und/oder Navieinfarbung gewtnscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF mitzuteilen.
@ CO P E Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen tbereinstimmen darf. Ist ein

Hintergrund-Bild gewiinscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif anzuliefern.



Buchungsmoglichkeiten
Fullsite Branding Premium

e DiePresse.com

e du-bist-der-teamchef.at
e furche.at

e gutekueche.at

e ichreise.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

@ COPE ® Desktop

mamilade.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

uwz.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Fireplace-Ad Classic

* hochste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents
» grofBflachige Prasenz

Abmessung (BxH):
Oben: Superbanner siehe Breiten einzelner Portale x90 oder

Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250
Links: Skyscraper 160x600 px
Rechts: Skyscraper 160x600 px oder

Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif insgesamt 160 kb
html5, third party tag je Werbemittel 150 kb

(@2 COPE

GRATISPROBE
GEWINNEN

UND FINDEN SIE DAS GLEICHE

SCHMETTERLINGS-

PAAR!

& wettertv Wetter Wetterradar Videos Gesundheitswetter Webcams News & Q

Wetter I Osterreich Heutiges Wettervideo

SEIDIG
GEPFLEGTE
HAUT

. |NEU]

INNOVATION
ENTDECKEN




Buchungsmoglichkeiten
Fireplace-Ad Classic

° gutekueche.at

o ichreise.at

° kleinezeitung.at
J ligaportal.at

° skysportaustria.at
J styleupyourlife.at
° uwz.at

° wetter.tv

Breiten

950 px
955 px
970 px
990 px
1.045 px
1.045 px
970 px
980 px

Desktop AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Fireplace-Ad Premium

* hochste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents

» grofBflachige Prasenz

* Optional mit Flap-Effekten

+ Einfarbung des Hintergrunds und/oder der Navigation in der eigenen Cl-Farbe*

& wettertv Wetter Wetterradar Videos Gesundheitswetter Webcams News 3 Q= ~

Wetter | Osterreich Heutiges Wettervideo

Abmessung (BxH):
Oben: Superbanner siehe Breiten einzelner Portale x90 oder

Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250
Links: Skyscraper 160x600 px
Rechts: Skyscraper 160x600 px oder

Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif insgesamt 160 kb

html5, third party tag je Werbemittel 150 kb

Fur zusatzliche Flap- oder Layer-Effekte siehe hier Ist eine Hintergrund- und/oder Navieinfarbung gewiinscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF mitzuteilen.
Co P E Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen Gbereinstimmen darf. Ist ein Hintergrund-Bild gewiinscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif anzuliefern.



Buchungsmoglichkeiten
Fireplace-Ad Premium

° gutekueche.at

o ichreise.at

° kleinezeitung.at
° ligaportal.at

° skysportaustria.at
J styleupyourlife.at
° uwz.at

° wetter.tv

Breiten

950 px
955 px
970 px
990 px
1.045 px
1.045 px
970 px
980 px

Desktop AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Background Reveal

Nach Klick auf das Werbemittel (Superbanner oder Billboard] schiebt
das Ad die Website mit einem 3D Effekt in den unteren Bereich des
Bildschirmrandes. CHANEL

FINE JEWELLERY

Abmessung (BxH):
Superbanner  728x90 px
oder Billbaord 950x250 px
Reveal 620x590 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb




Buchungsmoglichkeiten
Background Reveal

arboe.at

DiePresse.com

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

® Desktop

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Floor Ad

« Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite
Herbstferien statt schulautonomer Tage: Was halten Sie davon?

: |mmer SlChtbar & Diskutieren Sie hier mit!
* Uberlappt den Content —

L 0 =
3’ L> d o Graz
T N Donnerstag, 20.April 2017, 14:21 Uhr
Abmessung [BXH ]: : CLAUDIA GIGLER » ANDREAB%RGMANN NINA KOR.EN o
Wie der Kasperl aus der  Fixplatze gibt es nicht Rechtes Ringen

Dose mehr ROCKZIEHER VON PETRY Wolkenlos, gefiihite
Temperatur: 5°C

10:] Verhéltnis; Empfehlung: 960X100 pX HERBSTFERIEN KOALITIONSREGIERUNG

Dateiformat Gewicht | Landeshauptleute wollen
mehr Macht fiir die Politik
N und weniger fiir die Gerichte

png, jpeg, g if 70 kb - ist das wiinschenswert?

( ;\ Ja, manche Entscheidungen missen
auch so gefallt werden kénnen

html5, third party tag 150 kb tx - '

einem Rechtsstaat

AM PREIS SPAREN, S oo
NICHT AM FAHRSPASS! w55 (EaMRO NS, | -c oo




Buchungsmoglichkeiten

Floor Ad

e arboe.at

e besserlaengerleben.at

e Dbesserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

dievorarlbergerin.at

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

® Desktop

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Maxi Floor Ad

Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite, Uberlappt dabei den
Content und passt sich dynamisch an das Browserfenster an

Abmessung (BxH):
Hintergrund
* Als Farbflache: als Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF
* Als Bild: png oder jpeg
max. 2.000x250 px

Banner

Der Banner darf eine max. H6he von 250px haben und muss
einen transparenten Hintergrund besitzen.

Dateiformat Gewicht

html5, third party tag 150 kb

(@2 COPE

ER ist der beliebteste Spieler Osterreichs!

SERVICES FUSSBALL WEBSHOP FUSSBALL-FANREISEN TRAININGSLAGER FUSSBALL-APP
4 VEREIN VIDEDANALYSE FUSSBALL-TRACKER

% |

Osterreichs Nr. 1
FuBball App

' SOMMERHITS

HITVERDACHTIGE PREISE INKL.
AUF VIELE LAGERNDE FIAT MODELLE

— - —

Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen Gbereinstimmen darf.
Der Hintergrund skaliert mit der GréBe des Browserfensters nicht mit.



Buchungsmoglichkeiten

Maxi Floor Ad

e arboe.at e dievorarlbergerin.at

e besserlaengerleben.at e du-bist-der-teamchef.at
e Dbesserlaengerleben.de e furche.at

e dieburgenlaenderin.at e gutekueche.at

e dieniederoesterreicherin.at e chreise.at

e dieoberoesterreicherin.at e kleinezeitung.at

e DiePresse.com e ligaportal.at

e diesteirerin.at e mamilade.at

@ COPE ® Desktop

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Sidekick small

Kombination aus Medium Rectangle und Sidekick-Ad. Per Mouse-
Over Uber das Medium Rectangle schiebt sich die Seite nach links
und das Sidekick Werbemittel wird sichtbar.

Abmessung (BxH):
Medium Rectangle 300x250 px
Sidekick 850x700 px

Dateiformat Gewicht

Png, jreg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

VEIWENGETE GIE OUEN INTES FTEunG
als Beauty Blender

35
. 1
| &




Buchungsmoglichkeiten
Sidekick small

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e du-bist-der-teamchef.at

@ COPE ® Desktop

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Sidekick large

Per Klick oder Mouseover auf die Sticky Sidekick Bar (im unteren
Bereich der Website] 6ffnet sich ein Interstitial, das die Seite nach links
weg kickt.

Abmessung (BxH):

Sticky Sidekick Bar 950x90 px

Rechter Bereich (ca. 200 px] sollte frei bleiben, da hier der Hinweis
eingeblendet wird, dass sich dahinter mehr verbirgt

Sidekick Content 950x550 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif je 70 kb
html5, third party tag je 150 kb

(@2 COPE

PRA CONCORRER, CLIQUE AQUI E RESPONDA:

PARTICIPE!

—

=
Fecomércio RS Senac

KLEINE
ZEITUNG

QUER GANHAR UM PRA SE

Ingggasc CONECTAR COM A LINGUA INGLESA?



Buchungsmoglichkeiten
Sidekick large

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e du-bist-der-teamchef.at

@ COPE ® Desktop

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Werbemittelspezifikationen

Mobile only



Mobile Banner

Der Banner wird direkt in den Content eingebettet und stért den
Lesefluss nicht.

Abmessung [BxH): 300x50 px oder 320x50 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif,
html5, third party tag 20 kb

14:11 (] . i
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@ NEUES FALSTAFF-RANKI... !;J&
Diese Restaurants sind die =
besten in Kdrnten :

gestern
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© TAUSENDE LENKER BET...

Umstellung vergessen:
Radar auf A2 sorgt fiir
"Blitzlichtgewitter"

von Thomas Martinz - 25.04.2022

© POLIZEI-APPELL AN TEILNEHMER

Kaum Busse zum Vierbergelauf: Chaos
vorprogrammiert?

von Georg Lux -« gestern

I. [ @ < "



Buchungsmoglichkeiten

Mobile Banner

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanzennet
finanzen100.de
fitforfun.de
focus.de
focus-arztsuche.de
focusbusiness.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
gqg.de
grazia-magazin.de
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse

KLEINE
ZEITUNG

LIGAPORTAL
ST

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Sticky Banner

Der Sticky Banner ist am unteren oder oberen Seitenrand
fixiert und bleibt auch bei Scrollen der Seite sichtbar.

Abmessung (BxH): 300x50 px oder 320x50 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gff,
html5, third party tag 20 kb

TFulm .
@ Die Presse ®
E NACHRICHTEN MEINUNG MAGAZIN

t .A.S.A. Abfall Service AG

besorgniserregend. Somit kénnte es
weitere Lockerungen geben. Doch
auch Einschrankungen sind nicht

ausgeschlossen.

vor 4 Stunden

Tirol

Stidafrika-Cluster: Test bei




Buchungsmoglichkeiten

Sticky Banner

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gqg.de

gutekueche.at

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich
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Cube Ad

4-6 Bilder werden zu einem Warfel angeordnet,

der sich um die Achsen dreht.

Zum Start
der
Animation

klicken

Abmessung (BxH): je 300x300 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif,
html5, third party tag

je 10 kb

10:43 = . h
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Umstellung vergessen:
Radar auf A2 sorgt fiir
"Blitzlichtgewitter"

von Thomas Martinz - 25.04.2022

0 POLIZEI-APPELL AN TEILNEHMER

Kaum Busse zum Vierbergelauf: Chaos
vorprogrammiert?

von Georg Lux - gestern
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Buchungsmoglichkeiten

Cube Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote-magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

(@2 COPE

filmstarts.de
finanzen.at
finanzen.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus.de
focus-arztsuche.de
focusbusiness.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
gqg.de
grazia-magazin.de
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at
motorsport-magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de
vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Die Presse
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AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Vertical Video Interstitial

Durch das naturliche Scrollen am Phone (wischen nach oben] zieht sich
das Werbemittel mittels dem Effekt ,Parallax“ auf, bis ein vollflachiges
Interstital sichtbar ist.

Das Werbemittel beinhaltet ein Video das ,autoplay” abgespielt wird. In
der rechten oberen Ecke befindet sich ein Close-Button, der es
ermdglicht, zur mobilen Website zurtck zu gelangen.

Abmessung (BxH): mind. 640x360 px (16:9)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

Mobile: mp4, webm, ogg, vast, third party tag 1,5 mb
App: mp4 3,5mb

(@2 COPE
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Buchungsmoglichkeiten

Vertical Video Interstitial

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gqg.de

gutekueche.at

happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Transparent Cover Ad

Das Werbemittel wird als Overlay platziert, dabei bleibt der Content im

Hintergrund sichtbar. Via Close-Button kann das Werbemittel
geschlossen werden.

Zur

Preview

Abmessung (BxH):
mind. 256x256 px (1:1)

Dateiformat Gewicht

htmlS 500 kb

Background-color muss auf
Jransparent” gesetzt werden.
Close Button wird vom
Publisher GUbernommen.

Tl -.
@ Die Presse ®
E NACHRICHTEN MEINUNG MAGAZIN

e
besorgniserregend. Somit kénnte es
weitere Lockerungen geben. Doch
auch Einschrankungen sind nicht

ausgeschlossen.

vor 4 Stunden



https://copestage.at/swarovski_tca/

Buchungsmoglichkeiten
Transparent Cover Ad

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gqg.de

gutekueche.at

happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Mobile Pull Ad

Das Mobile Pull Ad besteht aus zwei Komponenten, beginnend mit
einem sticky Banner, der bei ,swipe up* ein Werbeerlebnis mit Bild-, Ton-,
Bewegungs- und Interaktionsmdéglichkeiten im Fullscreenmodus anzeigt.

Abmessung (BxH):
Unterer Banner: 640 x 286px / 390 x 174px
Erweiterter Banner: 390 x 1.125px (variabel]

Dateiformat Gewicht

Unterer Banner: png, jpeg, gif 150 kb

Erweiterter Banner: html5 2,5 mb

Zur

Preview

¢} Die Presse ®)>
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https://copestage.s3.amazonaws.com/00_PREVIEWS/pullad/index.html

Buchungsmoglichkeiten

Mobile Pull Ad

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gq.de

gutekueche.at

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Intersection Ad

Erhohte Aufmerksamkeit durch Interaktion

Wenn das Werbemittel sichtbar ist, erzeugt dieses eine hohe
Aufmerksamkeit durch Cl-Einfarbung des Kunden.

Die Interaktion durch Swipen mehrerer Inhalte ist gegeben.

Zusatzlich dazu ist am unteren Rand ein kleiner Stickybanner mit dem Logo
des Kunden platziert. Verlasst man die Section des Werbemittels, nimmt die
Webseite ihre urspringliche Gestalt an.

Abmessung (BxH):
Header-Einfarbung: Hex-Code
Banner Mitte: 300 x 600px
Sticky Banner Bottom: 100% Width x 70px
Dateiformat Gewicht
png, jreg, gif 180 kb
html5 2,5mb

(@2 COPE
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Grundwasser

@ Wie sich Trink-
wasser-vVersorger
fiir den Notfall
risten

Die Grundwasserspiegel sinken und
das Problem kénnte noch viel gréier
werden. Die Wasserversorger wollen

sich rasch auf Notfélle vorbereiten.

von Christine Imlinger vor 2 Stunden

Beschwerde gegen Bestellung

O wurde bei Ziegler-

Nachfolge ORF-Gesetz

[ @) <

Die Presse

Nachrichten Meinung

Magazin




Buchungsmoglichkeiten
Intersection Ad

DiePresse.com
kleinezeitung.at

styleupyourlife.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Full Page Ad/ ePaper

Im ePaper (optisch dahnlich der Printzeitung) werden ganzseitige

digitalisierte Werbeseiten [auch interaktiv mdglich] eingeschoben.
Diese kdnnen direkt mit der Kundenwebsite verlinkt werden.

10:27 Dienstag 23. Feb. “2 @ 96% mm

< zuriick Ressorts

Alles, was ich will - g

10:28 Dienstag 23. Feb. = 96% mm

[E] Ressorts

< Zuriick

e SWACE W

Einerfiinalles: Der sportliche SWACE mit phanomenalem Platzangebot,
selbstaufladendemHybridsystem und vielen Ausstattungshighlights -
schon ab € 29.490,-". Mehr aufwww.suzuki.at

Verbrauch ,kombiniert“: 4,5 1/100 km, CO,-Emission:103,g/km?

L] JL xS B3 e

Mies;wasichwill —_ — JR -~

————a—

Tel: 0316714830
VANW.5PEs.at

ebot, selbstaufladendem Hybridsystem
f www.suzuki.at

[ecaro/ Ml 5.-]L [FX[2. | 7]

Tel.: 0316/71 48 30
vviw.spes.at

Seiteniibersicht

Seitenibersicht



Buchungsmoglichkeiten

Full Page Ad/ ePaper

Kleine Zeitung App

DiePresse App

Abmessung BxH Gewicht
Tablet:

Hoch: 768x954 px 100 kb
Quer: 1.024x698 px 100 kb
Thumbnail: 105x145 px 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416 px 50 kb
Tablet:

Hoch: 768x960 100 kb
Quer: 1.024x704 100 kb
Thumbnail: 120x180 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416 50 kb
Quer: 480x268 50 kb

Dateiformat

PNy, jpeg,
PNy, jpeg,

PNy, jpeg,

PNy, jpeg,

PNy, jpeg,

PNy, jpeg,

PNy, jpeg,

Png. jpeg,
Png. jpeg,

Bei html5 Anlieferung mussen die Werbemittel Full Responsive sein.
Das Werbemittel muss den Orientation-Change (Portrait/Landscape] selbst handeln kénnen.

gif, html5
gif, html5

gif

agif, html5

gif, html5
gif, html5
gif

agif, html5, javascript third party tag
agif, html5, javascript third party tag



Werbemittelspezifikationen

Video Ads



Pre-/Post-Roll

Pre-, Mid-, Post-Rolls werden vor, zwischendrin oder
am Ende des eigentlichen Video-Contents ausgespielt. T |

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

12:39 l.

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

Hierro misst WM-Gruppenauslosung wenig Bedeutung bei

MEHR VON DER 2. LIGA >

@ CO P E Kein Wetter-Targeting moglich.



Buchungsmoglichkeiten
Pre-/Post-Roll

e 24sata.hr

e DiePresse.com

e Qgq.de

e ichkoche.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

e motorsport-magazin.com

nachrichten.at

skysportaustria.at

tele.at

uwz.at

vogue.de

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich

Die Presse
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Bumper Ads

Bumper Ads sind klickbare Opener Spots bis zu 6 Sekunden
(non skippable), die vor dem eigentlichen Video-Content
gezeigt werden und somit einen hohen Aufmerksamkeitsgrad
erzielen und stark emotionalisierend wirken.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
bis zu 6 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Die Presse

friihere Gangmitglieder und ExHiftlinge arbeiten, packte das Paar Ende Juni "véllig

engagiert und sehr ungezwungen" mit an, berichtete Projekigriinder Greg Boyle der
US Zeitschrift "People”. Mit Gummil und

mitten in der Corona-Pandemie, waren die beiden kaum zu erkennen. Schon wenige
Wochen nach der Aufgabe ihrer royalen Pflichten Ende Mrz und nach einer kurzen
Zwischenstation auf Vancouver Island in Kanada teilten sie bereits in der Metropole

Los Angeles Mahlzeiten an Kranke und Bediirftige aus.

Jetzt einreichen!

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

15:35 eN e .

¢} Die Presse ®»

= NACHRICHTEN MEINUNG MAGAZ

bereits in der Metropole Los Angeles
Mahlzeiten an Kranke und Bediirftige
aus.

Der Herzog und Herzogin von Sussex arbeiten ehrenamtlich mit
Ex-Gangmitgliedern DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

@

Solche Einblicke in ihr Leben sind rar, erst Recht wenn es um den Kleinen Archie
geht. Zum ersten Geburtstag ihres Sohnes verffentlichten sie Anfang Mai ein
in dem Meghan ihrem Sohn aus dem Kinderbuch "Duck! Rabbit!"
eine Familie wirkte véllig entspannt. Kénigin Elizabeth I1. (94) hat

en Urenkel seit Monaten nicht mehr gesehen. Sie harrt gemeinsam mit

Der Herzog und Herzogin von Sussex arheiten
ehrenamtlich mit Ex-Gangmitgliedern

@

Solche Einblicke in ihr Leben sind rar,
erst Recht wenn es um den kleinen
Archie geht. Zum ersten Geburtstag
ihres Sohnes verdffentlichten sie

Anfang Mai ein Viden. in dem




Buchungsmoglichkeiten

Bumper Ads

e 24sata.hr

e DiePresse.com

e Qgq.de

e ichkoche.at

e kleinezeitung.at

e ligaportal.at

e motorsport-magazin.com

nachrichten.at

skysportaustria.at

tele.at

uwz.at

vogue.de

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic moglich

Die Presse

e Desktop



Inread

Das Video inRead erscheint direkt in einem Artikel. Dabei wird
das Video an der bestmdglichen Position platziert.
Scrollt der User Uber die betreffende Stelle im Artikel, 6ffnet sich

Dienstag, 7. Mai 2024

s Die Presse

= NACHRICHTEN  MEINUNG  MAGAZIN Osterraich Intornationsl Geld & Finanzen Uber Geld spricht man Your

Anrainer in Luxuswohnungen am Londoner Themse-Ufer
hatten bereits vor mehreren Jahren rechtliche Schritte
gegen das Kunstmuseum eingeleitet.

das Video und wird automatisch abgespielt.

In ihrem Kampf um mehr Privatsphire haben Anrainer von verglasten
Wohnungen gegeniiber der Londoner Tate Modern einen Rechtsstreit
gegen das Kunstmuseum gewonnen. Die Bewohner der Luxuswohnungen
am Londoner Themse-Ufer hatten bereits vor mehreren Jahren

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
5-25 Sekunden

rechtliche Schritte eingeleitet, weil Hunderttausende Besucher der Tate

Modern von der i 'm aus in ihre W schauen

kénnen. Die 2016 erdffnete Plattform bietet ein Panorama iiber die Stadt

R3ie ‘
¢} Die Presse ®>

sowie einen direkten Blick in ihre verglasten Wohnungen.

3 GER [ = NACHRICHTEN MEINUNG MAGAZ!

F DES gv A

DIE NEUVE . entfernten Museum, einen Sichtschutz zu
JEDEN DIE! Z ichten oder Teile der Plattform zu s

2015 ; > errichten oder Teile der Plattform zu sperren -

verloren jedoch in den ersten beiden
Instanzen.

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 2mb

Sie verlangten von dem nur 34 Meter entfernten Museum, einen
Sichtschutz zu errichten oder Teile der Plattform zu sperren - verloren
jedoch in den ersten beiden Instanzen.

Daraufhin zogen die Anrainer vor den Supreme Court, der ihnen am
Mittwoch recht eab:

eder normale Mensch wiirde sich unter diesen

e T e AL

Supreme Court, der ihnen am Mittwoch recht
gab: Jeder normale Mensch wiirde sich unter
diesen Umstéinden "wie in einem Zoo fiihlen",
sagte Richter George Leggatt.

Verhandlungen gehen weiter

Die betroffenen Wohnungen seien jeden Tag




Buchungsmoglichkeiten

Inread

e arboe.at

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at
e dieoberoesterreicherin.at
e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

e furche.at

gutekueche.at

happyplates.com

ichkoche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

® Desktop

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Video-Fold

Maxi Floor Ad ist sticky am unteren Rand der Seite platziert und Uberlappt den Content.

Abmessung (BxH):
Maxi Floor Ad siehe hier

Interstital mit Video Player-GréBRe: 800x600 px
Optional Hintergrundbild: 1.920x1.080 px oder

Hintergrundfarbe im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF

Interstitial Fullscren-Video siehe hier

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Die Presse

Chronik  Wien  Sport  Lifestyle

TV-Notiz

© "Minner sind mitgemeint”
inzip i "ZiB2"

® Wie die Mafia an EU-
Milliarden kommen will

© Kommt diese Kunst nur
uns so kryptisch vor?

T ISTE GALAXY S5
' BILINE TENLER]

Samsung

CALAXY <5

Variante 1: Bei Mouse-Over des
Videos 6ffnet sich ein Interstitial Variante 2: Bei Mouse-Over des Videos 6ffnet
indem ein Video eingebettet ist. sich das Video im Fullscreen-Modus.



Buchungsmoglichkeiten
Video-Fold

e arboe.at

e besserlaengerleben.at

e besserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

@ COPE ® Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Video-Flow

Per Klick auf den Sitelink &ffnet sich ein Video-Overlay.

Abmessung (BxH):
Content Teaser siehe hier
Video siehe hier

Dateiformat Gewicht

Zur
Preview joeg, mp4 70 kb

%
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Bl ZEITUNG . —

" -
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14 1 ol = o und die Umwelt wirklich?
(YA

REICH

"
m

x her und ¥ ¥
bosbeim | af Ka

UKRAINE-BESUCH

Van der Bellen t
Butscha

LIVE-BLOG

N\

2

STICHTAG 30. JUNI Bl

"Kapitel kann geschid

Chanel Coco Mademoiselle Eau
de Parfum

Das sind tiir Manner i
Frauen echte No-Gos beim 4} fa

............. Onlinedating

........

Diese Technologlen schatfen
neue Therapiemethoden bei
Krebs



http://gallery.smartadserver.com/smart-video-flow-outstream-ad-format

Buchungsmoglichkeiten

Video-Flow

e arboe.at

e Dbesserlaengerleben.at

e besserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

@ COPE ® Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Video Floor Ad

Das Video Floor Ad ist im unteren Bereich der Website sticky
platziert. Per Klick oder Mouse-Over Uber das Video vergréBert
sich der Bereich des Videos.

Abmessung [BXH]: g Héren Sie rein in unseren Podcast
Background-lmage: mind. 950 (variabel) x200px _ k] ————" i
Video siehe hier . : (=== S B -+ TR ——
ERRRR mS——— |
- 3 ' L /, - :
Dateiformat Gewicht T e E
Image: jpeg 150 kb = e = 1
Zur ' ' . ‘
Video: mp4 5mb

Preview



http://gallery.smartadserver.com/smart-video-floorad-outstream-ad-format

Buchungsmoglichkeiten
Video Floor Ad

e arboe.at

e Dbesserlaengerleben.at

e besserlaengerleben.de

e dieburgenlaenderin.at

e dieniederoesterreicherin.at

e dieoberoesterreicherin.at

e DiePresse.com

e diesteirerin.at

e dievorarlbergerin.at

@ COPE ® Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

AusschlieBlich AT-Traffic moglich



Video Screening

Bei Mouse Over des Billboard-Bereichs 6ffnet sich das Video im

Fullscreen-Modus. Am Ende des Videos bleibt ein Billboard sichtbar.

Abmessung (BxH):
Video siehe hier

Optional:

Billboard siehe hier

* Billboard das wahrend des Abspielens des Videos
angezeigt wird, muss einen transparenten
Hintergrund besitzen

* Klassisches Billboard das nach dem Abspielen des
Videos angezeigt wird.

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

(@2 COPE

Das U-Ad zeigt ein
vollflachiges Video und
umrahmt die ganze Website.

Die Presse

Das Ad in Form eines ,H*
zeigt ein vollflachiges
Video, umrahmt und
durchbricht die ganze
Website.

@ Tschetschenen in
) 3 Colo oo

Aoio i1




Buchungsmoglichkeiten
Video Screening

e DiePresse.com e mamilade.at

e du-bist-der-teamchef.at e oObegg.at

e gutekueche.at e skysportaustria.at
e ichreise.at e styleupyourlife.at
e kleinezeitung.at e uwzat

e ligaportal.at e wetter.tv

@ COPE ® Desktop AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Werbemittelspezifikationen

Special Ads



Product Placement

Abmessung (BxH): Sponsorlogo: 160x60px
Packshot: 496x384px
Text oder Info Uber das Produkt/die Marke

REZEPTE  BACKEN BLOG TOP2i RATGEBER DAMPFGARER  VIDEOS —COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE Q &

3 Das Ol mit den Semmelbréseln mischen und weiter rihren, bis die Mischung wieder
28 Schmittauch (fein gehackt) locker und braselig wird.

prefe

(frisch gemahen)

4 Das Erdspfelpree 2u 12 Kroketten formen und in den Semmelbrseln wenden, bis
die Kroketten vollstandig paniert sind.

Muskatnuss

BHL. Plisfeen 5 Sechs Kroketten in den Garkorb geben, und den Korb in die

i He 15e schieben. :Die Zeitschaltuhr auf 4-6 Minuten
einsteflen und die Erdapfelkraketten bei 200 °C knusprig braun backen. Dann den
Rest der Kroketten backen.

S04 Semmelbrosel

© Dic Erdapfelkroketten mit Parmesankése als Beilage oder auch zum Snacken

Tiop

Dateiformat Gewicht

Die Erdapfelkroketten mit Parmesankise passen sehr gut zu Feisch und Fisch,

‘Zubereitungszeit 30 Minuten + 8 Minuten in der Philps Airfryer HeiClufiritteuse
Nahrwertangaben pro Portion

« 58510/ 235 kea

jpeg, png, gif 10 kb

« SgEineid

« 109 Gesamtfettgehalt

122 Q@

Jungzwiebel putzen, waschen und schrg in
feine Ringe schneiden, Zwiebel und Knoblauch
fein wilrfelig schneiden.

« 49 gesattigte Fettsauren

« 27 g Kohlenhydrate
« 3gBalststoffe

und alles zu den Erdapfeln geben. Bei 180 °C

. i Nehmen Sie fur das Krokettenrezept die doppelte Menge, und friren Sie die Halfte der
weltere 20 Minuten braten, dabel gelegentlich Vorbereiteten, rohen Kroketten zur spateren Verwendung ein. Sie konnen dann di
umrhren. tefgefrorenen Kroketten in der Philis Arfryer HeiBluftrtteuse fertigbacken.

@ Mit Salz, Pfeffer, Kimmel gemahien sowie Empfehlung zu diesem Rezept

Majoran wilrzen und das Blunzengrastl mit Noch mehr Infos, Tipps & Tricks zum Thema
t servieren. Heiflufcfritteuse - Einfach auf das Foto klicken!

Empfehlung zu diesem Rezept

Noch mehr Infos, Tipps & Tricks zum Thema 4
HeiRluftfritteuse - Einfach auf das Foto klicken!

@ CO P E *Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Rezeptempfehlung

Abmessung BxH & Textzeichen

ichkoche.at

gutekueche.at | ogo/Banner: 780x520 px (jpeg)

REZEPTE  BACKEN BLOG TOP2i RATGEBER DAMPFGARER  VIDEOS  COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE

* 5Rezepte ~ Rote-Riben-Risotio mitBromee
* Uberschrift;: max. 80 Zeichen
* Text: max. 150 Zeichen

ichkoche.at Logo/Banner: 266x56 px (jpeg)

. E§Rezepte
* Uberschrift;: max. 40 Zeichen

@ CO P E *Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Zutatensponsoring

Abmessung (BxH): 150x22px
Text: max. 30 Zeichen

Dateiformat Gewicht

jpeg, png 15 kb

‘ LOGIN ‘ REGISTRIEREN

COCKTAILS WEINE MAGAZIN COMMUNITY VIDEOS SHOP

SPAGHETTI CARBONARA AHNLICHE REZEPTE

Das italienische Rezept Spaghetti Carbonara ist berall bekannt und beliebt. Hier werden Spaghetti Puttanesca
Speck, Eier und Parmesan verwendet.

Spaghetti mit
Thunfischsauce

Spaghetti aioli
Spaghetti mit
Meeresfrichten

Spaghetti al gorgonzola

Spaghetti mit Rucola

& Zutaten fiir 4 Portionen

0 g Spaghetti

et, ungeréuchert)

Grana Padano Kase

KOTANVI)

*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Rezept PDF-Brandin

Abmessung (BxH): 450x80px

Dateiformat Gewicht

jpeg, png 40 kb

(@2 COPE




Hot or

Abmessung (BxH):

Optional:

Not

Sponsorbild
Sponsortext
Thema

Frage(n)
Hintergrundbild 496x384 px
Antwortbild 496x384 px

Dateiformat Gewicht

JPeg

200 kb

REZEPTE  BACKEN  BLOG  TOP2Y  RATGEBER DAMPFGARER  VIDEOS — COMMUNITY

stop

KOCHKURSE

‘Welcher Kiichen-Typ bist du?

Die Redaktion behalt sich die finale Gestaltung des Contents vor.



Typentest

Abmessung (BxH): °* Sponsorbild
* Sponsortext

ichkoche.at

* Thema

Optional: * Frage(n)  WieuinkenSielrenKatee?
* Hintergrundbild 496x384 px
* Antwortbild 496x384 px mein Kaffee! 9
° Ty p en e genieten SIE ds berilmte HeiBgetrin amlcbsten? Nelimen e jtzt an unserer

Umfrage teil und stims

Dateiformat Gewicht ‘ 1on ringgR

jreg 200 kb

Top Videos

@ CO P E Die Redaktion behalt sich die finale Gestaltung des Contents vor.



Werbemittelspezifikationen
Native Ads



Buchungsmoglichkeiten
Content Teaser (Sitelink])

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
gutekueche.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
nachrichten.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tele.at

volume.at
wienerbezirksblatt.at

Abmessung BxH

300x172 px

® Desktop

Dateiformat

jpeg

Textzeichen

Headline: 30-60 Zeichen
Call-To-Action: 30 Zeichen

Die Presse



Buchungsmoglichkeiten
Newsletter

DiePresse.com
kleinezeitung.at

gutekueche.at

ichkoche.at

Abmessung BxH
500x300 px

230x153 px

496x384 px oder 167x112 px

Fullbanner: 468x60 px
Medium Rectangle: 300x250

Dateiformat

JPeg

jpeg

jpeg

jpeg, gif
jpeg, gif

Textzeichen

Headline: 35 Zeichen
Text: 250 Zeichen
Call-To-Action: 50 Zeichen

Headline: 50 Zeichen
Text: 150 Zeichen

Headline: 40 Zeichen
Text: 75 Zeichen
Call-To-Action: 20 Zeichen



Buchungsmoglichkeiten
Advertorial

Abmessung BxH Dateiformat Textzeichen
e arboeat Das Foto muss eine Mindest- jreg * Headline: max. 70 Optional:
® Dbesserlaengerleben.at Breite von 1.000px haben Zeichen Lead: ca. 300 * Angebots-Ad
° bgsserlaengerleben.de (Format 5:3 oder 4:3). Zeichen * Fact-Ad/Service-Ad
e DiePresse.com * Text: ca. 3.000 Zeichen * Gallery-Ad
e gutekueche.at * Zitat
o !chkgche.at * Videos: mit Embed-
e ichreise.at Code
e kleinezeitung.at * Google Maps
e ligaportal.at
e mamilade.at
e nachrichten.at
e skysportaustria.at
e styleupyourlife.at
e teleat
: Vwci)leuanreBaetzirksblatt ot Das Foto muss eine Mindest-  jpeg * Headline: max. 50 Optional:
' Breite von 1.600px haben Zeichen Lead: ca. 150 * Videos: mit Embed-
(Format 5:3 oder 4:3]. Zeichen Code

* Text: ca. 2.500 Zeichen

@ COPE ® Desktop



Buchungsmoglichkeiten
Gewinnspiel

DiePresse.com
ichreise.at
kleinezeitung.at

ichkoche.at

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de

Abmessung BxH Dateiformat

Das Foto muss eine Mindest-Breite

von 1.000px haben
(Format 5:3 oder 4:3].

496x384 px

800x1.200 px jpegq, png, gif

Textzeichen

* Headline: max. 70 Zeichen

Lead: ca. 300 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen
mind. 1 Frage mit jeweils

3 Antwortmdglichkeiten
(richtige Antwort markiert)

Headline: max. 65 Zeichen
Lead: max. 255 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen

Headline: 35 Zeichen
Lead: 100 Zeichen

Text: 3.000 Zeichen

mind. 1 Frage mit jeweils

3 Antwortmdglichkeiten
(richtige Antwort markiert)

Optional:

Angebots-Ad
Fact-Ad/Service-Ad
Gallery-Ad

Zitat

Videos: mit Embed-Code

Optional:
Weitere Bilder: 496x384 px

Optional:

Bildergalerie: 900x1.200 px
Videos: mit Embed-Code

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhaltung der DSGVO-Richtlinien weitergegeben.



Buchungsmoglichkeiten
Gewinnspiel

Folgende Informationen miissen fiir ein Gewinnspiel immer angeliefert werden:

» Was wird verlost?

*  Wie viel Stick werden verlost?

* Was ist der Wert des Gewinns?

*  Wer Ubernimmt die Gewinnverstandigung?

*  Wer Ubernimmt den Versand des Gewinnes?
+ Sind Teilnehmerdaten gewinscht?

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhaltung der DSGVO-Richtlinien weitergegeben.



Buchungsmoglichkeiten
True Native Advertising

Abmessung BxH Dateiformat Textzeichen
besserlaengerleben.at Advertorial
DiePresse.com . . . . . . .
ichkoche at Das Foto muss eine Mindest-Breite jpeg * Headline: 70 Zeichen Optional:
ichreise.at von 1.000px haben * Lead: 300 Zeichen * Bildergalerie: max. 10 Bilder
kleinezeitung.at (Format 5:3 oder 4:3). * Text: 3.000 Zeichen im Format 800x600px
kleinezeitung.at/next
ligaportal.at
mamilade.at P .
skysportaustria.at Content Teaser (Sitelink) . Headline: .
tele.at 600x600px jpeg * Short: max. 25 Zeichen
uwz.at 600x300 jpeg * Medium: 30-45 Zeichen
volume.at XSUUpX jpeg * Long: 60-70 Zeichen
wetter.tv 600x400px jpeg
oder 600x450px jpeg Text:
bei iiber 600 deutschen jreg * Short: 70-110 Zeichen
Publishern mit 600x500px jpeg * Medium: 140-200 Zeichen
Osterreich-Targeting 800x450px jpeg * Long: 250-350 Zeichen
1200x400px jreg * Call-To-Action:

max. 20 Zeichen



Buchungsmoglichkeiten
Recommendation Ads 00
2

zusétz\'\che Poyta\e
mit AT—Trafhc

Abmessung Bilder BxH Dateiformat Textzeichen
DieP : :

: i Cfr ;E::tcom Mind. 5 Stk: Jpeg Der Text darf nicht werblich sein und darf

e kleinezeitung.at Mind. 1.000x600 px keinen Produktnamen beinhalten.

e ligaportal.at

k taustria.at

: ts e?;:f rotstra Bilder diirfen keine Logos * Mind. 5 Varianten der Headline:

und Text enthalten! max. 50 Zeichen
Gl (langere Titel werden bei vielen Portalen mit "..." gekiirzt)

Premium Netzwerk
* Produkt- oder Firmenname: max. 30 Zeichen

@ COPE ® Desktop



Best Practices

Ein Bild fiir alle Formate

Ausgangsbild 1000x600px

27 Crop Bereich
2¢. sichtbares Bildformat

(@2 COPE

Optimal sind Mood-/Image-Bilder mit ruhigem Hintergrund. Logos,
Produktplatzierungen, Grafiken und Text sind eingeschrankt moglich, alle
Elemente mussen innerhalb des

4% sichtbaren Bildformats platziert sein. Beachten Sie bitte hierbei die
unterschiedlichen GréBendarstellungen.



Best Practices

Bilder fiir Recommendation Ads

S

-

Menschen sind immer zu bevorzugen.
Noch besser ist es, wenn der Oberkdrper mittelgroB im Bild

zu sehenist.

Auffdllige Farben verwenden, welche die
Aufmerksamkeit der Benutzer auf sich ziehen.

Verwendung von Bildern mit einem klaren Fokus. ClipArts, Logos und Texte in Bildern vermeiden.

(@2 COPE



Best Practices

Headlines fiir Recommendation Ads

Here’s Why Parents Love This Here’s Why People Love
New Video Streaming Service This Website

Sprechen Sie lhre Zielgruppe direkt an und stellen
Sie das Produkt/Service in den Vordergrund.

S= "~ ' ’
’\ ' lﬂ‘/ # *3 i} \ ]
5 New Features You Can Find A Useful Guide to Your
on Your Smartphone Smartphone’s Newest Features

Nummerierte Listen verleiten User drauf zu klicken.

(@2 COPE

The Real Secret to Happiness Study Shows More Sleep Will
May Surprise You Make You Happier Over Time

Integrieren Sie Ratsel und mache User damit neugierig.

v

The complete guide to how ad
tech is changing marketing.

How Ad Tech is Transforming
the Marketing Landscape

Verwenden Sie GroB- und Kleinschreibung.



Werbemittelspezifikationen
Sponsored Content



Buchungsmoglichkeiten
Sponsored Stories

DiePresse.com
gutekueche.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
skysportaustria.at
sportaktiv.com
styleupyourlife.at

* Was ist das Thema/Produkt?

* Was ist die genaue Kampagnenmessage bzw. gibt es schon einen Kampagnenclaim?

* Welche Themen sind in diesem Zusammenhang wichtig?

* Gibt es Unterlagen zur inhaltlichen Vorlage?

* Was ist das Ziel der Kampagne

* Zielgruppen Definition (Wer soll erreicht werden)

* Gibt es inhaltlich neutrale Bilder die verwendet werden kdnnen? (es fallen sonst zusatzliche Kosten flr
Bildlizenzen an)

* Zeitraum der Kampagne (fixes Postingdatum entscheidet die Redaktion]

* Wohin soll verlinkt werden?

* Link zur Facebook-Seite des Kunden



(/2 COPE

Content Performance Group

f| in] @ |

Hainburger StraBe 33, 1030 Wien
Gadollaplatz 1, 8010 Graz
copegroup.com
hello@copegroup.com | +43 160 117-0

Es gelten die Buchungsbedingungen unter copegroup.com/buchungsbedingungen sowie die AGB unter copegroup.com/agb der Content Performance Group



