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Allgemeine Informationen



Anlieferung und Vorlaufzeiten

Um einen reibungslosen Verlauf im Kampagnenmanagement zu gewahrleisten, missen gewisse Vorlaufzeiten berticksichtigt werden. Die Integration kann bei
technisch komplexen Formaten langwierig sein und muss vor allem mehrmals getestet werden. Das Einhalten der Vorlaufzeiten sichert die Qualitat der
Kampagne, vermindert Fehlerquellen und sorgt fur reibungsfreie Zusammenarbeit. Die Vorlaufzeiten hangen von der technischen Beschaffenheit der
Werbemittel ab.

Wenn nicht schriftlich anders vereinbart, gilt bei Standardwerbeformen eine Vorlaufzeit von 3 Werktagen. Bei Advertorials, Gewinnspielen, Online-Special,
Produkttest, Typentest oder ahnlichen Werbeformen gilt eine Vorlaufzeit von 5 Werktagen. Bei Sonderlésungen und aufwandigen Umsetzungen
(Dossier, Contentproduktion, Brandings usw.) ist die Vorlaufzeit auf Anfrage.

Die Werbemittelanlieferung erfolgt ausschlieBlich per E-Mail an adops@copegroup.com

Die E-Mail fur die Werbemittellieferung sollte folgende Informationen enthalten:

Kunden- und Kampagnenname
Buchungszeitraum

Gebuchte Seite / Platzierung / Zielgruppe
Werbeformat

Verlinkung im Format: ,http://www.zielurl.com*
Ansprechpartner bei Riickfragen

Bei nicht fristgerechter Anlieferung Gbernimmt die COPE Content Performance Group keine Garantie flr einen fristgerechten Kampagnenstart

und die fehlerfreie Einbindung.



Vertrauenswirdigkeit

Im Interesse unserer Nutzer und Werbekunden sind wir sehr darauf bedacht die Seriositat und Vertrauenswirdigkeit unserer Werbeumfelder sicher zu stellen.
Daher sind bei der Erstellung Ihrer Werbemittel folgende inhaltlichen Regeln einzuhalten:

1. Werbung fiir Alkohol und Tabak
Alkoholwerbung muss sich klar erkenntlich nicht an Kinder und Jugendliche richten. Eine Schaltung von Werbung fir Tabakprodukte ist nicht méglich.

2. Jugendschutz
Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung der jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu tberprifen. COPE behalt sich vor, entsprechend
der jeweiligen Altersbeschrankung die Zugriffsmoglichkeit/ Sendezeit fir das Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv ganzlich abzulehnen.

3. Keine System-Meldungs-Werbemittel
Werbemittel dirfen nicht das Aussehen von System-Meldungen oder System-Benachrichtigungen imitieren. Insbesondere dirfen sie keine System-Elemente
wie z.B. Auswahlboxen, Hilfe-Buttons oder SchlieBen-Buttons enthalten, wenn diese nicht die erwartete Funktion erfillen.

4 .Werbemittel mit irrefiihrenden Inhalten
Werbemittel mit Aussagen / Versprechen (z.B. "Sie haben gewonnen", "Ein gratis Geschenk ist Ihnen sicher"), welche nicht zutreffen und daher irreflihrend sind,
durfen auf unseren Umfeldern nicht geschaltet werden.



Vertrauenswirdigkeit

5. Richtlinien zur Werbemittelgestaltung
Werbemittel dirfen nichtim Design der jeweiligen Website, auf welcher die Werbemittel ausgespielt werden, gestaltet sein. Enthalt das Werbemittel
seitentberlagernde transparente Bereiche, die den Seitencontent sichtbar erscheinen lassen, so sollten diese Bereiche durchklickbar sein. Wird dies nicht
gewabhrleistet, so darf es aufgrund der GroBe dieser Bereiche und der Funktion des Werbemittels nicht zu Nutzerirritationen kommen.
COPE behadlt sich in diesem Fall vor einen semitransparenten Hintergrund flr das Werbemittel verpflichtend anzufordern, oder das Werbemittel abzulehnen.

6. Farbwechseleffekte, starke Animation - nur zur Unterstiitzung der Kommunikationsaussage
COPE behalt sich vor Werbemittel abzulehnen, die mit schnellen, GbermaBigen Farbwechseln oder stark auffalligen Animationen zur reinen
Aufmerksamkeitssteigerung versehen sind. Farbwechsel dirfen nur eingesetzt werden, wenn hierdurch das Cl bzw. die Kommunikationsaussage inhaltlich
unterstitzt wird.
COPE behalt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel die zu starke Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten
zu stark beeintrachtigen, kénnen abgelehnt werden.

7. Werbemittel, die mehrheitlich aus Text bestehen
Eine Schaltung von Werbemitteln die mehrheitlich aus Text bestehen ist nur dann méglich, wenn diese mit dem Wort "Anzeige" gekennzeichnet und damit
eindeutig als Werbung zu erkennen sind. Darlber hinaus muss durch eine klare Kennzeichnung der Links "zu ... (Werbetreibender]" oder die gut sichtbare
Integration des Logos deutlich werden, dass es sich um Werbung eines spezifischen Unternehmens handelt. Das Werbemittel muss klar als Werbung
erkennbar sein und darf Inhalte auf den Seiten nur nach Absprache mit COPE imitieren, kopieren oder verandern.



Vertrauenswirdigkeit

8. Werbung fiir erotische Angebote
Werbemittel fir erotische Angebote dirfen, wie die beworbenen Angebote selbst, neben der Einhaltung der allgemeinen gesetzlichen Vorschriften nicht

jugendschutzrechtlichen Bestimmungen entgegenstehen, insbesondere nicht unzulassig i.S.d. Jugendmedienschutz-Staatsvertrages (JMStV] sein. Die Werbung
darf keine pornografischen, kinderpornografischen, gewalttatigen oder anderweitig Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung geféahrdenden Angebote
beinhalten. Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung beeintrachtigende Werbemittel diirfen diesen nach MaBgabe des JMStV nicht bzw. allenfalls

wesentlich erschwert zuganglich gemacht werden.

9. Uberlassung von Werbefldchen an Dritte
Es ist zu unterlassen, von COPE Uberlassene Werbeflachen Dritten, ohne vorheriges ausdrickliches Einverstandnis von COPE ganz oder teilweise zu Uberlassen.

Dies gilt insbesondere fir solche Werbeflachen, bei welchen United Internet Media dem Kunden die Mdglichkeit einrdumt, eigene Inhalte einzuspielen. Sollte
COPE der Uberlassung von Werbeflachen an Dritte zustimmen, gelten auch fir diese die technischen Spezifikationen der COPE.



Qualitatssicherung

Vor Live-Stellung werden die Werbemittel einer Qualitatssicherung unterzogen, um volle technische Funktionsfahigkeit und Browserkompatibilitat zu
gewahrleisten.

Dennoch kann es nach dem Start der Kampagne zu Problemen kommen. Daher behalt sich COPE das Recht vor, Werbemittel teilweise oder ganz zu entfernen
oder einzelne Browser von der Auslieferung auszuschlieBen, wenn:

* es nach Kampagnenstart zu massiven Beschwerden von Seiten des Nutzers (Users) kommt
 sich nachtraglich herausstellt, dass das Werbemittel die Performance der Seite stort oder die des Rechners des Nutzers (Users)
» ein externes Werbemittel nachtraglich ohne Absprache geandert wurde und nicht den Spezifikationen entspricht

Ein Werbemittel - oder Motivtausch wahrend der Kampagnenlaufzeit darf nur mit getesteten Werbemitteln und nach Absprache mit COPE durchgeflihrt werden.



Adserving

» Die Auslieferung erfolgt, wenn nicht anders vereinbart Gber den Adserver von COPE.

» Externe Zahlpixel kénnen integriert werden. Diese mussen unabhangig von den jeweiligen Clickcommands sein.

* Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter Trackingverfahren durch Skripteinsatz missen im Vorfeld mitgeteilt und abgestimmt
werden. COPE behalt sich vor diese Art von Tracking abzulehnen.

» 3rd Party Adservingist Uber 3rd Party Dienstleister moglich.

+ Alle Werbemittel, 3rd Party Redirects, Tracking Codes und sonstige Scripte miissen immer Secure (HTTPS) angeliefert werden. Sollten im Werbemittel
Elemente oder Tracking Scripts nachgeladen werden, so miissen auch diese von einem Secure (HTTPS) Server geladen werden.

e Bei mobile Redirect missen die MRAID Standards erfllt sein

% http://www.iab.net/mraid

« Unter Einhaltung der allgemeinen Richtlinien und Spezifikationen kénnen Streaming-Videos auch auf eigenen/ 3rd Party Servern gehostet werden.
Voraussetzung ist die Bereitstellung einer eigenen Player-Technologie.

 Bitte beachten Sie, dass fiir Streaming-Formate dieselben Richtlinien (GréBe/ Gewicht) wie bei den Werbemitteln ohne Streaming gelten.

» Die Streaming-L6sung sollte die M&glichkeit der Bandbreitenabfrage beinhalten, um dem User eine optimale Qualitat des Streamings zu gewahrleisten.
Wird das Werbemittel ohne Bandbreitenabfrage angeliefert, begrenzt COPE die Auslieferung auf Breitband-Nutzer.


http://www.iab.net/mraid

Technische Spezifikationen
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htmlI5 Werbemittel bestehen wie Webseiten aus mehreren Elementen die in einem File zusammengeflhrt
und komprimiert werden. Diese sind:

@ html - Files @ (Javascript, JQuery,...)

@ css @ Bilder
@ Libraries @ Videos

Die Anlieferung des html5 - Werbemittels erfolgt als komprimiertes Zip-Archiv, das alle Elemente des Werbemittels in
einem Ordner (keine Ordnerstruktur] enthalten muss, ausgenommen extern zugeladenen Libraries oder Fonts. Im
Zip-Archiv muss eine index.html - Datei existieren (Hauptdatei) und alle eingebundenen Skripts und Elemente missen
relativ verlinkt sein.

Namenskonvention von Dateinamen: Samtliche verwendete Dateien dirfen ausschlieBlich in Kleinbuchstaben und mit
Underscores (_) oder Bindestrichen (-] getrennt werden — jedoch keine zusatzlichen Punktationen enthalten.
Beispiel: Richtig: <script src="query.js“> Falsch: <script src="query.min.js“>
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Technische Anforderungen fir den Einsatz
von htmli5

» Das Werbemittel/Datei-Gewicht inkl. aller Elemente wie Unterverzeichnisse/ Libraries/ CSS/ Bilder (*.zip - Archiv] darf entpackt 150kb nicht Uberschreiten. Die
Einbindung von Elementen wie Fonts, Bibliotheken (inkl. standardisierte Libraries wie create.js, GSAP und Velocity.js] und Videos sind ebenfalls zur der max.
DateigroBe dazu zu rechnen.

Die create.js-Datei soll nach Mdglichkeit am eigenen Server gehostet werden. Somit findet auch kein Drittstatten-Datentransfer statt.

» Esist ausschlieBlich auf stationaren Geraten erlaubt mittels Polite Download, zuerst eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollstandigen Laden der
Seite eine groéBere Datei (bis zu 2,5 mb) nachladt (z.B. Video, Grafik]. Nachgeladene Inhalte, die das allgemein max. zuldssige Dateigewicht von 150kb
Uberschreiten, missen auf externen Servern gehostet werden und dirfen im .*zip Archiv nicht enthalten sein.

% Mehr Informationen zu nachladenden Werbemittel

» Die Anzahl der Files/Elemente eines html5 Werbemittels ist so gering wie méglich zu halten, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu minimieren.
Dazu sind Compilierungsmethoden des Codes und Code Zusammenfassungen in einem File anzuwenden.
» Bei Verwendung von third party tags missen alle Bestandteile als ssl-Verschlisselung (secure tags — https] hinterlegt sein.

% Mehr Informationen zu secure tags

* Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig belasten. Mehrere parallel laufende Animationen und Uberlappende
transparente Grafiken sind zu vermeiden. Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu wahlen.
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Clicktag fur html5

Folgende Schreibweise ist flir den Clicktag anzuwenden: clicktag

Die folgenden Codezeilen sind in das htmI5-Werbemittel zur Ubergabe der Clicktags
zu integrieren. Die Funktion liefert alle GET Parameter zurlck, die an die Datei
Ubergeben werden. Das Zielattribut von <href>-Tags muss "_blank" sein.

Es sind max. 3 clicktags pro Werbemittel zuldssig.

Test der clicktag-GET-Parameter fiir Ubergabe an das Werbemittel

Die Werbemittel sollen von der Kreativagentur auf funktionierende
clicktag-Ubergabe getestet werden, damit unnétige Feedbackschleifen
ausgeschlossen werden kénnen.

Test: html5werbemittel.html?clicktag=%LANDINGPAGE%

%LANDINGPAGE% ist mit einer Testzielseite zu ersetzen und muss URL-encoded
Ubergeben werden (encodeURIComponent-Funktion)

Codebeispiel:
<html>
<head>
<meta charset="utf-8">
<title>Unbenanntes Dokument</title>
<script>
var getUriParams = function() {
var query_string = {};
var query = window.location.search.substring(1);
var parmsArray = query.split('&];
if(parmsArray.length <= 0] return query_string;
for(var i = 0; i < parmsArray.length; i++) {
var pair = parmsArray[il.split('=";
var val = decodeURIComponent(pair[1]);
if (val I=" && pair[0] != ") query_string[pair[0]] = val;
}
return query_string;
il
</script>
</head>
<body bgcolor="#F7A409" >
<a href="#clicktag" id="IAB_clicktag" target="_blank">IAB clicktag</a>
<a href="#clicktag2" id="IAB_clicktag2" target="_blank">|AB clicktag2</a>
<script>

document.getElementByld('IAB_clicktag').setAttribute('href', getUriParams.clicktag);

document.getElementById('|AB_clicktag2').setAttribute('href, getUriParams.clicktag2);
</script>

</body>

</html>




Codebeispiel:
<IDOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>htmI5 multi clicktag</title>

(] o
<script src="//ns.sascdn.com/diff/templates/js/banner/sas-clicktag-3.0.js">;
</script>

<meta content="width=device-width, initial-scale=1.0,

Werbemittel fur Apps  [EEcusian

body{width:300px;height:600px;margin:0;padding:0;}
#main-container{width:300px;height:600px;cursor:pointer;}
#click-areal{background-color:red;height:150px;display:block;}

#click-area2{background-color:blue;height:150px;display:block;}

Bei HTML5 Werbemittel fur Apps, welche physisch #click-area3{background-color:yellow;height:150px;display:block;}
oder als Streaminglink angeliefert werden, muss das Werbemittel direkt (ohne i #elick-aread{background-colorblackhelght:150pxdisplay:block)
</S! y e>
Clicktag Implementierung] auf "sas:click" verlinken. </head>
ool Bei Werbemittel mit einer single Klick-URL:
. . . . . <script type="text/javascript"> <script>
Die Klicks werden zusammengezahlt ausgewertet. Sollen die Klicks getrennt i TG = ey R B e e var clickTag = "http://www.theclickthroughurl.com’:

ausgewertet werden, missen separate Adserver-Clickcommands integriert werden. var clickTagl = *http://google.com’; IR

var clickTag2 = "http://wp.pl";
var clickTag3 = "http://onet.pl";

Beispiel: <a href="sas:click, target="_blank">Link</a> </script>
<div id="main-container">
<ai lick-areal"></a> <a id="click-area2"></a>
<a id="click-area3"></a> <a id="click-area4"></a>
</div>

. . Eini - . <script type="text/javascript">
Falls die clicktag-Einbindung It. IAB Standards gewtinscht ist, var clickAreal = document getElementByld(click-areal”;

muss die Click-Counting Library von Smart AdServer im <head> clickAreal.onclick = function(N

window.open(clickTagO0, "blank")
Bereich der index.html integriert sein. }
var clickArea2 = document.getElementByld("click-area2");

clickArea2.onclick = function(){
window.open(clickTag], "blank”)
}

var clickArea3 = document.getElementByld("click-area3");
clickArea3.onclick = function(){
window.open(clickTag2, "blank”)
}

var clickArea4 = document.getElementByld("click-area4");
clickArea4.onclick = function(){
window.open(clickTag3, "blank")

Zur |IAB
Seite

%

14 </html>

}
</script>
</body>




Fallback image, Browserkompatibilitat

Sollte ein Browser ein spezielles Feature oder eine verwendete Library nicht unterstiitzen, welches im Werbemittel Anwendung findet, so soll ein im Werbemittel
definiertes Fallback jpeg/qgif ausgespielt werden. Sollte kein Fallback angeliefert werden, behalt sich COPE das Recht vor, einen Screenshot des Werbemittels zu
erstellen und als Fallback auszuliefern. Dies gilt ins besonders flr Ausspielungen auf mobile Endgeraten.

Far den Fall, dass keine animiertes gif angezeigt werden kann, sollte die Werbebotschaft im ersten Frame ersichtlich sein.

Die Werbemittel sind seitens der Kreativagentur auf allen gangigen Browsern zu testen und etwaige auszuschlieBende Browser dem Vermarkter mitzuteilen.
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Sound

Ton im Werbemittel darf nicht automatisch starten. Die Zuschaltung ist jedoch durch eine Interaktion des Nutzers méglich. Im Ausgangsstadium muss der Ton
auf ,,off* gestellt werden. Sounds durfen nicht im Loop integriert werden.

Variante 1: Der Nutzer muss aktiv einen Button im Werbemittel klicken, um den Sound zu starten. Mit einen weiteren Klick stoppt der Sound wieder.

Variante 2: Der Sound startet, sobald der User den Mauszeiger Uber das Werbemittel bewegt. Wenn der Mauszeiger das Werbemittel verlasst, stoppt der Sound
automatisch.

Die maximale Lautstarkenregelung im Werbemittel muss angemessen sein und darf = 9dBFS nicht Gberschreiten.
Anforderungen Audiocodecs an unterschiedliche Video Formate wobei der Videocodec H264 von COPE Group empfohlen wird:

Videocodec Audiocodec Container Bitrate
H264 AAC oder PCM Little Endian .mov/.mp4 > 20 mbit/s
MPEG?2 MPEG Audio .mpg 8-10 mbit/s
'%rrgrgiﬁn' Apple Quick - .mov > 20 mbit/s
Apple ProRes Little Endian .mov > 120 mbit/s
24bits RGB (RV24]) PCM Little Endian avi >100 mbit/s
WMV WMA wmy > 8 mbit/s
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Video

» Die Dateien durfen nicht mittels DRM geschitzt sein.

 Bitte berlcksichtigen Sie, dass das Videomaterial ohne vor oder nachgelagerten Leerlauf (z.B.
technischer Vorspann, schwarze, weiBe oder sonstige leere Frames) angeliefert werden muss. Fiir
einen optimalen Werbeeffekt startet und endet der Spot mit Bild und Ton.

* Je Kampagne dirfen maximal 3 TV - Spots angeliefert werden.

» Das Video - Streaming muss sich zu jeder Zeit schlieBen/ stoppen lassen und den Download des
Streams sofort beenden. Als Steuerelemente empfehlen wir folgende Schaltflachen: "Stop" -,
"Pause/ Play" - sowie einen "Ton an/ aus" - Button.

» Verlinkung: Die ganze Flache des Videos wird verlinkt, dies passiert in einem eigenen Layer durch
das Medium — das Werbevideo muss daher ohne Definition des Links angeliefert werden. Der
Ziel-Link muss mit der Video-Datei angeliefert werden.



Videosim htmli5
Werbemitteln

+ Videos in html5 Werbemitteln werden Uiber den Tag <video></video>
eingebunden.

* Ads mit Videos sind mit einem Previewbild zu versehen, das Video startet sobald
es geladen ist bzw. durch User Interaktion auf den meisten mobilen Endgeraten.

» Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine Clicktags gelegt
werden kénnen. Der Clicktag muss auf einer Flache auBerhalb des Videos
hinterlegt werden.

* Das Video muss hinsichtlich Qualitat und DateigréBe optimiert werden und ist in
einer geeigneten Serverumgebung zu streamen.

» Das Video ist sowohlin H264/mp4 als auch in VP8/WebM zur Verfligung zu
stellen.

Codebeispiel:
<video controls height='"640" width="360">
<source src="yourVideo.mp4' type='video/mp4' />
<source src="yourVideo.webm' type=video/webm' />
</video>




(@2 COPE

In- & Outstream
Werbeformate

1. Anlieferung eines bereits encodierten Spots (Instream und Outstream)

Format:

Codec:
VideogroBe:
Gesamt-Bitrate:
Farbintensitat:
Framerate:
DateigroBe:

Zur |IAB

NEIIE]

%

.mp4

vp8/h264

mind. 640x360 (16:9) oder mind. 640x480 (4:3)
750 kbps - 1 mbps

32-bit

25 fps

abhangig vom Werbemittel

(siehe Werbemittel-Spezifikation)

2. Anlieferung eines VAST-Redirects (Instream und Outstream)
Auch bei Video-Werbeformen abseits von Standardformaten sind
Redirect-Schaltungen mdéglich. Hierzu wird auf den VAST-
Standard des IAB.net zurtickgegriffen.



https://www.iab.com/guidelines/vast/
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Nachladende Werbemittel bzw.
Werbemittel mit Video-Inhalten

Werbemittel, die zusatzlichen Inhalt nachladen, missen dies vom Adserver des Kunden auf dessen Kosten tun, dabei gilt zum Schutz der User ein maximales
Nachladen von 300 kb.

Im Werbeformat integrierte Streams Ubertragen interaktiv Video- und Audiobotschaften. Diese Werbeformen eignen sich beispielsweise fur TV-Spots oder Trailer,
die in der Werbeform dargestellt werden. Typischerweise erfolgt das Streaming durch den Werber, nachdem der Benutzer eine Aktion getatigt hat, um das
Ladevolumen beim Anzeigen der Werbung gering zu halten. Es gelten je nach Website unterschiedliche Regeln flir die Integration von Streams.

Polite Download: Bei Polite Download handelt es sich um eine Technik, zuerst eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollstandigen Laden der Site eine
gréBere Datei (bis zu 2,5 mb) nachladt (z.B. Video, Grafik].

Alternativ lasst sich dieser Nachlade-Vorgang auch nach 5-10 Sek. nach dem Initial-laden starten oder auf User-Aktion (Click auf Button, mouseOver).
Beim Nachladen sollte auch eine Unterscheidung zwischen Schmal - und Breitbanduser erfolgen (insbesondere fir Videos).

Grundsatzlich gilt aber, das Nachladen darf nicht sofort nach dem Initial-laden stattfinden sondern nach oben genannten Vorgaben.

Anlieferung Uber 3rd - Party ist bei Einhaltung der 0.g. Vorgaben auch mdéglich.
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Besonderheiten bei Content-
uberlagernden Werbeformen

Bei Layer Ads (Interstitials) muss nur die ,close” Funktion integriert werden. Dazu muss ein deutlich erkennbarer ,SchlieBen®- oder ,Close“-Button im Werbemittel
integriert werden. Dieser Button muss klar erkennbar, nicht auf transparentem Hintergrund und in unmittelbarer Nahe zur Werbeform rechts oben positioniert
sein. Zusatzlich mussen Layer Ads nach 7 Sekunden automatisch geschlossen werden und die Funktion ,close” aufgerufen werden. Der Layer darf nichtim Loop
laufen.

Beim Laden des Flap Banners kann der Flap-Bereich automatisch fiir max. 2 Sekunden auf bis zu 400px aufklappen (autoexpand) und dabei den vollen Inhalt
anzeigen. Nach max. 2 Sekunden muss sich der Inhalt auf die Standard-BannergréBe zurlickziehen. Fahrt der User mit seiner Maus Uber das Standard-
Werbemittel, dann kann das Werbemittel auf die volle GréBe ausklappen. Verldsst der User diesen Bereich ([mouseout), so muss sich das Flap-Werbemittel wieder
auf seine StandardgréBe reduzieren.

Der Pushdown-Banner darf sich max. auf eine Héhe von 400 px vergroBern.

Bei automatischem Pushdown 6ffnet sich das GroBformat beim Besuch der Seite, schiebt die gesamte Seite nach unten und schafft so mehr Platz flr die
Werbung. Interaktiv kann diese Flache per Mouse-Over jederzeit durch den Nutzer neu aufgeklappt werden.

Die Animationszeit des Push down Ads darf max. 7 Sekunden betragen. Danach muss sich die Werbeform automatisch schlieBen (Auto - Close)/zurlckfahren. Der
wiederholte Aufklapp - Effekt darf nur auf Interaktion mouseover/ mouseout des Nutzers erfolgen. Bei nicht automatischem Pushdown kann das Werbemittel
geklickt werden.

Die Einbindung von 3rd Party Tags ist ausgeschlossen.
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Real time advertising

@ Dateiformat: jpeg, png, gif, htmlI5
@ Die Ziel-URL muss Secure sein (https).
@ Das Zielattribut von <href>-Tags muss "_blank" sein.

@ GroBe des Werbemittels als .zip-Archiv: 150 kb




Werbemittelspezifikationen

Desktop & Mobile



» Platzierung im redaktionellen Umfeld

* Platzierung im Blickfeld

» Redaktionelle Wirkungsverknipfung moglich

» Contentbereich, gut geeignet flr kreative oder
gestreamte Kampagnen [TV Spot]

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb
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Das Bildungsevent in Villach mit
internationalen Top-Speakemn

Fiir alle, denen lhr persinlicher und
beruflicher Erfolg am Herzen liegt!

Jetzt Ticks ichern!

© TAUSENDE LENKER BET...

Umstellung vergessen:
Radar auf A2 sorgt fiir
"Blitzlichtgewitter"

on Thomas Martinz - 25.04

© POLIZEI-APPELL AN TEILNEHMER

Kaum Busse zum Vierbergelauf: Chaos
vorprogrammiert?

on Georg Lux - ges:

| aus der Ukraine. Den groten Zuwachs verzeichnet Wien. Grofie Biihne filr die acht

{lne werfen Fragen auf in diesem Jahr
inigung erziel Twitter gab seinen +w1Russischer Aufienmminister Lawrow sieht reale Gefanr
Elon Musk kauft den eines dritten Weltkriegs+++UNO-Chef Guterres heute bei
ncienst.Die Plsne es Untemenmers  Putinss+Spannungen steigen nach newem Anschiag in
{fch Fragen auf. Mit Portrat. Transnistrien

STEIERMARK  LEBEN  SPORT GRAZ& UMGEBUNG  FOR MICH 2 EnLoceEN

UKRAINEKRIEG  CORONA  PODCASTS  VIDED  KINDERZEITUNG  LEICHT VERS | Die Kopfe des Jahres -

05T- UND SUDOSTSTEIERMARK

Das sind die Sieger der "Kopfe des
Jahres 2021"

© AUSZEICHNUNG

Das sind die "Kopfe des
Jahres" der Region Graz

Gaz Regaktion

KOPFE oS 1auRES ml
jto

chs Einwohnerzahl auf iiber neun Millionen gestiegen

len in Bsterreich 9027999 Einwohner gezahit. Grund fir den schnellen Anstieg ist unter anderem die

Preistrager aus der
Obersteiermark

Wissensforum
Villach

[ ]
UKRAINE-KRIEG

ANGEKUNDIGT

Kauf besiegelt, doch Musks UN rechnen mit 83 Millionen Fliichtlingen

Das Bildungsevent in Villach mit
intemationale

n Top-Speakem

LIVETICKER
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Buchungsmaoglichkeiten
Medium Rectangle (UAP)

0 O 0O 0O O O O o o o o o o o o o

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de

furche.at

gamepro.de

gamestar.de

o Desktop

0 O 0O o o O o o o o o o o o o o

harpersbazaar.de
haus.de
ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net
instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at
ligaportal.at
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at
moviepilot.de
onvista.de

playboy.de

O O O O O O

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de

uwz.at

volume.at

wetter.tv

24sata.hr
autoscout24.at
gebrauchtwagen.at
gutekueche.at
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
med.over.net
vecernji.hr

zurnal24.si

O boerse-express.com

O meine-familie-und-ich.de

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal
Studo
wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Superbanner (UAP

= Alle Themen

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und Die Presse Nechriohten  Meinung  Magezin
somit direkt im Sichtfeld des Lesers. Er stort dabei den SRt/ Ukrsine-Kcieg || Gorora. || Eangoltk: | Ausird || Esononist: | (Kuthur. | Chrondk | Wik || :Spork. | Lifestye. | ‘Padosst: || AL

Lesefluss aber nicht.

Kommentar

@ Kampfen wir dafiir,
dass Donald Trump
Liigen verbreiten darf!

Abmessung (BxH): 728x90 px S P SN | o

& von Karl Gaulhofer  vor 4 Stunden

/

Dateiformat Gewicht

. . A N “ ™ ‘ \ ;‘\
png, jpeg, gif 70 kb 7 - J__,:A\%h

B Ubernahme )
html5, third party tag 150 kb 0 Anleitung zur Ost-
Der Tesla-Chef will den Kurznachrichtendienst bahn-Kurti-Strafte

Meinungsfreiheit Oder o so menundsmt, Aguimen

offenzulegen. Konsumentenschiitzer von Erich K vor einer Stunde

hip? \/] befiirchten. dass kinftia zu wenig gegen
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Buchungsmaoglichkeiten

Superbanner (UAP

O 0O 0 0O o o o o o o o O 0O 0o o o

O

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de

furche.at

gamepro.de

gamestar.de

Desktop

O 0O 0 0O 0O O O o o o o o o o o o

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at

mamilade.at
meine-familie-und-ich.de
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at

moviepilot.de

onvista.de

playboy.de

O O O O O O o

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de
tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

DiePresse

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Halfpage Ad

Steiermark ()

= MEND STEIERMARK  LEBEN  SPORT KLEINE GRAZ & UMGEBUNG  FUR MICH 2 EINLOGGEN
ZEITUNG

| Die Képfe des Jahres B".I.A

» Direkt im Sichtfeld
» Stort Lesefluss des Users nicht
* Erhdhte Aufmerksamkeit durch die groBflachige Prasenz

/ 4 e
OST- UND SUDOSTSTEIERMARK
Das sind die Sieger der "Kpfe des
Jahres 2021"

— Aty

[
© AUSZEICHNUNG
Das sind die "Képfe des .
Jahres" der Region Graz

Graz Redaktion

Xl auf iiber neun Millionen gestiegen

Abmessung (BxH}: 300x600 px ‘0

fohner gezahit Grund fiir den schnellen Anstieg ist unter anderem die WBSEE NE5 JANAES
Zuwachs verzeichnet Wien. Grofle Biihne fiir die acht _
lZ(é-\ ﬁmg = MEND Preistriger aus der jv 1]
Obersteiermark

THE HYSTERY OF
B

Dateiformat Gewicht B.!._IA'

png, jpeg, gif 70 kb

=
UKRAINE-KRIEG i

“f\ GENIUS MIND”
1NUR NOCH FilR KURZE ZEIT!;

nen +++Russischer Auienminister Lawrow seht reale Gefanr Bis 15. MAI 2022
eines dritten Weltriegse++UNO-Chef Guterres heute bei CITYPARK GRAZ

hmers  PutinssSpannungen steigen nach neuem Anschiagin weesne
Transnistrien

UN: 83 Millionen Fliichtlinge in diesem
i VOLLER LEBEN.

html5, third party tag 150 kb

LIVETICKER

VOLLER LEBEN.

l Il (@] < l 4 Y
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Buchungsmaoglichkeiten
Halfpage Ad

O 0O 0O O o o o o oo Ooo o o o o

24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
furche.at
gamepro.de

gamestar.de

o Desktop

0O 0 0O 0O O o o o o o O O 0O 0o o o

gebrauchtwagen.at
gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilienscout24.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at

moviepilot.de

O O 0O 0 0o 0o o o o

onvista.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de

uwz.at

vecernji.hr

volume.at

wetter.tv
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
immobilien.net
immodirekt.at
liferadio.at
med.over.net

zurnal24.si

O O O O O

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal
Studo
wetter.tv

boerse-express.com
golftime.de
meine-familie-und-ich.de
nachrichten.at

tele.at

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



30

Sitebar

e Durch seine MaBe zieht er die Aufmerksamkeit der Leser auf sich und Iasst

viel Raum flir Werbebotschaften.
» Die Sitebar ist auch sichtbar, wenn die Seite gescrollt wird
* Optimale Darstellung durch Anpassung des Seitenformats

Abmessung (BxH): 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

Parallax-Effekt (Understitial) optional méglich

Alle wichtigen Infos [Call To Action Button, etc.] sollten sichim
oberen Bereich des Werbemittels (300x374 Pixel) befinden, die
unteren 300x226 Pixel werden je nach GerategroBRe angezeigt.

Wir empfehlen die physische Anlieferung als *.jpg, *.gif oder
*.png File, da das korrekte Resizing je nach Bildschirmh&he des
Devices autom. vom AdServer tibernommen wird.

Nachrichten Meinung 7Y | @ Russischer Topagent
| auf freiem FuR in
Osterreich

fiir sichu
| die Umwelt
i
1 SR @ Hiirde fiir Heumarkt-
| Tina Turner: Eine Projekt fallt
Powerfrau, die sich 5 sunde Private
befreien musste — Banking

die Umwelt

Private
Banking

] @] <
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Buchungsmaoglichkeiten
Sitebar

0 0 0O o o o o o o O O O 0O 0 o o

24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
furche.at
gamepro.de

gamestar.de

o Desktop

0O 0 0O 0O O o o o o o O O 0O 0o o o

gebrauchtwagen.at
gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilienscout24.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at

moviepilot.de

O 0O 0O 0 0o o o o o

onvista.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de

uwz.at

vecernji.hr

volume.at

wetter.tv
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
immobilien.net
immodirekt.at
liferadio.at
med.over.net

zurnal24.si

O O O O O

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal
wetter.tv

boerse-express.com
golftime.de
meine-familie-und-ich.de
nachrichten.at

tele.at

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Slideshow Ad

3-5 Bilder im Format eines Medium Rectangles
werden zu einem Slider zusammengefasst.

Diese Werbeform eignet sich besonders fur Branding- und

Awarness-Kampagnen. Ebenso ist sie ideal fur Storytelling durch
mehrere Fotos und Videos in einem Ad.

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

jpeg 70 kb

= Alle Thamen

Die Presse Pty

Hersteller in Osterreich

O \Wenn Tiere eln fixes
Wohnrecht haben

Tanner kiindigt 200
Millionen Euro
Sonderbudget fiir Miliz an

@ Gerasdorf-Mord: Kadyrow

TeSSe vermutet westliche Geheim-

dienste hinter Bluttat
Meinung

@ "Miliz hat Nachholbedarf in

Milliardenhohe”

vill Hongkonger beschiltzen - Merkel will “Sparsame Vier” tiberzeugen - BVT- Caffeina counler
pinnt

e idungen
Ceetndy

Caffeine counter e im Land iebende Hongkonger i Scimz

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Buchungsmaoglichkeiten
Slideshow Ad

0 0 0O o o o o o o O O O 0O 0 o o

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de

furche.at

gamepro.de

gamestar.de

o Desktop

0O 0 0O 0O O o o o o o O O 0O 0o o o

harpersbazaar.de
haus.de
ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net
instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at
ligaportal.at
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at
moviepilot.de
onvista.de

playboy.de

O O O O O O

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de

uwz.at

volume.at

wetter.tv

24sata.hr
autoscout24.at
gebrauchtwagen.at
gutekueche.at
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
med.over.net
vecernji.hr

zurnal24.si

O boerse-express.com

O meine-familie-und-ich.de

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal
wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Digitales Flugblatt

Das neue digitale Flugblatt wird als Microsite im Werbemittel
integriert und ermdglicht damit Angebote zielgerichtet —
verbunden mit intelligentem Targeting — auszuspielen. Damit kann
das vielféltige Sortiment gezielt platziert werden und genau dort

prasent sein, wo sich Kund:innnen aufhalten und inspirieren lassen

Durch die mobile Ausspielung innerhalb des Parallax-Werbeformats
wird auch die mobile Reichweite ideal genutzt.

REZEPTE

Nachrichten Meinung
Abmessung (BxH): 300x600 px
L ‘:ﬂ.‘ _:_: _
Dateiformat Gewicht - : aie&
htmi5 150 kb = el =
@@ ~
- ‘:&"\
i
1 @] v <
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x|+

& ichkoche.at/7sas_preview=true&sas_debug=truelinsid=1107987 3&formatld=22375&wid=230658timestamp&iagid=sas_22375

ichkoche.at

aus liebe zum Kochen

“8

BACKEN BLOG  TOP2s  RATGEBER

.
ey < -d" & €1z

DAMPFGARER  VIDEOS ~ COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE

g | @

Spiel & Spab auf ichkoche.at
S Qib

Schau reinl
L+ f @ knkvche.a

S

—

Mehr als 150.000 Rezepte - aus Liebe zum Kochen
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Buchungsmaoglichkeiten
Digitales Flugblatt

0 0 0O 0O O o o o o O O O 0O 0 o o

24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
gamepro.de
gamestar.de

gebrauchtwagen.at

o Desktop

0O 0 0O 0O O o o o o O O O 0O 0o o o

gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilienscout24.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at

moviepilot.de

onvista.de

O O 0O O O O O O

playboy.de o golftime.de
skysportaustria.at O meine-familie-und-ich.de
slowlyveggie.de O nachrichten.at
superillu.de o tele.at

uwz.at

vecernji.hr

volume.at

wetter.tv

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
immobilien.net
immodirekt.at
liferadio.at
med.over.net
zurnal24.si

boerse-express.com

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



(@2 COPE

Interstitials/Overlays

e Bildschirmfullend
e schlieBt sich automatisch nach max. 7 Sek. oder aktiv mittels

Close-Button e — o e
* hohe Aufmerksamkeit durch massive GréBe —

Desktop Abmessung (BxH):
skalierend, max. 400x400 px; Positionierung: mittig

Diirfen Ski nicht meh im Auto
transportiert werden?

Schn sleme - aber das war

i i b A,
Dateiformat Gewicht i ZEx,
16:01 ong HO I "

png: jpeg, glf 70 kb ) @ Keinezeitung.at + ® ;};:m e
html5, third party tag 150 kb = oo e

Mobile Abmessung (BxH):
Smartphone: 320x480, Tablet: 768x1.024 px
iOS Gerdte: 4:3 bzw. 3:4; Android Gerate: 16:9 bzw. 9:16

Dateiformat Gewicht

2o ruar.
mECBayern Wi der Diskonter Action in der
Krise newe Kunden gewinnt

Zum Start
der

g
=

Animation
Smartphones: png, jpeg, 30 kb klicken
gif, html5, third party tag
Tablets: png, jpeg, gif, %
html5, third party tag /0 kb

36



Buchungsmaoglichkeiten
Interstitials/Overlays

besserlaengerleben.at vecernji.hr
besserlaengerleben.de zurnal24.si
DiePresse.com O tele.at
du-bist-der-teamchef.at

exxpress.at

fitundgesund.at

ichkoche.at

ichreise.at

liferadio.at

ligaportal.at

mamilade.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv DiePresse
Ligaportal
wetter.tv

O 0O 0 0O O o o o o o o o o o

gutekueche.at

med.over.net

*kein Targeting méglich; Werbeausspielung nach x-Aktionen des Users
o Desktop Ausschlieplich AT-Traffic méglich



38

Calendar Ad

Das Format, das seinen Fokus zu 100%
auf den Nutzen fiir den User legt.

Das innovative Sonderformat mit Servicecharakter zur
Bewerbung von Aktionszeitraumen, Rabatt-Aktionen, Messen
und Events, Filmpremieren etc.

Direkt im Werbemittel kann ein Video integriert werden
(alternativ auch ein Imagebild) und mit einem Klick kann der
User besondere Zusatz-Features auswahlen:

@ den Termin direkt in den Kalender eintragen
@ das Event als E-Mail verschicken
@ mit Facebook Freunden teilen

@ zur Website des Werbenden gelangen

Abmessungen (BxH):
Desktop Halfpage Ad : 300x600 px
Mobile Halfpage Ad: 300x600 px (Parallax-Effekt)

= meno STEIERMARK  LEBEN  SPORT

KLEINE
ZEITUNG

ENTSPANNEN BEI
HOT YOGA

Herbstliches Ambiente um
dem Stress zu entfliehen.

consectetur adipiscing elit, sed do

eiusmod temporincididunt utlabore

et dolore magna aliqua. Quisipsum
suspendisse ultrices gravida.

Lorem ipsum dolor sit amet, ’

1.-15.11. 2023

{phner gezanit Grund fur den schnellen Anstieg st u

fuwachs verzeichnet Wien

mers

o 4

UN rechnen mit 83 Millionen Fliichtlingen
in diesem Jahr

++4Russischer Aufienminister Lawrow sieht reale Gefahr
eines dritten Weltkriegs+++UNO-(hef Guterres heute bei
Putine++Spannungen steigen nach neuem Anschiag in
Transnistrien

LVETICKER

T

GRAZ & UMGEBUNG  FOR MICK

2 EINLOGGEN

| Die Kopfe des Jahres -

OST- UND SUDOSTSTEIERMARK

Jahres 2021"

© AUSZEICHNUNG

Das sind die "Kopfe des
Jahres" der Region Graz

KOPFE DES JAHRES
Grofie Biihne fiir die acht
Preistriger aus der
Obersteiermark

Das sind die Sieger der "Kopfe des

L4
&

- QI
.

ENTSPANNEN BEI
HOT YOGA

Herbstliches Ambiente um
dem Stress zu entfliehen.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Quis
ipsum suspendisse ultrices gravida.

1.-15.11.2023
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Calendar Ad

Text/ Inhalte:

Header: Event-Tipp/ Film-Tipp/ Aktion... + Kunden-Logo fir
Desktop-Variante

Bezeichnung des Events: z.B. Ejafjallajokull — Der
unaussprechliche Vulkanfilm/ CONRAD Akkurace 2014/
Spielemesse etc.

Kurztext (abhangig von der Lange des Eventnamens): z.B. ,Volles
Programm fur die ganze Familie. Eintritt freil®

Bild oder Video: Embed Code fiir ein Youube-Video (od.
alternativer Streaming-Dienst wie Vimeo) — alternativ ein
Imagebild im Querformat (Format: mind. 650x350; Auflésung:
mind. 72 dpi)

Zeitpunkt des Events (bzw. fir welchen Zeitpunkt soll die
Erinnerungsfunktion im Kalender voreingestellt sein)

Ort des Events

Weiterfiihrende Links: Facebook-Page flir Empfehlung auf der
FB-Timeline — alternativ: statt dem FB-Button ein Button mit ,Zur
Website* 0.A. und externem Link oder diesen dritten Button ganz
weglassen

Kalender-Eintrag:

» Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

¢ Datum, Erinnerungsfunktion und Ort wie oben

« Text fur ,Notizen” im Kalendereintrag: Kurzbeschreibung des Events 150 bis max.
300 Zeichen inkl. Leerzeichen [sonst rutscht der Link ,Zum Kalender hinzufligen*
in den nicht sichtbaren Bereich])

*  Weiterfithrende Links:: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum Event/zur
Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung tbernommen, kann nicht als
Hyperlink hinterlegt werden)

Text fiir E-Mail:

» Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

«  E-Mail Text: wie Notizen im Kalender-Eintrag, kann aber beliebig lang sein (z.B.
Lust auf Kino? Dieser Film kénnte dich interessieren... usw.)

*  Weiterfithrende Links: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum Event/zur
Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung tbernommen, kann nicht als
Hyperlink hinterlegt werden)
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Buchungsmaoglichkeiten

Calendar Ad

O 0 0 0O O O O o o o o o o o o o

boerse-express.com
daskochrezept.de
DiePresse.com
exxpress.at
fitundgesund.at
furche.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
liferadio.at
ligaportal.at
mamilade.at
miss.at
skysportaustria.at
tele.at

uwz.at

o Desktop

O volume.at

O wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Werbemittelspezifikationen

Desktop only



Fullbanner

= Alle Themen

Der Fullbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit Die Presse Nechrichtan Mg Magezin
direkt im Sichtfeld des Lesers 105 E

Innenpolitik  Ausland  Economist  Kultur Sport

» einfaches Handling, etablierte Werbeform . ' N W= ) =Y
* Stort Lesefluss des Lesers nicht ‘ b ) ] ¥ il

Preis

Abmessung (BxH): 468x60 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
i Wieder tiber 1000 oo, e msten s
html5, third party tag 150 kb Erkrankte in Osterreich: Ein S Taren der Wiener Linien

offnen nicht mehr

SCI‘eenlng fO]gt - automatisch
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Buchungsmaoglichkeiten

Fullbanner
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arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de

furche.at

gamepro.de

gamestar.de

Desktop

O 0O 0 0O 0O O O o o o o o o o o o

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at

mamilade.at
meine-familie-und-ich.de
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at

moviepilot.de

onvista.de

playboy.de

O O O O O O o

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de
tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

DiePresse

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Skyscraper (UAP)

* hohe Aufmerksamkeit durch prominente Platzierung rechts
neben dem Content

» direkt im Sichtfeld im rechten Randbereich platziert

»  stort Lesefluss des Users nicht

Abmessung (BxH): 160x600 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb
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= aue 1nemen

Die Presse

@ Wie die Mafia an EU-
Milliarden kommen will

Nachrichten ~ Meinung  Magazin

TV-Notiz

© "Minner sind mitgemeint”
als Prinzip in der "ZiB 2"

@ Kommt diese Kunst nur
uns so kryptisch vor?

Govid-Novelle lost Kritik und
Lawine an Stellungnahmen
aus

3 Al
AB 13. APRIL
IM KINO
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Buchungsmaoglichkeiten

Skyscraper (UAP
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24sata.hr
arboe.at

autoscout24.at

boerse-express.com

daskochrezept.de

DiePresse.com

du-bist-der-teamchef.at

einfachbacken.de
elle.de
exxpress.at
filmstarts.de

fitundgesund.at

focus-arztsuche.de

freundin.de
furche.at

gamepro.de

Desktop

O 0O 0 0O 0O O O o o o o o o o o o

gamestar.de

gebrauchtwagen.at

golftime.de
gutekueche.at
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Superbanner XL

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und
somit direkt im Sichtfeld des Lesers. Er stort dabei den
Lesefluss nicht.

Abmessung (BxH): 960x100 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

Auto Scout24

SALE SALE SALE SALE ¢

(=] o]
Alle Marken

Erstzulassung ab

Aktuell gefragt
& o)

stadtfiitzer

Verkaufen ~ Informieren ~ _‘;9
BIS ZU -50% #M i,

Preis bis (€)
104 834 Treffer

Weitere Suchoptionen

Verkaufe dein Auto schnell, einfach &
W & und kostenfrei s
’ T é
- Jetzt Auto verkaufen > 6 E\
Familienauto Erstes Auto L

-, N
i INFORMIEREN

letzt schnell ind sinfach verkaifen!
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Buchungsmaoglichkeiten
Superbanner XXL (UAP)
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du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Portrait Ad

Das Portrait Ad kombiniert einzelne interaktive Werbemittel
innerhalb nur eines Werbebanners miteinander und Gberzeugt
durch seine Multi-Funktionalitat.

Besteht aus 3 Modulen mit multimedialen Inhalten, z. B.
Bildergalerie, Videos, YouTube, Grafiken, Google Maps,
Umfragen, etc. und einer optionalen Logoleiste.

Abmessung Logo: 270x40 px

(BxH): Bildergalerie: 460x345 px
+ Thumbnail: 60x60 px flir jedes Bild
Frei definierbarer Bereich:
min. 220x180 px; max. 405x275 px

. Dateiformat Gewicht
Zur Preview

png, jpeg, gif, mp4, html
; (z.B. google maps), video 70 kb

(streaming link, YouTube,
vimeo)

. 2 -7
ichreise .

NEUER CAMPINGPLATZ FUR SWINGER IN DER DORDOGNE
EROFFNET

W 2
(3

25TRIPS, DIE JEDES PARCHEN M 1 DINGE; DIE EIN ECHTER WIENER



http://gallery.smartadserver.com/portrait-iab-web-ad-format
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Buchungsmaoglichkeiten
Portrait Ad
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Filmstrip

= Alle Themen

Halfpage Ad mit finf unterschiedlichen Sujets. Die Presse

Mergangiosse

Durch Klicken, Scrollen oder mouse-over werden die
verschiedenen Sujets ausgeliefert.

Ist Doskozil noch in der
SPO?

Abmessung (BxH): 300x600 px

@ Der Coronabetrug hilt — wimii ol O g lanzen
. . Sl inGranzer e, oo s wegin
Dateiformat Gewicht
: i — | |
jpeg, mp4 70 kb e TP Rt

im Spiel

Zur Preview

%



http://gallery.smartadserver.com/filmstrip-iab-web-ad-format
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Buchungsmaoglichkeiten

Filmstrip
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Billboard

Positioniert Gber dem Content oder unter der
Navigations-Leiste und somit direkt im Sichtfeld des
Lesers

* Erhéhte Aufmerksamkeit durch groBflachige Prasenz
o Stort Lesefluss des Lesers nicht

Abmessung (BxH): 950x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

x4

ichreise

7?_:' ]
T

u-

Chavroux Weichkiise
verschiedene Sorfen ab €2

Jetzt entdecken >

Neuer Campingplatz filr Swinger
inder Dordogne erdffnet

25 Trips, die jedes Parchenim
Leben gemacht haben solite
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Buchungsmaoglichkeiten
Billboard
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Expandable Billboard

Das Billboard expandiert per Klick oder Mouse-Over
nach unten und Uberlappt den Content.

Abmessung (BxH): 950x250 px bis max. 950x400 px
oder 728x90 px bis max. 728x400 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

ichkoche.at

REZEPTE  BACKEN  BLOG  TOP2%  RATGEBER

DAMPFGARER  VIDEOS ~ COMMUNITY ~ SHOP  KOCHKURSE

EINES VON ’i . 204
1.000 ¢ N

GROSSBROTEN %

GEWINNEN. % 7
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Buchungsmoglichkeiten
Expandable Billboard
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Pushdown Billboard

ANMELDUNG

Per Mouse-Over Uber das Billboard schiebt sich die Seite
nach unten und das Werbemittel vergréBert sich.

GESUNDHEIT ERNAHRUNG BABY FAMILIE SEXUALITAT LIFESTYLE FITNESS

Abmessung (BxH):
950x250 px bis max. 950x400 px
Oder 728)(90 px bis max' 728)(400 px GESUNDHEIT ERNAHRUNG BABY FAMILIE SEXUALITAT LIFESTYLE FITNESS
Dateiformat Gewicht
png, jpeg, gif 70 kb
Zur Preview html5, third party tag 150 kb

%

ODKRYJ INNE PROMOCJE >


http://gallery.smartadserver.com/expand-one-creative-web-ad-format
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Buchungsmoglichkeiten
Pushdown Billboard

O 0 0 0O O o o o o o o o o o

boerse-express.com
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Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



L-Ad

erien am laufenden Band.

onAREE

» Das L-Ad Ist eine Kombination aus unterschiedlichen

Bannerformaten. LIGAPORTAL
«  Der Lesefluss des Lesers wird dabei nicht gestort.

INTERNATIONAL  BUNDESLIGA  FUSSBALL LIVE-TICKER  FUSSBALL-APP  LIGAPORTAL TV

Abmessung (BxH):
Superbanner 728x90 px oder
Superbanner XL 960x100 px

+ Skyscraper 160x600 px oder FUSSBALLWEBSHOP  FUSSBALLFANREISEN  TRAININGSLAGER  HALLENCUP
. . SPORTMANAGEMENT VEREINS-STICKERALBUM VIDEDANALYSE SOMMERCUP
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70 kb

LIVETICKER APP

html5, third party tag 150 kb
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Buchungsmaoglichkeiten

L-Ad

O 0 0 0O O o o o o o o o o o
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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« Alle klassische Werbemittel auf der Startseite

* hdéchste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches Branding

der Zone

Abmessung (BxH):

Dateiformat Gewicht

png, jreg, gif
html5, third party tag

Medium Rectangle 300x250 px

+ Superbanner 728x90 px oder
Billboard 950x250 px

+ Skyscraper 160x600 px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

70 kb
150 kb

ichkoche.at
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Buchungsmaoglichkeiten
Fullsite Branding Classic

O 0 0 0O O o o o o o o o o o
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DiePresse.com
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Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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« Alle klassische Werbemittel auf der Startseite

 Einfarbung des Hintergrunds und/oder der Navigation

in der eigenen Cl-Farbe*
* hdéchste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches

Branding der Zone

Abmessung (BxH):

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif
html5, third party tag

Medium Rectangle 300x250 px

+ Superbanner 728x90 px oder
Billboard 950x250 px

+ Skyscraper 160x600 px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

70 kb
150 kb

= Alle Themen

DiePresse Nachrichten Meinung  Magazin

Tiffany Diamanten
Tiffany Diamanten sind unvergénglich
sind unverginglich

TIFFANY & CO.

Her body is BEAUTIFUL—
strong, kind and wise. g

TIFFANY & CO.

Verlobungsringe ansehen

Harvey Weinstein zu 23
Jahren Gefingnis

'y ) A
2 éF H&tag Zu ) o | \el‘\|1'léilt
mehr
Selbstbewusstsein?

*Ist eine Hintergrund- und/oder Navieinfarbung gewunscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF mitzuteilen.
Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen Gbereinstimmen darf. Ist ein
Hintergrund-Bild gew(inscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif anzuliefern.
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Buchungsmaoglichkeiten
Fullsite Branding Premium

O 0 0 0O O o o o o o o o o o
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Fireplace-Ad Classic

* hdéchste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents
» groBflachige Prasenz

Abmessung (BxH):

Oben: Superbanner siehe Breiten einzelner Portale x90 oder
Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250

Links: Skyscraper 160x600 px
Rechts:  Skyscraper 160x600 px oder

Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif insgesamt 160 kb

GRATISPROBE
GEWINNEN

je Werbemittel

html5, third party tag 150 kb

UND FINDEN SIE DAS GLEICHE

SCHMETTERLINGS-
PAAR!

&8 wetter.tv Wetter Wetterradar Videos Gesundheitswetter Webcams News § Q

Wetter | Osterreich

Heutiges Wettervideo

. Wetter in 70 Sekunden

SEIDIG
GEPFLEGTE
HAUT

INHOVATION
EMTDECKEN




Buchungsmaoglichkeiten
Fireplace-Ad Classic

Breiten
o du-bist-der-teamchefat 910 px
O exxpress.at 1.100 px
o ichkoche.at 950 px
o ichreise.at 955 px
o kleinezeitung.at 970 px
o ligaportal.at 990 px
o skysportaustria.at 1.045 px
O uwzat 970 px
o wettertv 980 px

67 o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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* hoéchste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents

» groBflachige Prasenz
*  Optional mit Flap-Effekten

 Einfarbung des Hintergrunds und/oder der Navigation in der

eigenen Cl-Farbe*

Abmessung (BxH):

Oben: Superbanner siehe Breiten einzelner Portale x90 oder
Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250

Links: Skyscraper 160x600 px

Rechts:  Skyscraper 160x600 px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

DE T E Gewicht :

insgesamt 160 kb

png, jpeg, gif

html5, third party tag

Der fruchtig
frische
Schénheltsdrink
+ Kollagen Bundesléinder ¥

Heute, 1. Feb. 2023

Entdecke ‘& wetter.tv

Wetter

Diirndorf
w S

= Ober

je Werbemittel

150 kb

— —

Fur zusatzliche Flap- oder Layer-Effekte siehe hier Ist eine Hintergrund- und/oder Navieinfarbung gewiinscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF mitzuteilen.
Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen ibereinstimmen darf. Ist ein Hintergrund-Bild gew(inscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif anzuliefern.



Buchungsmaoglichkeiten
Fireplace-Ad Premium

Breiten
o du-bist-der-teamchef.at 910 px
O exxpress.at 1.100 px
o ichkoche.at 950 px
o ichreise.at 955 px
o kleinezeitung.at 970 px
o ligaportal.at 990 px
o skysportaustria.at 1.045 px
o wettertv 980 px

69 o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Background Reveal

Nach Klick auf das Werbemittel (Superbanner oder
Billboard] schiebt das Ad die Website mit einem 3D Effekt
in den unteren Bereich des Bildschirmrandes.

Abmessung (BxH):
Superbanner 728x90 px
oder Billbaord 950x250 px

Reveal 620x590 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, aif 70 kb
html5, third party tag 150 kb

CHANEL

FINE JEWELLERY




Buchungsmaoglichkeiten
Background Reveal

DiePresse.com
exxpress.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

uwz.at

O O 0O 0 0o 0o o o o

wetter.tv

n o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Floor Ad

» Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite

* Immer sichtbar
+ Uberlappt den Content

Abmessung (BxH):

10:1 Verhaltnis; Empfehlung: 960x100 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif
html5, third party tag

70 kb
150 kb

Herbstferien statt schulautonomer Tage: Was halten Sie davon?

~— Diskutieren Sie hier mit!

3 |
CLAUDIA GIGLER

Wie der Kasperl aus der
Dose

HERBSTFERIEN

AM PREIS SPAREN,
NICHT AM FAHRSPASS!

AN
ANDREA BERGMANN

Fixplatze gibt es nicht
mehr

KOALITIONSREGIERUNG

NINA KOREN
Rechtes Ringen

ROCKZIEHER VON PETRY

Graz
Donnerstag, 20.April 2017, 14:21 Uhr

Wolkenlos, gefihlte
Temperatur: 5°C

Landeshauptleute wollen
mehr Macht fiir die Politik

q und weniger fiir die Gerichte
- ist das wiinschenswert?

() Ja, manche Entscheidungen missen

auch so gefallt werden kdnnen

:u Nein, wir leben aus gutem Grund in
einem Rechtsstaat

NISSAN NOTE

UNSER PRE]S:
AB €12.690,~
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Buchungsmaoglichkeiten
Floor Ad
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AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Maxi Floor Ad

Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite, GUberlappt
dabei den Content und passt sich dynamisch an das
Browserfenster an

Abmessung (BxH):
Hintergrund
* Als Farbflache: als Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF
* Als Bild: png oder jpeg
max. 2.000x250 px

Banner
Der Banner darf eine max. Ho6he von 250px haben und muss
einen transparenten Hintergrund besitzen.

Dateiformat Gewicht

html5, third party tag 150 kb

Spielerwahl 2018/19 ___ %
ER ist der beliehteste Spieler Osterreichs!

FUSSBALL WEBSHDP
SPORTMANAGEMENT

{stereichs Nr.1
FuBball App

Machwxhs
Bundesiga
2.1ga

Regionaiiga Mste

FUSSBALL-FANREISEN TRAININGSLAGER FUSSBALL-APP
VEREINS-STICKERALBUM VIDEOANALYSE FUSSBALL-TRACKER

Hachwuchs Hatmuchs
Bundesiga Bundesliga
2 Liga

Fegionaliga West

1 SOMMERHITS

HITVERDACHTIGE PREISE INKL.
AUF VIELE LAGERNDE FIAT MODELLE st ooos

Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Farben von Seitenelementen ibereinstimmen darf.
Der Hintergrund skaliert mit der GréBe des Browserfensters nicht mit.
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Buchungsmaoglichkeiten
Maxi Floor Ad
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Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Sidekick small

Kombination aus Medium Rectangle und Sidekick-Ad. Per
Mouse-Over Uber das Medium Rectangle schiebt sich die

Seite nach links und das Sidekick Werbemittel wird IUBLS WIS UG 1SS F1ouT UGS
s Beauty Blender

sichtbar. o

Abmessung (BxH):

Medium Rectangle 300x250 px
Sidekick 850x700 px

T

i
H
png, jpeg, gif 70 kb :%
html5, third party tag 150 kb n i
0 =\

vBEL

Das passiert, wenn du Mit diesen Meditations-
deine Bettwische nicht oft Apps wirst du zur Queen of
genug wechselst Zen
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Buchungsmaoglichkeiten
Sidekick small
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Sidekick large

Per Klick oder Mouseover auf die Sticky Sidekick Bar (im
unteren Bereich der Welbsite) 6ffnet sich ein Interstitial,
das die Seite nach links weg kickt.

PRA CONCORRER, CLIQUE AQUI E RESPONDA:

Abmessung (BxH):
Sticky Sidekick Bar 950x90 px
Rechter Bereich [ca. 200 px] sollte frei bleiben, da hier der

PARTICIPE!

-

Vg
“Fecomércio RS = SeNacC

Hinweis eingeblendet wird, dass sich dahinter mehr verbirgt

Sidekick Content  950x550 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif je 70 kb

KLEINE
ZEITUNG

html5, third party tag je 150 kb

a

QUER GANHAR UM PRA SE
OM A LINGUA INGLESA?

CONECTA

inglés
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Buchungsmaoglichkeiten
Sidekick large

O 0 0 0O O o o o o o o o o o

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at
mamilade.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Werbemittelspezifikationen

Mobile only



Mobile Banner

14:11 [ . I
KLEINE Se—
ZEITUNG = VER

Der Banner wird direkt in den Content eingebettet und © NEUES FALSTAFF-RANKI...

stort den Lesefluss nicht Diese Restaurants sind die
' besten in Kirnten

gestern

J) BSTEURNIA |

KARNTEN So, 19.8. TR Fren | (22T

Abmessung (BxH): 300x50 px oder 320x50 px

0 TAUSENDE LENKER BET... a 7
) N Umstellung vergessen: =]
Dateiformat Gewicht Radar auf A2 sorgt fiir Sy
"Blitzlichtgewitter"

png, jpeg, g|f, von Thomas Martinz - 25.04.2022
html5, third party tag 20 kb
@© POLIZEI-APPELL AN TEILNEHMER

Kaum Busse zum Vierbergelauf: Chaos
vorprogrammiert?

von Georg Lux - gestern

\ " o 4
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24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de

furche.at

gamepro.de
gamestar.de
gebrauchtwagen.at
gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at

Buchungsmaoglichkeiten
Mobile Banner

mamilade.at
med.over.net
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
miss.at
moviepilot.de
onvista.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de
uwz.at
vecernji.hr
volume.at
wetter.tv

zurnal24.si

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



(/2 COPE

Sticky Banner

Der Sticky Banner ist am unteren oder oberen Seitenrand
fixiert und bleibt auch bei Scrollen der Seite sichtbar.

Abmessung (BxH): 300x50 px oder 320x50 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif,
html5, third party tag 20 kb

83

15:07

Nachrichten Meinung Magazin

.A.S.A. Abfall Service AG

besorgniserregend. Somit kénnte es
weitere Lockerungen geben. Doch
auch Einschrankungen sind nicht

ausgeschlossen.

vor 4 Stunden

Tirol

Sudafrika-Cluster: Test bei
Ausreise aus Zillertaler Ort
Mayrhofen wird Pflicht

L 0 o



Buchungsmaoglichkeiten
Sticky Banner

24sata.hr med.over.net

arboe.at meine-familie-und-ich.de

DiePresse.com mein-mmo.de

du-bist-der-teamchef.at mein-schoener-garten.de

exxpress.at miss.at

filmstarts.de moviepilot.de

fitundgesund.at skysportaustria.at

furche.at uwz.at

gamepro.de volume.at

gamestar.de wetter.tv

ichkoche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

liferadio.at DiePresse
KleineZeitung

ligaportal.at Ligaportal

mamilade.at

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Cube Ad

14:08 (] .

. . .. 1o WQLP KLEINE — i
4-6 Bilder werden zu einem Wiirfel angeordnet, Die Presse = MENG
der sich um die Achsen dreht. Nachrichten Meinung ‘ P . ——
@ "Miliz hat Nachholbedarf in S — ~
Milliardenhéhe” pramm—— O

Abmessung (BxH):je 300x300 px e el B 3 Pharmazie
Gberrascht!
Dateiformat Gewicht
Zum Start png, jpeg, gif, e 10kb © TAUSENDE LENKER BET...
der html5, third party tag Umstellung vergessen: ; |
. . Radar auf A2 sorgt fiir _%
Animation "Blitzlichtgewitter"

von Thomas Martinz - 25.04.2022

klicken

%

© POLIZEI-APPELL AN TEILNEHMER

Kaum Busse zum Vierbergelauf: Chaos
vorprogrammiert?

von Georg Lux - gestern

L o

85
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24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de

gebrauchtwagen.at

gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at
ligaportal.at
mamilade.at
med.over.net

mein-mmo.de

Buchungsmaoglichkeiten
Cube Ad

mein-schoener-garten.de
miss.at
moviepilot.de
onvista.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
superillu.de
uwz.at
vecernji.hr
volume.at
wetter.tv

zurnal24.si

DiePresse
KleineZeitung
Ligaportal
wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



(@2 COPE

Vertical Video Interstitial

Durch das nattrliche Scrollen am Phone (wischen nach
oben) zieht sich das Werbemittel mittels dem Effekt
LParallax” auf, bis ein vollflachiges Interstital sichtbar ist.

Das Werbemittel beinhaltet ein Video das ,autoplay*
abgespielt wird. In der rechten oberen Ecke befindet sich
ein Close-Button, der es ermdglicht, zur mobilen Website

SPEC:AL.T’"

zurlick zu gelangen.
Nestle

Abmessung (BxH): mind. 640x360 px (16:9)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

Mobile: mp4, webm, ogg,
vast, third party tag 15mb

App: mp4 35mb

87



24sata.hr

arboe.at
autoscout24.at
daskochrezept.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
einfachbacken.de
elle.de

exxpress.at
filmstarts.de
fitundgesund.at
focus-arztsuche.de
freundin.de
gamepro.de
gamestar.de

gebrauchtwagen.at

gutekueche.at
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de
kleinezeitung.at
liferadio.at
ligaportal.at
mamilade.at
med.over.net

mein-mmo.de

Buchungsmaoglichkeiten
Vertical Video Interstitial

mein-schoener-garten.de
moviepilot.de

onvista.de

playboy.de
slowlyveggie.de
superillu.de

uwz.at

vecernji.hr

volume.at

wetter.tv

zurnal24.si

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Transparent Cover Ad

Das Werbemittel wird als Overlay platziert, dabei bleibt
der Content im Hintergrund sichtbar. Via Close-Button
kann das Werbemittel geschlossen werden.

Abmessung (BxH):
mind. 256x256 px (1:1)

Dateiformat Gewicht

html5 500 kb

Background-color muss auf
Jtransparent* gesetzt werden.
Close Button wird vom
Publisher tGbernommen.

Zur Preview

Pﬁ

09:50 oiEa .||I.
0 @ diepresse.com + i
Die Presse =
MNachrichten Meinung Magazin
Schnellauswahl ##  Ukraine-Krieg Klimawandel In
rung”

Wir starten mit lhnan in den Nachrichtentag

Kﬂ.ﬂ’“%‘%"?‘

Ny L

nom| -

b nom |
G’., [ _}i("a Eisca 1y "‘_‘I'H["
nenfSe——a !



https://copestage.at/swarovski_tca/

Buchungsmaoglichkeiten
Transparent Cover Ad

DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
fitundgesund.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
skysportaustria.at
uwz.at

volume.at

wetter.tv
DiePresse
KleineZeitung

Ligaportal

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Mobile Pull Ad

Das Mobile Pull Ad besteht aus zwei Komponenten,
beginnend mit einem sticky Banner, der bei ,swipe up*
ein Werbeerlebnis mit Bild-, Ton-, Bewegungs- und
Interaktionsmdglichkeiten im Fullscreenmodus anzeigt.

Abmessung (BxH):
Unterer Banner: 640 x 286px / 390 x 174px
Erweiterter Banner: 390 x 1.125px (variabel)

Dateiformat Gewicht

Unterer Banner: png, jpeg, gif 150 kb

. Erweiterter Banner: html5 2,5 mb
ur

Preview

%

91

Die Presse

MNachrichten Meinung

neuen Minister

| A
) /Narionnaud

@ Die Aufgaben der

BLACK FRIDAY =

w diepre-sse.com

/I/Iarionnaud



https://copestage.s3.amazonaws.com/00_PREVIEWS/pullad/index.html

Buchungsmoglichkeiten
Mobile Pull Ad

DiePresse.com
arboe.at
du-bist-der-teamchef.at
fitundgesund.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
miss.at
skysportaustria.at
uwz.at

volume.at

wetter.tv

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



(@2 COPE
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Intersection Ad

Erhohte Aufmerksamkeit durch Interaktion

Wenn das Werbemittel sichtbar ist, erzeugt dieses eine
hohe Aufmerksamkeit durch Cl-Einfarbung des Kunden.

Die Interaktion durch Swipen mehrerer Inhalte ist gegeben.
Zusatzlich dazu ist am unteren Rand ein kleiner Stickybanner
mit dem Logo des Kunden platziert. Verlasst man die
Section des Werbemittels, nimmt die Webseite ihre
ursprungliche Gestalt an.

Abmessung (BxH):

Header-Einfarbung: Hex-Code
Banner Mitte: 300 x 600px
Sticky Banner Bottom: 100% Width x 70px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 180 kb
htmI5 25 mb

17:25 ; i

Die Presse =

Nachrichten Meinung Magazin
Grundwasser
@ Wie sich Trink-
wasser-Versorger
fiir den Notfall
rusten

Die Grundwasserspiegel sinken und
das Problem kénnte noch viel gréfier
werden. Die Wasserversorger wollen

sich rasch auf Notfélle vorbereiten.

von Christine Imlinger vor 2 Stunden

Beschwerde gegen Bestellung

O wurde bei Ziegler-
Nachfolge ORF-Gesetz

17:25 2 i
Die Presse —

Nachrichten Meinung Magazin

1 O <
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Buchungsmoglichkeiten
Intersection Ad

DiePresse.com
kleinezeitung.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Full Page Ad

Im ePaper (optisch dhnlich der Printzeitung)
werden ganzseitige digitalisierte
Werbeseiten (auch interaktiv moglich)
eingeschoben. Diese kénnen direkt mit der
Kundenwebsite verlinkt werden.

/ ePaper

10:28 Dienstag 23. Feb.

< Zuriick

das macht

autemobile

10:27 Dienstag 23. Feb. YT

£ Zuriick Ressorts

Way of Life!

BT

[E] Ressorts

e SWACE W

Einerfiiralles: Der sportliche SWACE mit phdnomenalem Platzangebot,
e endem’

Verbrauch ,kombiniert”: 4,5 I/100 km, CO,-Emission: 103:g/km*

O N A Y e

Seiteniibersicht

. Tel.: 0316 /71 48 30
www.spes.at

Seiteniibersicht




Buchungsmaoglichkeiten

Full Page Ad/ ePaper

Kleine Zeitung App

DiePresse App

96

Abmessung BxH Gewicht
Tablet:

Hoch: 768x954 px 100 kb
Quer: 1.024x698 px 100 kb
Thumbnail: 105x145 px 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416 px 50 kb
Tablet:

Hoch: 768x960 100 kb
Quer: 1.024x704 100 kb
Thumbnail: 120x180 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416 50 kb
Quer: 480x268 50 kb

Dateiformat

png, jpeg, gif, html5
png, jpeg, gif, html5

png, jpeg, gif

png, jpeg, gif, html5

png, jpeg, gif, html5
png, jpeg, gif, html5

png, jpeg, gif

png, jpeg, gif, html5, javascript third party tag
png, jpeq, gif, html5, javascript third party tag

Bei html5 Anlieferung mussen die Werbemittel Full Responsive sein.
Das Werbemittel muss den Orientation-Change (Portrait/Landscape] selbst handeln kénnen.



Werbemittelspezifikationen

Video Ads



Pre-/Post-Roll

Pre-, Mid-, Post-Rolls werden vor, zwischendrin oder
am Ende des eigentlichen Video-Contents ausgespielt.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

98

="' Heiss: Bei Bundesligist WSG
* Tirol steigt einer auf

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

12:39

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

Kein Wetter-Targeting moglich.
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Buchungsmaoglichkeiten
Pre-/Post-Roll

0O 0 0O 0O O o o o o o O O 0O 0o o o

24sata.hr
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
exxpress.at
fischundfleisch.com
ichkoche.at

ichreise.at

ligaportal.at
mamilade.at
motorsport-magazin.com
nachrichten.at
skysportaustria.at
tele.at

uwz.at

wetter.tv

o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Bumper Ads

Bumper Ads sind klickbare Opener Spots bis zu 6 Sekunden
(non skippable]), die vor dem eigentlichen Video-Content
gezeigt werden und somit einen hohen Aufmerksamkeitsgrad
erzielen und stark emotionalisierend wirken.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
bis zu 6 Sekunden

Dateiformat

mp4, vast 5mb

Die Pl'esse Nachrichten Meinung  Magazin

Und wenn, dann zeigten sich die Royals mit hochgekrempelten Hemdsirmeln bei AL
Wohltitigkeitsorganisationen. In der Backstube von "Homeboy Industries", w
friihere Gangmitglieder und ExHéftlinge arbeiten, packte das Paar Ende Juni

jsllig
engagiert und sehr ungezwungen" mit an, berichtete Projekigriinder Greg Boyle der
u: itschrift "People”. Mit Mundschutz, Gi i und

mitten in der Corona-Pandemie, waren die beiden kaum zu erkennen. Schon wenige

Wochen nach der Aufgabe ihrer royalen Pflichten Ende Mirz und nach einer kurzen
Zwischenstation auf Vancouver Island in Kanada teilten sie bereits in der Metropole
Los Angeles Mahlzeiten an Kranke und Bediirftige aus.

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

Der Herzog und Herzogin von Sussex arbeiten ehrenamtlich mit
Ex-Gangmitgliedern

@

Solche Einblicke in ihr Leben sind rar, erst Recht wenn es um den kleinen Archie
geht. Zum ersten ihres Sohnes verd i sie Anfang Mai ein
Video, in dem Meghan ihrem Sohn aus dem Kinderbuch "Duck! Rabbit!"

vorliest, die kleine Familie wirkte véllig entspannt. Konigin Elizabeth I1. (94) hat
ihren kleinen Urenkel seit Monaten nicht mehr gesehen. Sie harrt gemeinsam mit

Austria’s Leading Companies

Jetzt einreichen!

15335 HNK;‘;.M-.

(Y @ diepresse.com/583582

Nachrichten Meinung Magazin

bereits in der Metropole Los Angeles
Mabhlzeiten an Kranke und Bediirftige
aus.

DIESES VIDEO KGNNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

Der Herzog und Herzogin von Sussex arbeiten
ehrenamtlich mit Ex-Gangmitgliedern

@

Solche Einblicke in ihr Leben sind rar,
erst Recht wenn es um den kleinen
Archie geht. Zum ersten Geburtstag
ihres Sohnes veréffentlichten sie
Anfang Mai ein Video, in dem

Wl < 4



101

Buchungsmaoglichkeiten
Bumper Ads

© 0O 0O O O O 0O 0O o o o o o o o o

24sata.hr
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
exxpress.at
fischundfleisch.com
ichkoche.at

ichreise.at

ligaportal.at

mamilade.at

motorsport-magazin.com

nachrichten.at
skysportaustria.at
tele.at

uwz.at

wetter.tv

o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Inread

Das Video inRead erscheint direkt in einem Artikel. Dabei
wird das Video an der bestmdglichen Position platziert.
Scrollt der User Uber die betreffende Stelle im Artikel,
offnet sich das Video und wird automatisch abgespielt.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480 px (4:3)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 2mb

Die PTESSC Nachrichten Meinung  Magazin % Wien

Anrainer in Luxuswohnungen am Londoner Themse-Ufer
hatten bereits vor mehreren Jahren rechtliche Schritte
gegen das Kunstmuseum eingeleitet.

In ihrem Kampf um mehr Privatsphire haben Anrainer von verglasten

Wohnungen gegentiber der Londoner Tate Modern einen Rechtsstreit

gegen das Kunstmuseum gewonnen. Die Bewohner der Luxuswohnungen
am Londoner Themse-Ufer hatten bereits vor mehreren Jahren
rechtliche Schritte eingeleitet, weil Hunderttausende Besucher der Tate

Modern von der tform aus in ihre schauen

kénnen. Die 2016 eréffnete Plattform bietet ein Panorama iiber die Stadt

sowie einen direkten Blick in ihre verglasten Wohnungen.

Nachrichten

entfernten Museum, einen Sichtschutz zu
errichten oder Teile der Plattform zu sperren -
verloren jedoch in den ersten beiden
Instanzen.

Sie verlangten von dem nur 34 Meter entfernten Museum, einen
Sichtschutz zu errichten oder Teile der Plattform zu sperren - verloren

jedoch in den ersten beiden Instanzen.

Daraufhin zogen die Anrainer vor den Supreme Court, der ihnen am

Mittwoch recht 2ab:Jeder normale Menschwiirde sich unter diesen

Darauthin zogen die Anrainer vor den

1 Supreme Court, der ihnen am Mittwoch recht

gab: Jeder normale Mensch wiirde sich unter

diesen Umstinden "wie in einem Zoo fiihlen",
sagte Richter George Leggatt.

Verhandlungen gehen weiter

Die betroffenen Wohnungen seien jeden Tag

unter standiger Beobachtung, so der Richter.
— —




Buchungsmaoglichkeiten
Inread

DiePresse.com
exxpress.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
skysportaustria.at
uwz.at

volume.at

wetter.tv

O 0O 0 0O o o o o o o o o

tele.at

103 (o] Desktop AusschlieBlich AT-Traffic moglich
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Video-Fold

Maxi Floor Ad ist sticky am unteren Rand der Seite
platziert und Uberlappt den Content.

Abmessung (BxH):
Maxi Floor Ad siehe hier

Interstital mit Video Player-GréBe: 800x600 px
Optional Hintergrundbild: 1.920x1.080 px oder

Hintergrundfarbe im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF

Interstitial Fullscren-Video siehe hier

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

= Alle Themen

Die Presse

@ "Mnner sind mitgemeint”
als Prinzip in der "ZiB 2"

wwwwww

O Wie die Mafia an EU-
Milliarden kommen will

® Kommt diese Kunst nur
uns so kryptisch vor?

];f_z_mmw 550
BILLINEIZ)LER]

Samsung

GALAXY <5

Variante 1: Bei Mouse-Over des Videos
offnet sich ein Interstitial indem ein Variante 2: Bei Mouse-Over des Videos

Video eingebettet ist.

offnet sich das Video im Fullscreen-Modus.
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Buchungsmaoglichkeiten
Video-Fold

O 0 0O 0O O o o o o o o o o o

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at
mamilade.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich
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Video-Flow

Per Klick auf den Sitelink 6ffnet sich ein Video-Overlay.

Abmessung (BxH):
Content Teaser siehe hier
Video siehe hier

Dateiformat Gewicht

jpeg, mp4 70 kb

Zur Preview

%

Swens Qsue | sreismuaRk Lesen sport KLEINE cRazaumcesune | emioccen

e ZEITUNG . )

3 T i . - —

&Y e |
Wie gut sind feste Shampoos fiir uns

und die Umwelt wirklich?

N
|

REICH "*‘ "
x ner und L, L
- 0s beim [ A £
UKRAINE-BESUCH i
Van der Bellen t
Butscha

LIVE-BLOG

STICHTAG 30. JUNI

"Kapitel kann geschid

Chanel Coco Mademoiselle Eau
de Parfum

Diese Technologien schaffen
neue Therapiemethoden bei
Krebs

"Da kommen beachtliche Schneemengen
auf uns zu"

"Kapitel kann geschlossen werden'":
Reglerung schafft alle Coronamafinahmen

Chanel Coco Mademoiselle Eau
de Parfum



http://gallery.smartadserver.com/smart-video-flow-outstream-ad-format
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Buchungsmaoglichkeiten
Video-Flow

O 0O 0O 0O 0O O o o o o o o o

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Video Floor Ad

Das Video Floor Ad ist im unteren Bereich der Website
sticky platziert. Per Klick oder Mouse-Over Uber das
Video vergréBert sich der Bereich des Videos.

Abmessung (BxH):
Background-Image: mind. 950 (variabel] x200px
Video siehe hier

Dateiformat Gewicht

Image: jpeg 150 kb

T s Video: mp4 5mb

%
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hesser
linger
Ieben |

Ausgabe Ostereich ==

g Horen Sie rein in unseren Podcast

Gutscheine

Hot Deals

® =]

Gewinnspiel: 5 Tipps gegen Ubersuerung

Wien-Tipp: Sehenswerte Ausstellung in
ehemaliger Postfale

Deutschiand barrierefre erleben
Warum manche Menschen schneller frieren

E-Autos im Winter — Heizen und Isolation



http://gallery.smartadserver.com/smart-video-floorad-outstream-ad-format
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Buchungsmaoglichkeiten
Video Floor Ad

O 0 0O 0O o o o o o o o o o o o

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
liferadio.at

ligaportal.at
mamilade.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Video Screening

Bei Mouse Over des Billboard-Bereichs 6ffnet sich das
Video im Fullscreen-Modus. Am Ende des Videos bleibt
ein Billboard sichtbar.

Abmessung (BxH):
Video siehe hier

Optional:

Billboard siehe hier

* Billboard das wahrend des Abspielens des Videos angezeigt
wird, muss einen transparenten Hintergrund besitzen

* Klassisches Billboard das nach dem Abspielen des Videos
angezeigt wird.

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Das U-Ad zeigt ein
vollflachiges Video und
umrahmt die ganze Website.

= Alle Themen

Die Presse achrichtan  Meinun

Ineopebth  Auwiid  Eoonomst Kt Chwosk  Win Sport  Lfestie  #Corom

Das Ad in Form eines ,H* zeigt
ein vollflachiges Video,
umrahmt und durchbricht die
ganze Website.

© Tschetschenen in

Aot ascial Colaxionioa



Buchungsmaoglichkeiten
Video Screening

DiePresse.com
ichkoche.at

ichreise.at

ligaportal.at
du-bist-der-teamchef.at
exxpress.at
mamilade.at

uwz.at

O O 0O 0 0o 0o o o o

wetter.tv

m o Desktop

AusschlieBlich AT-Traffic méglich



Werbemittelspezifikationen

Special Ads



COPE

Product Placement

REZEPTE  BACKEN BIOG  TOPZi RATGEBER DAMPFGARER VIDEOS COMMUNITY  SHOP  KOCIHKURSE Q A

201 Meh

3 Das Ol mit den Semmelbraseln mischen und weiter ruhren, bis die Mischung wieder
Schnittlauch (fein gehackt) locker und broselig wird

Abmessung (BxH): Sponsorlogo: 160x60px
Packshot: 496x384px
Text oder Info Gber das Produkt/die Marke

PRETEC (Fiadh gesishien) & Das Erdapfelpiiree zu 12 Kroketten formen und in den Semmelbraseln wenden, bis

die Kroketten vollstandig paniert sind,

Muskatnuss
2E; Pancent 5 Sechs Kroketten nden Gakors geben, und den Kord
Philips Airfryer He e Zeitachaliohr af &6 Minuten
enstelen und de Erdaufs\k et b e o Fs B e s

Rest der Krokett

508 Semmelbrosel

@ Die Erdapfelkroketten mit Parmesankiise ais Beilage oder auch zum Snacken

Tiop

Die Erdbpfelkroketten mit Parmesankise passen sehr gut zu Fleisch und Fisch,

PHILIPS

Zubereitungszeit: 30 Minuten + 8 Minuten in der #hios Airrye:

Nahrwertangaben pro Portion

- 585 10/ 235 keal

Dateiformat Gewicht

« SgEmes

« 109 Gesamifettgenalt

11:22 9

Jungzwiebel putzen, waschen und schrég in
feine Ringe schneiden, Zwiebel und Knoblauch
fein wiirfelig schneiden

« 49 gesattigte Fettssuren

jpeg, png, gif 10 kb

+ 27 g Kohlenhydrate
« 3gBallaststoffe

Die Blunze in mundgerechte Stiicke schneiden
und alles zu den Erdapfeln geben. Bei 180 °C

Nibmen i frdo ket die oppee Wenge und firn i i it e
weitere 20 Minuten braten, dabei gelegentiich e e, e o S e et o S
umriihren. tiefgefrorenen Kroketten in der Ph fertigbacken.

Empfehlung zu diesem Rezept

Mit Salz, Pfeffer, Kimmel gemahlen sowie . P
Majoran wiirzen und das Blunzengrasti mit Noch mehr Infos, Tipps & Tricks zum Thema
Krautsalat servieren. Heifluftfritteuse - Einfach auf das Foto klickent
Empfehlung zu diesem Rezept e

Noch mehr Infos, Tipps & Tricks zum Thema €
HeiRluftfritteuse - Einfach auf das Foto Klicken!

n3 *Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Rezeptempfehlung

Abmessung BxH & Textzeichen

ichkoche.at
gutekueche.at Logo/Banner: 780x520 px (jpeg)
- 5Rezepte | Mote-Biben-Bisoo mitBrombee
* Uberschrift: max. 80 Zeichen

pikanter Paprikasauce

*  Text: max. 150 Zeichen ‘ —~

ichkoche.at Logo/Banner: 266x56 px (jpeg)

* 5Rezepte
+ Uberschrift: max. 40 Zeichen

wisbel und den Knoblauch schalen und

52weigle) Estragon

Rote Rube

n4a *Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



COPE

Zutatensponsori

I ;ﬁ REGISTRIEREN

COCKTAILS WEINE MAGAZIN COMMUNITY VIDEOS SHOP

Abmessung (BxH): 150x22px
Text: max. 30 Zeichen

SPAGHETTI CARBONARA AHNLICHE REZEPTE

Das italienis che Rezept Spaghetti Carbonara st berall bekannt und belieb. Hier werden Spaghetti Puttanesca
‘Speck, Eier und Parmesan verwendet.

Dateiformat Gewicht

B Spaghetti mit
Thunfischsauce

jpeg, png 15 kb

Spaghetii aioli
spaghetti mit
Meeresfrichten

Spaghetti al gorgonzola

Spaghetti mit Rucola

Speck (uftgetocknet, ungerauchert)

Pecorino oder Grana Padano Kése

mi Nude
stk Ei

115 *Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



(@2 COPE

Rezept PDF-
Branding

Abmessung (BxH): 450x80px

Dateiformat Gewicht

jpeg, png 40 kb




(@2 COPE

Hot or Not

Abmessung (BxH): . Sponsorbild ichkoche.at

REZEPTE  BACKEN ~ BLOG  TOP2Y  RATGEBER DAMPFGARER  VIDEOS ~ COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE

e Sponsortext

* Thema ) Welcher Kiichen-Typ bist du?

Optional: * Frage(n]
¢ Hintergrundbild 496x384 px
¢ Antwortbild 496x384 px

Dateiformat Gewicht

jreg 200 kb

Top Videos

nz Die Redaktion behélt sich die finale Gestaltung des Contents vor.



Typentest

Abmessung (BxH): . sponsorbild @ Lkothea

REZEPTE  BACKEN  BLOG  TOP2X  RATGEBER  DAMPFCARER  VIDEOS — COMMUNITY  SHOP  KOCHKURSE

e Sponsortext
e Thema

", stets durstiger Coffeeholic! Wird er munter, bevorzugt
ch lauthals 2u Wort o auf direktem Wege

~ und beordert uns
ums andere Mal bewahrheitet: Jeder schiiirft anders!

Optional: * Frage(n]
¢ Hintergrundbild 496x384 px
. Antwortbild 496384 px e
* Typen NS 14

Ich trinke meinen Kaffee...
Dateiformat Gewicht

jreg 200 kb

~..mit Milch und Zucker

Top Videos

18 Die Redaktion behélt sich die finale Gestaltung des Contents vor.
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Studo Newsfeed Beitrage

Newsfeed-Post
= UNIGRAZonline ‘
* Bild:1024x1024 PX [Jpeg] NEWS  KURSE KALENDER  CHAT JoBS
* Text: ca. 230 Zeichen
(danach wird der Text S g i
abgeSChnltten] Du méchtest verantwortungsvoller mit deinem Geld
umgehen? &
Deine Ausgaben planen und Einnahmen verfolgen? /
- i nd 3 Mon: inanzguru Plus ki nl robieren?
Newsfeed Vldeo L;’___,,’,\A;”ate': anzguru Plus kostenlos ausprobiere
* Format: 16:9 Besser als jede
* Physisch als.mp4 oder VAST Excel Tabelle.

@ Gehalt

-~ 4 o
00 Miete Monat

@ Strom -89,65€ / Monat

Netflix -17.99€ / Monat

+1873,01 € / frei verfugbar pro Monat

@ 129 Mal applaudiert

19



Werbemittelspezifikationen

Native Ads



Buchungsmaoglichkeiten
Content Teaser (Sitelink])

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
gutekueche.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

obegg.at
styleupyourlife.at
tele.at

volume.at

121

Abmessung BxH

300x172 px

Dateiformat

jpeg

Textzeichen

Headline: 30-60 Zeichen
Call-To-Action: 30 Zeichen
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Buchungsmaoglichkeiten

Newsletter

DiePresse.com
kleinezeitung.at

gutekueche.at

ichkoche.at

Abmessung BxH

500x300 px

230x153 px

496x384 px oder 167x112 px

Fullbanner: 468x60 px
Medium Rectangle: 300x250

Dateiformat

jreg

jpeg

Jpeg

jpeg, gif
jpeg, gif

Textzeichen

Headline: 35 Zeichen
Text: 250 Zeichen
Call-To-Action: 50 Zeichen

Headline: 50 Zeichen
Text: 150 Zeichen

Headline: 40 Zeichen
Text: 75 Zeichen
Call-To-Action: 20 Zeichen



Buchungsmaoglichkeiten

Advertorial

besserlaengerleben.at
DiePresse.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tele.at

uwz.at

volume.at
wetter.tv

gutekueche.at

123

Abmessung BxH

Das Foto muss eine Mindest-Breite
von 1.000px haben
(Format 5:3 oder 4:3).

Das Foto muss eine Mindest-Breite
von 1.600px haben
(Format 5:3 oder 4:3).

Dateiformat

jpeg

jpeg

Textzeichen

Headline: max. 70 Zeichen
Lead: ca. 300 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen

Headline: max. 50 Zeichen
Lead: ca. 150 Zeichen
Text: ca. 2.500 Zeichen

Optional:

* Angebots-Ad

* Fact-Ad/Service-Ad

*  Gallery-Ad

e Zitat

* Videos: mit Embed-Code
*  Google Maps

Optional:
* Videos: mit Embed-Code



Buchungsmaoglichkeiten
Gewinnspiel

DiePresse.com
ichreise.at
kleinezeitung.at

ichkoche.at

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de

124

Abmessung BxH Dateiformat

Das Foto muss eine Mindest-Breite
von 1.000px haben
(Format 5:3 oder 4:3).

496x384 px

800x1.200 px jpeg, png, gif

Textzeichen

Headline: max. 70 Zeichen
Lead: ca. 300 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen
mind. 1 Frage mit jeweils

3 Antwortmoglichkeiten
(richtige Antwort markiert)

Headline: max. 65 Zeichen
Lead: max. 255 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen

Headline: 35 Zeichen
Lead: 100 Zeichen

Text: 3.000 Zeichen

mind. 1 Frage mit jeweils
3 Antwortmdoglichkeiten
(richtige Antwort markiert]

Optional:

* Angebots-Ad

* Fact-Ad/Service-Ad

*  Gallery-Ad

* Zitat

* Videos: mit Embed-Code

Optional:
Weitere Bilder: 496x384 px

Optional:
* Bildergalerie: 900x1.200 px
* Videos: mit Embed-Code

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhaltung der DSGVO-Richtlinien weitergegeben.
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Buchungsmaoglichkeiten
Gewinnspiel

Folgende Informationen miissen fiir ein Gewinnspielimmer angeliefert werden:

*  Was wird verlost?

*  Wie viel Stiick werden verlost?

*  Was ist der Wert des Gewinns?

*  Wer Ubernimmt die Gewinnverstandigung?

*  Wer Ubernimmt den Versand des Gewinnes?
* Sind Teilnehmerdaten gewtinscht?

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhaltung der DSGVO-Richtlinien weitergegeben.



Buchungsmaoglichkeiten

True Native Advertising

besserlaengerleben.at
DiePresse.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
kleinezeitung.at/next
ligaportal.at
mamilade.at
skysportaustria.at
tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

oder

bei liber 600 deutschen
Publishern mit
Osterreich-Targeting

126

Abmessung BxH Dateiformat

Advertorial

Das Foto muss eine Mindest-Breite jpeg

von 1.000px haben

(Format 5:3 oder 4:3).

Content Teaser (Sitelink)

600x600px Jpeg
Jpeg

600x300px ipeg

600x400px jpeg

600x450px jpeg

600x500px JPeg
Joeg

1200x400px jpeg

Textzeichen

* Headline: 70 Zeichen
* Lead: 300 Zeichen
* Text: 3.000 Zeichen

Headline:

* Short: max. 25 Zeichen

* Medium: 30-45 Zeichen
* Long: 60-70 Zeichen

Text:
* Short: 70-110 Zeichen
*  Medium: 140-200 Zeichen
* Long: 250-350 Zeichen
* Call-To-Action:
max. 20 Zeichen

Optional:

Bildergalerie: max. 10 Bilder
im Format 800x600px
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Buchungsmaoglichkeiten
Recommendation Ads

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at

Abmessung BxH Dateiformat Textzeichen

Mindestens: 1.000x600 px jpeg Der Text darf nicht werblich sein und darf
keinen Produktnamen beinhalten.
Bild darf keine Logos und Text
enthalten! * Headline: max. 50 Zeichen
(langere Titel werden bei vielen Portalen mit "..." geklrzt]
* Produkt- oder Firmenname: max. 30 Zeichen

Oder:

*  Wenn kein benutzerdefinierter Titel, Text und Bild vorhanden
ist, nimmt Taboola automatisch ,og:title®, ,og:description und
,00:image” aus dem Quellcode der Landingpage.
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Best Practices

Ein Bild fiir alle Formate

Ausgangsbild 1000x600px

Crop Bereich
¢ sichtbares Bildformat

r —_— -— — 1
| |
| |
| |
[ = —
2:1

r — — — 1
| |
| |
| |
[ —
16:9

Optimal sind Mood-/Image-Bilder mit ruhigem Hintergrund. Logos, Produktplatzierungen,
Grafiken und Text sind eingeschrankt méglich, alle Elemente mussen innerhalb des

¢ ¢ sichtbaren Bildformats platziert sein. Beachten Sie bitte hierbei die unterschiedlichen
GroéBendarstellungen.



(@2 COPE

Best Practices

Bilder fiir Recommendation Ads

Menschen sind immer zu bevorzugen. Aufféllige Farben verwenden, welche die Aufmerksamkeit der
Noch besser ist es, wenn der Oberkérper mittelgroB im Bild zu sehen ist. Benutzer auf sich ziehen.

Verwendung von Bildern mit einem klaren Fokus. ClipArts, Logos und Texte in Bildern vermeiden.

129
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Best Practices

Headlines fiir Recommendation Ads

i i

Here’s Why Parents Love This Here’s Why People Love
New Video Streaming Service This Website

Sprechen Sie lhre Zielgruppe direkt an und stellen
Sie das Produkt/Service in den Vordergrund.

o ekl Tk
5 New Features You Can Find A Useful Guide to Your
on Your Smartphone Smartphone’s Newest Features

Nummerierte Listen verleiten User drauf zu klicken.

130

td

The Real Secret to Happiness Study Shows More Sleep Will
May Surprise You Make You Happier Over Time

Integrieren Sie Ratsel und mache User damit neugierig.

The complete guide to how ad
tech is changing marketing.

How Ad Tech is Transforming
the Marketing Landscape

Verwenden Sie GroB- und Kleinschreibung.



Werbemittelspezifikationen
Sponsored Content



Buchungsmaoglichkeiten
Sponsored Stories

DiePresse.com :
L] ?
fischundfleisch.com Was ist das Thema/Produkt?
gutekueche.at *  Was ist die genaue Kampagnenmessage bzw. gibt es schon einen Kampagnenclaim?
ichkoche.at *  Welche Themen sind in diesem Zusammenhang wichtig?
ichreise.at

. . * Gibt es Unterlagen zur inhaltlichen Vorlage?
kleinezeitung.at . .
ligaportal.at *  Wasist das Ziel der Kampagne
mamilade.at + Zielgruppen Definition (Wer soll erreicht werden)

skysportau§tria.at * Gibt es inhaltlich neutrale Bilder die verwendet werden kdnnen? (es fallen sonst zusétzliche Kosten fiir Bildlizenzen an)
sportaktiv.com

styleupyourlife.at + Zeitraum der Kampagne (fixes Postingdatum entscheidet die Redaktion)

*  Wohin soll verlinkt werden?
* Link zur Facebook-Seite des Kunden

132
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Content Performance Group

f| |[in|] @ ¥

Hainburger StraBe 33, 1030 Wien
Gadollaplatz 1, 8010 Graz
copegroup.com
hello@copegroup.com | +43 160 117-0

Es gelten die Buchungsbedingungen unter copegroup.com/buchungsbedingungen sowie die AGB unter copegroup.com/agb der Content Performance Group
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