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Allgemeine Informationen



Anlieferung und Vorlaufzeiten

Um einen reibungslosen Verlauf im Kampagnenmanagemer zu gewShrleisten, mYssen gewisse Vorlaufzeiten beYcksichtigt werden. De Integration kann bei
technisch komplexen Formaten langwierig sein und mussvor allem mehrmals getestet werden. Das Einhalten der Vdaufzeiten sichert die QualitSt der Kampagne,
vermindert Fehlerquellen und sorgt fYr reibungsfreie Zusanmenarbeit. Die Vorlaufzeiten hSngen von der technistien Beschaffenreit der Werbemittel ab.

Wenn nicht schriftlich anders vereinbart, gilt beiStandardwerbeformen und Recommendation Ads eine Vorlaufzeit von 3 Werktagen . BeiAdvertorials,

Gewinnspielen, Online-Special , Produkttest, Typentest oder Shnlichen Werbeformen gilt eine Vorlaufzeit von 5 Werktagen. Bei Sonderlsungen undaufwSndigen
Umsetzungen (Dossier,Contentproduktion , Brandingsusw.) ist die Vorlaufzeitauf Anfrage.

Die Werbemittelanlieferung erfolgt ausschlie§lich per EMail an adops@copegroup.com

Die EMail fYr die Werbemittellieferung sollte folgende Informationen enthalten:
| -

I Kunden- und Kampagnenname | Werbeformat
I Buchungszeitraum

_ _ _ I Verlinkung im Format: &https:/ivww.zielurl.com O
I Gebuchte Seite / Platzierung / Zielgruppe

I Ansprechpartner bei RYckfragen

Bei nicht fristgerechter Anlieferung Ybernimmt die COPE ContenPerformance Group keine Garantie fYr einen fristgerechten Kampagnenstart
und die fehlerfreie Einbindung.
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VertrauenswYrdigkeit

Im Interesse unserer Nutzer und Werbekunden sind wirsehr darauf bedacht die SeriositSt und VertrauenswYrdig&it unserer Werbeumfelder sicher zu stellen. Daher
sind bei der Erstellung Ihrer Werbemittel folgende inhaltlichen Regeln einzuhalten:

" I"#$%&' ()*#(+,-./.,(%&0(12%2-
Alkoholwerbung muss sich klar erkenntlich nicht an Kinder und dgendliche richten. Eine Schaltung von Werbung fYr Tabakprodite ist nicht m3glich.

#"(3%"&045/%67
Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung de jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu YberprYfen. COPE beSt sich vor, entsprechend der
jeweiligen AltersbeschrSnkung die Zugriffsm3glichkeit/ Sendezeit fYrdas Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv gSnzlich abailehnen.

$"(8"9&"(:;46"<=>",0%&'44"#$"<966",
Werbemittel dYrfen nicht das Aussehen von SysterrVieldungen oder System-Benachrichtigungen imitieren. Insbesondere d¥Yrfen sie kaie SystemElemente wie
z.B. Auswahlboxen, HilfeButtons oder Schlie§enButtons enthalten, wenn diese nicht die erwartete Funktion erfflen.

VoMH#$"<066", (<OB(HH")*#'&0"&(?8/2,6"&

Werbemittel mit Aussagen / Versprechen (z.B. "Sie Haen gewonnen", "Ein gratis Geschenk ist Ihnen sich&), welche nicht zuteffen und daher irrefYhrend sind, dYrfen
auf unseren Umfeldern nicht geschaltet werden.
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VertrauenswYrdigkeit

Werbemittel dYrfen nicht im Design der jeweiligen Website, auf welcher die Werbemittel ausgespielt werden, gestaltet sein. EthSt das Werbemittel
seitenYberlagernde transparente Bereiche, die den Seaencontent sichtbar erscheinen lassen, so sollten diese Beiche durchklickbar sein. Wird dies nicht
gewShrleistet, so darf es aufgrund der Gri8§e dieser Bereiche undder Funktion des Werbemittels nicht zu Nutzerirritationenkommen.

COPE behSilt sich in diesem Fall vor einen semitransparest Hintergrund fYr das Werbemittel verpflichtend anzufordern, oder d as Werbemittel abzulehnen.

" (A2#$B"5/4","))"-6"C(462#-"(+&9<26 X&Yo# (7% #(D &6 "#46*67%&'(0"#(8.<<%&9-269.&42%44 2™
COPE behSilt sich vor Werbemittel abzulehnen, die mit dmellen, YbermS8igen Farbwechseln oder stark auffSlligednimationen zur reinen
Aufmerksamkeitssteigerung versehen sind. Farbwechsel dYeh nur eingesetzt werden, wenn hierdurch das Cl bzw. die Kanmunikationsaussage inhaltlich
unterstYtzt wird.
COPE behSilt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfalléstheidung freizugeben. Werbemittel die zu starke Reaktanzen hervorruien oder die Nutzung der Seiten zu
stark beeintrSchtigen, k3nnen abgelehnt werden.

(" ("#$"<966",C(09"(<"/#/"96,95/(2%4(1"E6($"46"/"&
Eine Schaltung von Werbemitteln die mehrheitlich ausText bestehen ist nur dann msglich, wenn diese mitdem Wort "Anzeige" gekennzeichnet und damit
eindeutig als Werbung zu erkennen sind. DarYber hinaus mussurch eine klare Kennzeichnung der Links "zu ... (Werbetreibener)" oder die gut sichtbare
Integration des Logos deutlich werden, dass es sich umWerbung eines spezifischen Unternehmens handelt. DasWerbemittel muss klar als Werbung erkennbar
sein und darf Inhalte auf den Seiten nur nach Abspralse mit COPE imitieren, kopieren oder verSndern.
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VertrauenswYrdigkeit

)" ("#$%E& () *#("#.6945/"(+&"'$.6"
Werbemittel fYr erotische Angebote dYrfen, wie die beworbenen Angebote selbst, neben der Einhaltung der allgemeinen gesetzlichen Vorschriften nicht
jugendschutzrechtlichen Bestimmungen entgegenstehen, insbesondere nichtunzulSssig i.S.dJugendmedienschutzStaatsvertrages (JMStV) sein. Die Werbung darf
keine pornografischen, kinderpornografischen, gewalttStigen oder anderweitig Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung gefShrdenden Angebote beinhalten.
Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung beeintrSchtigende Werbemittel dYrfen diesen nach Ma§gabe des JMStV nicht bzw. allefalls wesentlich erschwert
zugSnglich gemacht werden.

M (F$"#,244%8& (G.&(1"#$"),H5/"&(2&(1#966"
Es ist zu unterlassen, von COPE Yberlassene WerbeflarDritten, ohne vorheriges ausdrYckliches Einverstfinis von COPE ganoder teilweise zu Yberlassen. Dies

gilt insbesondere fYr solche WerbeflSchen, bei welchen United hternet Media dem Kunden die M3glichkeit einrSumt, eigene Inhalte einzuspielen. Sollte COPE der
tberlassung von WerbeflSchen an Dritte zustimmen, geen auch fYr diese die technischen Spezifikationerder COPE.



QualitStssicherung

Vor Live-Stellung werden die Werbemittel einer QualitStssicherungunterzogen, um volle technische FunktionsfShigkeit und BrowsrkompatibilitSt zu gewShrleisten.

Dennoch kann es nach dem Start der Kampagne zu Probleme kommen. Daher behSlit sich COPE das Recht vor, Werbéttel teilweise oder ganz zu entfernen oder
einzelne Browser von der Auslieferung auszuschlie§en, wenn:

I es nach Kampagnenstart zu massiven Beschwerden von Seiten desiNzers (Users) kommt

I sich nachtrSglich herausstellt, dass das Werbemittel di®erformance der Seite st3rt oder die des Rechners des Ntzers (User$

| ein externes Werbemittel nachtrSglich ohne Absprache geSndert wurde und nicht den Spezifikationen entspricht

Ein Werbemittel - oder Motivtausch wShrend der Kampagnenlaufzeit darf nur mit getesteten Werbemitteln und nach Absprache mit COPE durchgefYhrt werden.



Adserving

| Die Auslieferung erfolgt, wenn nicht anders vereinbartYber den Adserver von COPE.

| Externe ZShlpixel k3nnen integriert werden. Diese m¥sen unabhSngig von den jeweiligen Clickcommands sén.

I Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter Trackingverfahren durch Skripteinsatz mYssen im Voefd mitgeteilt und abgestimmt
werden. COPE behSilt sich vor diese Art von Tracking aulehnen.

| 3rd Party Adserving ist Yber 3rd Party Dienstleister m3glich.

I Alle Werbemittel, 3rd Party Redirects, Tracking Codes und sonstige Scripte mYssen immer Secure (HTTPS) angglfert werden. So llten im Werbemittel Elemente
oder Tracking Scripts nachgeladen werden, so mYssen aud diese von einem Secure (HTTPS) Server geladen werden

I Bei mobile Redirect mYssen die MRAID Standards erfivélein

% https://www.iab.net/ mraid

I Unter Einhaltung der allgemeinen Richtlinien und Speifikationen kSnnen Streaming-Videos auch auf eigenen/ 3rd Party Servern gelostet werden.

Voraussetzung ist die Bereitstellung einer eigenen Plger-Technologie.
| Bitte beachten Sie, dass fYr Streamingrormate dieselben Richtlinien (Gri§e/ Gewicht) wie bei den Werbemitteln ohne Streaming gelten.

I Die StreamingL3sung sollte die M3glichkeit der Bandbreitenabfrage beinhalten, um dem User eine optimale QualitSt desStreamingszu gewShrleisten.

Wird das Werbemittel ohne Bandbreitenabfrage angeliefert, begrenzt COPE die Auslieferung auf Breitband\Nutzer.
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Technische Spezifikationen



Technische Anforderungen fYr
den Einsatz von html|5

htmlI5 Werbemittel bestehen wie Webseiten aus mehreren Elementen de in einem File zusammengefYhrt
und komprimiert werden. Diese sind:

@ html ! Files @ (Javascript JQuery,...)

@ €SS @ Bilder
@ Libraries @ Videos

Die Anlieferung des htmlI5! Werbemittels erfolgt als komprimiertes Zip!Archiv, das alle Elemente des Werbemittels in
einem Ordner (keine Ordnerstruktur) enthalten muss, ausgenomnen extern zugeladenen Libraries oder Fonts. Im
Zip!Archiv muss eine index.html! Datei existieren (Hauptdatei) und alle eingebundenen Skipts und Elemente mYssen
relativ verlinkt sein.

Namenskonvention von Dateinamen: SSmtliche verwendete Dateien dYrfen ausschlie8lich in Kleinlchstaben und mit

Underscores () oder Bindestrichen ) getrennt werden P jedoch keine zusStzlichen Punktationen enthalten.
Beispiel: Richtig<script src=Oquery.jsO> Falsch:<script src=Oquery.min.jsO>
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Technische Anforderungen fYr den Einsatz von html5

| Das Werbemittel/Datei-Gewicht inkl. aller Elemente wie Unterverzeichnisse/ Libraries/ CSSBilder (*zip ! Archiv) darf entpackt 150kb nicht Yberschreiten. Die
Einbindung von Elementen wie Fonts, Bibliotheken (ink standardisierte Libraries wiecreate.js GSAP undVvelocity.js) und Videos sind ebenfalls zur der max.
Dateigrs8e dazu zu rechnen.
Die create.jsDatei soll nach MSglichkeit am eigenen Server gehostetwerden. Somit findet auch kein DrittstatterDatentransfer statt.

| Es ist ausschlie§lich auf stationSren GerSten erlauimittels Polite Download, zuerst eine kleinere Inial-Datei zu laden, dienach dem vollstSndigen Laden der Seite
eine gri§ere Datei (bis zu 2,5mb) nachISdt (z.B. Video, Grafik). Nachgeladene Inhalteje das allgemein max. zulSssige Dateigewicht voriL50kb Yberschreiten,
mYssen auf externen Servern gehostet werden und dYrf@ im .*zip Archiv nicht enthalten sein.

% Mehr Informationen zu nachladenden Werbemittel

I Die Anzahl der Files/Elemente eines html5 Werbemittés ist so gering wie msglich zu halten, um die Serverpozesse/Anfragen (Serverrequesty zu minimieren. Dazu
sind Compilierungsmethoden des Codes und Code Zusammenfassungen in einem File anzwenden.
I Bei Verwendung von third party tags mYssen alle Bestandteile alsskVerschlYsselung §ecure tags D https) hinterlegt sein.

% Mehr Informationen zu secure tags

| Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Gint CPU nicht unnstig belasten. Mehrere parallel laufende Amationen und Yberlappende
transparente Grafiken sind zu vermeiden. Der Einsatz vyoCSS3 oderJavascriptAnimationen ist mit Bedacht auf die CPU und GPU Auslasturey wShlen.
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Clicktag fYr html|5

<html>
<head>
<meta charset="utf-8">
<title>Unbenanntes Dokument</title>
<script>

Folgende Schreibweise ist fYr den Clicktag anzuwenden clicktag var getUriParams= function() {

Die folgenden Codezeilen sind in das html3Werbemittel zur tbergabe der Clicktags zu varquery_string = {}

. . . . . . . . e var query = window.location.search.substring(1);
integrieren. Die Funktion liefert alle GET Parameter zurYck, die die Datei Ybergeben

var parmsArray = query.split('&");
werden. Das Zielattribut von <href>Tags muss "_blank" sein. if(parmsArray.length<= 0)return query_string;
for(vari = 0; i <parmsArray.length i++) {
. var pair = parmsArrayfi].split('=");
Es sind max. 3 clicktags pro Werbemittel zulSssig. var val = decodeURIComponent(pair[1]);

if (val !=" && pair[0] != ")query_string[pair[0]] = val

Test der clicktag GETParameter fYr tbergabe an das Werbemittel } _
. . ) ) ) return query_string;
Die Werbemittel sollen von der Kreativagentur auf funktonierende clicktag! tbergabe 10;
getestet werden, damit unnstige Feedbackschleifen ausgeschlossen werden kSnnen. </script>
</head>
. . <body bgcolor ="#F7A409" >
Test: htmlSwerbemittel.html?clicktag=%LANDINGPAGE% <ahref="#clicktag" id="1AB_clicktag target="_blank">|ABclicktag</a>

<ahref="#clicktag2"id="IAB_clicktag2'target="_blank">IAB clicktag2</a>
<script>

%LANDINGPAGE% ist mit einer Testzielseite zu ersetzen und ssWRLencoded
document.getElementByld('lAB_clicktag).setAttribute(href', getUriParams.clicktag;

Ybergeben werden (enCOdeURlcomponent! Funktion) document.getElementByld('IAB_clicktag2')setAttribute('href', getUriParams.clicktag2);
</script>
</body >
</html>
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Clicktag in html5
Werbemittel fYr Apps

Bei HTML5 Werbemittel fYr Apps, welche physisch
oder als Streaminglink angeliefert werden, muss das Webemittel direkt (ohne Clicktag
Implementierung) auf "sas:click verlinken.

Die Klicks werden zusammengezShlt ausgewertet. Sollen @& Klicks getrennt ausgewertet
werden, mYssen separateAdserver-Clickcommands integriert werden.

Beispiel: <ahref="sas:cliclatarget="_blank">Link</a>

Falls dieclicktag-Einbindung It. IAB Standards

Zur I1AB gewYnscht ist, muss die ClickCounting Library von
Smart AdServenm <head> Bereich derindex.html

Seite

integriert sein.

Codebeispiel:

<IDOCTYPBtmI>
<html>
<head>
<title>htmlI5multi clicktag</title>
<script src="// ns.sascdn.coni diff/ templates/ js' banner/sas-clicktag-3.0.js">;
</script>
<meta content="width =device-width , initiatscale=1.0,
maximum-scale=1.0'name="viewport ">
<style>
body {width:300px;height:600px;margin:0;padding:0;}
#main-container{width:300px;height:600pXx;cursor:pointer;}
#click-areal{backgroundcolor:red;height:150px;display:block;}
#click-area2{background-color:blue;height:150px;display:block;}
#click-area3{background-color:yellow;height:150px;display:block;}
#click-aread{background-color:black;height:150px;display:block;}
</style>
</head>
<body > Bei Werbemittel mit einer single Klick-URL:
<script type="text/ javascript'> <script>
var clickTag0 = "http://smartadserver.con’; </s\::e:irpi£CkTag = "http:// www.theclickthroughurl.com *;
var clickTagl = "http:/google.com ";
var clickTag2 = "http://wp.pl";
var clickTag3 = "http://onet.pl";
</script>
<div id="main-container">
<aid="click-areal"></a> <@&l="click-area2"></a>
<aid="click-area3"></a> <ad="click-area4"></a>
</div>
<script type="text/ javascript'>
var clickAreal =document.getElementByld("click-areal");
clickAreal.onclick =function (){
window.open (clickTagO, "blank")
v;r clickArea2 =document.getElementByld("click-area2");
clickArea2.onclick =function (){
window.open (clickTagl, "blank")

var clickArea3 =document.getElementByld(" click-area3");
clickArea3.onclick =function (){
window.open (clickTag2, "blank")
}

var clickArea4 =document.getElementByld("click-area4");
clickArea4.onclick =function(){
window.open (clickTag3, "blank")
}

</script>
</body >
</html>




Fallback image, BrowserkompatibilitSt

Sollte ein Browser ein spezielles Feature oder eine varvendete Library nicht unterstYtzen, welches im Werbemittd Anwendung findet, so soll ein im Werbemittel
definiertes Fallbackjpeg/ gif ausgespielt werden. Sollte keinFallbackangeliefert werden, behSit sich COPE das Recht vor, eimeScreenshot des Werbemittels zu
erstellen und alsFallbackauszuliefern. Dies gilt ins besonders fYr Ausspielgen auf mobilen EndgerSten.

FYr den Fall, dass kein animiertegif angezeigt werden kann, sollte die Werbebotschaft im ersten Frame ersichtlich sein.

Die Werbemittel sind seitens der Kreativagentur auf den gSngigen Browsern zu testen und etwaige auszuschlie@nde Browser dem Vermarkter mitzuteilen.




Sound

Ton im Werbemittel darf nicht automatisch starten. Die Zuschaltung ist jedoch durch eine Interaktion des Nutzes msglich. Im Ausgangsstadium muss der Ton
auf &offO gestellt werden. Sounds dYrfen nicht im Loomtegriert werden.

Variante 1:Der Nutzer muss aktiv einen Button im Werbemittel klicka, um den Sound zu starten. Mit einen weiteren Klick sippt der Sound wieder.

Variante 2: Der Sound startet, sobald der User den Mauszeiger Ybedas Werbemittel bewegt. Wenn der Mauszeiger das Werbemittel verlSsst,stoppt der Sound
automatisch.

Die maximale LautstSrkenregelung im Werbemittel muss Videocodec Audiocodec Container Bitrate
angemessen sein und darf- 9dBFSnicht Yberschreiten. H264 AAC oder PCM Little Endian .mov/.mp4 > 20mbit/s
Anforderungen Audiocodecs an unterschiedliche Video MPEG?2 MPEG Audio .mpg 8-10mbit/s
Formate wobei der Videocodec H264 von COPE Group Animation, Apple Quick _
empfohlen wird: Time RLE ) mov > 20mbit/s
Apple ProRes Little Endian .mov > 120mbit/s
24bits RGB (RV24) PCM Little Endian .avi > 100mbit/s
WMV WMA wmyv > 8mbit/s



Video

| Die Dateien dYrfen nicht mittels DRM geschYtzt sein.

| Bitte berYcksichtigen Sie, dass das Videomaterial ohne vooder nachgelagerten Leerlauf (z.B. technischer Vorspann, saliarze, wei§e oder sonstige leere Frames)
angeliefert werden muss. FYr einen optimalen Werbeefékt startet und endet der Spot mit Bild und Ton.

I Je Kampagne dYrfen maximal 3 TV Spots angeliefert werden.

I Das Video- Streaming muss sich zu jeder Zeit schlie§en/ stoppen lassn und den Download des Streams sofort beenden. Als Steueréemente empfehlen wir
folgende SchaltflSchen: "Stop™ , "Pause/ Play* sowie einen "Ton an/ aus"- Button.

I Verlinkung: Die ganze FISche des Videos wird verlink dies passiert in einem eigenen Layer durch dasviedium B das Werbevideo muss daher ohne Definition des
Links angeliefert werden. Der ZielLink muss mit der VideoDatei angeliefert werden.



Videos im html5
Werbemitteln

I Videos in html5 Werbemitteln werden Yber den Tag <video ></video >eingebunden.

I Ads mit Videos sind mit einem Previewbild zu versehen, das Video startet sobald es
geladen ist bzw. durch User Interaktion auf den meisten moklen EndgerSten.

| Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgerten keine Clicktags gelegt
werden k3nnen. Der Clicktag muss auf einer FISche au§erhalb des Videos hinterlegt
werden.

| Das Video muss hinsichtlich QualitSt und Dateigr$§e optimiet werden und ist in einer
geeigneten Serverumgebung zu streamen.

| Das Video ist sowohl inH264/mp4 als auch inVP8/WebM zur VerfYgung zu stellen.

Codebeispiel:
<video controls height='640"width ='360'>
<source src="yourVideo.mp4' type="'video/mp4' />

<source src=yourVideo.webm ' type='video/webm' />
</video>




In- & Outstream
Werbeformate

1.Anlieferung eines bereits encodierten Spots ( Instream und Outstream)
Format: .mp4
Codec: vp8/h264
Videogrs8e: mind. 640x360 (16:9) oder mind.
Gesamt- 640x480 (4:3)
Bitrate: 750kbps - 1mbps
FarbintensitSt 32-bit
. 251fps
Framerate: abhSngig vom Werbemittel
Dateigrs8e: (siehe Werbemittel-Spezifikation)

2. Anlieferung eines VAST-Redirects (Instream und Outstream )
Auch bei Video-Werbeformen abseits von Standardformaten
sind RedirectSchaltungen msglich. Hierzu wird auf den VAST
Standard deslAB.netzurYckgegriffen.



https://www.iab.com/guidelines/vast/

Nachladende Werbemittel bzw.
Werbemittel mit Video- Inhalten

Werbemittel, die zusStzlichen Inhalt nachladen, mYss dies vom Adserver des Kunden auf dessen Kosten tun, dabei gilt zum Schutder User ein maximales
Nachladen von 300 kb.

Im Werbeformat integrierte Streams Ybertragen interaktivVideo- und Audiobotschaften. Diese Werbeformen eignen sich beispielsweise fYr TVSpots oder Trailer, die
in der Werbeform dargestellt werden. Typischerweise erfolgt das Streaming durch den Werber, nachdem der Benutzer eine Akon getStigt hat, um das Ladevolumen
beim Anzeigen der Werbung gering zu halten. Es geltenje nach Website unterschiedliche Regeln fYr die Integation von Streams

Polite Download: BeiPolite Download handelt es sich um eine Technik, zuerst eine Kinere InitiakDatei zu laden, die nach dem vollstSndigen Laden der Be eine
grs8ere Datei (bis zu 2,5mb) nachISdt (z.B. Video, Grafik).

| Alternativ ISsst sich dieser Nachlade/organg auch nach 510 Sek. nach dem Initialaden starten oder auf UserAktion (Click aufButton, mouseOver).

I Beim Nachladen sollte auch eine Unterscheidung zwischen Schral - und Breitbanduser erfolgen (insbesondere fYr Videos).

I GrundsStzlich gilt aber, das Nachladen darf nicht sofort nach demnitiakladen stattfinden sondern nach oben genannten Vorgaben.

I Anlieferung Yber 3rd - Party ist bei Einhaltung der 0.g. Vorgaben auch m&glich.



Besonderheiten bei Content-
Yberlagernden Werbeformen

BeiLayer Ads (Interstitials) muss nur die@oseO Funktion integriert werden. Dazu muss ein deutlicerkennbarer ASchlie§ender 4CloseeButton im Werbemittel
integriert werden. Dieser Button muss klar erkennbar, nicht aufransparentem Hintergrund und in unmittelbarer NShe zur Werbdorm rechts oben positioniert sein.
ZusStzlich mYssen Layer Ads nach 7 Sekunden automsth geschlossen werden und die Funktion &loseO aufgerufen werden. Der Layer darf nicht im Loop laufen

Beim Laden desFlap Bannerskann der Flap-Bereich automatisch fYr max. 2 Sekunden auf bis zu 400px aufippen (autoexpand) und dabei den vollen Inhalt
anzeigen. Nach max. 2 Sekunden muss sich der Inhalt auf@iStandard-Bannergri8§e zurYckziehen. FShrt der User mit seiner Maus ¥bdas Standard Werbemittel,
dann kann das Werbemittel auf die volle Gr&8§e ausklappen. VerlSsst der User diesen Bereictfouseout), so muss sich daslap-Werbemittel wieder auf seine

StandardgrsSe reduzieren.

Der Pushdown- Banner darf sich max. auf eine HShe von 400px vergrs8ern.
Bei automatischemPushdown $ffnet sich das Gro&format beim Besuch der Seite, schiebdie gesamte Seite nach unten und schafft so mehr Pz fYr die Werbung.

Interaktiv kann diese FISche per MouseOver jederzeit durch den Nutzer neu aufgeklappt werden.
Die Animationszeit des Push down Ads darf max. 7 Sekuten betragen. Danach muss sich die Werbeform automatischschlie§en (Aub - Close)/zurYckfahren. Der
wiederholte Aufklapp - Effekt darf nur auf Interaktionmouseover/ mouseout des Nutzers erfolgen. Bei nicht automatischemPushdown kann das Werbemittel geklickt

werden.

Die Einbindung von 3rd Party Tags ist ausgeschlossen.
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Real time advertising

@ Dateiformat: jpeg, png, gif, htmlI5

@ Die ZieFURL muss Secure sein (https).
@ Das Zielattribut von siref>-Tags muss "_blank" sein.

@ Grs8e des Werbemittels als zip!Archiv: 15kb




Werbemittelspezifikationen

Desktop & Moblle



Medium Rectangle (UAP)

I Platzierung im redaktionellen Umfeld

I Platzierung im Blickfeld

| Redaktionelle WirkungsverknYpfung msglich

| Contentbereich, gut geeignet fYr kreative oder
gestreamte Kampagnen (TV Spot)

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb
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Buchungsmsglichkeiten
Medium Rectangle (UAP)

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
harpersbazaar.de
happyplates.com
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Superbanner (UAP)

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und sonit direkt im
Sichtfeld des Lesers. Er stSrt dabei den Lesefluss albaicht.

Abmessung (BxH): 728x90 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Superbanner (UAP)

ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de

jolie.de
kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de
ninotaku.de

obegg.at
ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Halfpage Ad

I Direkt im Sichtfeld
I StSrt Lesefluss des Users nicht
I Erhshte Aufmerksamkeit durch die gro&flSchige PrSsen

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Halfpage

I 24sata.hr

I ad-magazin.de

I arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de
boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

Ad

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
golf-live.at

gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Sitebar

I Durch seine Ma8e zieht er die Aufmerksamkeit der Leseauf sich und

ISsst viel Raum fYr Werbebotschaften.
I Die Sitebarist auch sichtbar, wenn die Seite gescrollt wird
I Optimale Darstellung durch Anpassung des Seitenformats

Abmessung (BxH): 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb

Parallax-Effekt (Understitial) optional msglich
Alle wichtigen Infos (CallTo Action Button, etc.) sollten sich im oberen
Bereich des Werbemittels (300x374 Pixel) befinden, die unteren 300x22

Pixel werden je nach GerStegrs§e angezeigt.

Wir empfehlen die physische Anlieferung als *jpg, *gif oder *.png File, da
das korrekte Resizingje nach Bildschirmhshe des Devicesautom. vom
AdServer Ybernommen wird.



Buchungsmsglichkeiten

Sitebar

24sata.hr

arboe.at
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de

finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
golf-live.at
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
haus.de
ichkoche.at
ichreise.at
immobilien.net

immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at

slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecerniji.hr

vital.de

volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Slideshow Ad

3-5 Bilder im Format eines MediumRectangles
werden zu einem Slider zusammengefasst.

Diese Werbeform eignet sich besonders fYr Branding und Awarness-
Kampagnen. Ebenso ist sie ideal fYr Storytelling durch mehrer&otos
und Videos in einem Ad.

Abmessung (BxH): 300x250 px

Dateiformat Gewicht

jpeg 70kb



Buchungsmsglichkeiten

Slideshow Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Digitales Flugblatt

Das neue digitale Flugblatt wirdals Microsite im Werbemittel integriert
und ermsglicht damit Angebote zielgerichtet B verbunden mit
intelligentem Targeting B auszuspielen. Damit kann das vielfSltige
Sortiment gezielt platziert werden und genau dort prSsent sein, wo sich
Kund:innnenaufhalten und inspirieren lassen

Durch die mobile Ausspielung innerhalb desParallaxWerbeformats
wird auch die mobile Reichweite ideal genutzt.

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

html5 150kb




Buchungsmsglichkeiten

Digitales Flugblatt

24sata.hr
ad-magazin.de

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpershazaar.de

haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfiim.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Interstitials/ Overlays

I BildschirmfYllend
I schlie§t sich automatisch nach max. 7 Sek. oder aktimittels Close-Button

I  hohe Aufmerksamkeit durch massive Grs8e

Desktop Abmessung (BxH):
skalierend, max. 400x400px; Positionierung: mittig

Dateiformat Gewicht
png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb
Mobile Abmessung (BxH):
Smartphone: 320x480, Tablet: 768x1.02dx
iOS GerSte: 4:3 bzw. 3:4; Android GerSte: 16:9 bzw. 9:16 Zum Start
der

Gewicht Animation

Dateiformat
klicken

Smartphones: png, jpeg, gif, htmi5,third party tag 30 kb
Tablets: png, jpeg, gif, html5, third party tag 70kb %




Buchungsmsglichkeiten
Interstitials/Overlays

24sata.hr
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com

diesteirerin.at

I' Desktop

dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at

skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
wetter.tv

wienerin.at

*kein Targeting m&glich; Werbeausspielung nach xAktionen des Users
Ausschlie§lich ATTraffic msglich



Calendar Ad

Das Format, das seinen Fokus zu 100%
auf den Nutzen fYr den User legt.

Das innovative Sonderformat mit Servicecharakter zur Beerbung von
AktionszeitrSumen, RabatAktionen, Messen und Events, Filmpremieren etc.
Direkt im Werbemittel kann ein Video integriert werden (alternativ auch ein
Imagebild) und mit einem Klick kann der User besondereZusatzFeatures
auswShlen:

@ den Termin direkt in den Kalender eintragen
@ das Event als EMail verschicken

@ mit Facebook Freunden teilen

@ zur Website des Werbenden gelangen
Abmessungen (BxH):

Desktop Halfpage Ad : 300x600 px
Mobile Halfpage Ad: 300x600 px (ParallaxEffekt)
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Calendar Ad

Text/ Inhalte:

Header: EventTipp/ Film-Tipp/ AktionE + Kunden-Logo fYr Desktop-
Variante

Bezeichnung des Events:z.B.EjafjallajSkullD Der unaussprechliche
Vulkanfilm/ CONRADAKkurace 2014/ Spielemesse etc.

Kurztext (abhSngig von der LSnge des Eventnamens): z.B. aVdlle
Programm fYr die ganze Familie. Eintritt frei!O

Bild oder Video: Embed Code fYr ein Youube-Video (od. alternativer
Streaming-Dienst wie Vimeo) b alternativ ein Imagebild im Querformat
(Format: mind. 650x350; AuflSsung: mind. 72 dpi)

Zeitpunkt des Events (bzw. fYr welchen Zeitpunkt soll die
Erinnerungsfunktion im Kalender voreingestellt sein)

Ort des Events

WeiterfYhrende Links: Facebook-Page fYr Empfehlung auf der FB
Timeline D alternativ: statt dem FBButton ein Button mit &Zur WebsiteO
0.€. und externem Link oder diesen dritten Button ganz weglassen

Kalender- Eintrag:

Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

Datum, Erinnerungsfunktion und Ort wie oben

Text fYr &NotizenO im Kalendereintrag: Kurzbeschreibung des Everfs0
bis max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen (sonst rutsdider Link 8Zum
Kalender hinzufYgenO in den nicht sichtbaren Bereich)

WeiterfYhrende Links:: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum
Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschieung Ybernommen,
kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)

Text fYr EMail:

Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

E-Mail Text: wie Notizen im Kalender-Eintrag, kann aber beliebig lang
sein (z.B. Lust auf Kino? Dieser Film k3nnte dich imessierenE usw.)
WeiterfYhrende Links: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum
Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschieung Ybernommen,
kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)



Buchungsmsglichkeiten
Ad

Calendar

24sata.hr
ad-magazin.de

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpershazaar.de

haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immobilienscout24.at
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de
playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfiim.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

I Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Mega AD

100% Aufmerksamkeit garantiert!

Mit dem Mega Ad nutzt man die gro§flSchige AnfangsprSsenz Yber
dem Header des Mediums. Alle weiteren Platzierungen werden
zusStzlich bespielt. DasMega Ad schlie§t mit der unteren Position Yber
die gesamte Content-Breite ab.

Desktop und Mobile
Video- Integration msglich

Ausspielung auf dem gesamten Medium msglich

QREOE

Aktuell DiePresse.comund kleinezeitung.at buchbar

3 E

Preview Preview
Desktop Mobile




Mega AD

Mit dem Mega Ad nutzt man die gro§flSchige AnfangsprSsenz Yber
dem Header des Mediums. Alle weiteren Platzierungen werden
zusStzlich bespielt. DasMega Ad schlie§t mit der unteren Position Yber
die gesamte Content-Breite ab.

Abmessung (BxH):
Oben: Top-BannerWeite responsive 100%, HShe 633px
Rechts Halfpage Ad 300x600 px

Unten Medium Ractangle300x250 px
Big Size BanneWeite responsive 100%, HShe 500px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif je Werbemittel 70 kb
html5, third party tag max. 2,5 mbgesamt



Buchungsmsglichkeiten
Mega AD

I DiePresse.com
I furche.at

I kleinezeitung.at

! Desktop Ausschlie§lich ATTraffic m3glich



Sliding Skin

HintergrYnde (Interaktiver Switcheffekt )

Wahlweise 2x statische Bilder ODER 2x Videos zum Hiand Hersliden:
I Bilder: 2x 2.560 x 1.44px (JPG, PNG, WEBP)

I Videos: 2x 1.920 x 1.08px (MP4, ca. 1B15 Sek.)

Overlays (Fixierte Werbebotschaften)

Liegen statisch Yber demSwitcheffekt fYr Logos, Claims & CTAs:
I Side-Overlays: 2x 800 x 1.44(@x (PNG transparent)

Top-Banner (...sterreich-Standard)
I Billboard: 1.000 x 25(@x (HTMLS5 responsive bis max. 1.280x)

Technische Parameter

Dateiformate: Dateigewicht: Tracking-Optionen:

PNG, JPG, MP4, WEBP oder HTML5 Max. 3,5 MB gesamt 2x Trackinglinks msglich (1x
HintergrYnde, 1x TopBanner)




Buchungsmsglichkeiten
Sliding SKin

I arboe.at I mamilade.at

I DiePresse.com I motorsport-magazin.com
I dubistderteamchef.at I skysportaustria.at

I furche.at I styleupyourlife.at

I gutekueche.at I tele.at

I ichkoche.at I uwz.at

I ichreise.at ' volume.at

I kleinezeitung.at I wetter.tv

I ligaportal.at

!' Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Scrolling Skin

Abmessung (BxH):
Hintergrund 3 Ads davon: 800x1.44(x, jpeg

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA
usw.) sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 3 Ads davon: 800x1.44(x,

(png mit transparentem Hintergrund)
Top-Banner2 Ads davon: 800x500px,
(png mit transparentem Hintergrund)

Dateiformat Gewicht

png,jpeg, html5 max. 3,5 mbgesamt

Drei unterschiedliche Trackinglinks msglich.




HintergrYnde (3 scroll- gesteuerte Welten)
3 Sets aus HintergrYnden, die beim Runterscrollen wieh ineinander Ybergehen:

I Bilder: 3x 2.560 x 1.44@x (JPG, PNG, WEBP)
I Videos: 3x 1.920 x 1.08px (MP4, ca. 1D15 Sek.)

Overlays (Fixierte Werbebotschaften)

Liegen statisch Yber den HintergrYnden fYr Logos, Cims & CTAs:

I Side-Overlays: Bis zu 6x 800 x 1.44px (PNG transparent links/rechts pro Welt)
I ZusatzOverlays (Optional): Max. 4x 800 x 50Qx (fYr fixe Logos oben/unten)

Top-Banner (...sterreich-Standard)
I Billboard: 1.000 x 25@x (HTML5 responsive bis max. 1.280x)

Technische Parameter

Dateiformate: Dateigewicht: Tracking-Optionen:
PNG, JPG, MP4, WEBP oder HTML5 Max. 3,5 MB gesamt 2x Trackinglinks msglich (1x
Hintergr¥nde, 1x TopBanner)



Scrolling Skin




Buchungsmsglichkeiten
Scrolling Skin

| arboe.at ' mamilade.at

I DiePresse.com I motorsport-magazin.com
I dubistderteamchef.at I skysportaustria.at

I furche.at I styleupyourlife.at

I gutekueche.at I tele.at

I ichkoche.at I uwz.at

I ichreise.at I volume.at

I kleinezeitung.at I wetter.tv

I ligaportal.at

!' Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Switching SKin

Abmessung (BxH):
Hintergrund 2560x1.440pX, jpeg

Overlays Side 800x1.440px
(png mit transparentem Hintergrund)

Buttons:3 davon 350x350 px
(png mit transparentem Hintergrund)

Top-Banner2 Ads davon: 1.000x180x
(png mit transparentem Hintergrund)

CTA Button  200x80px, png oder svg

Logo 400x250px, png, jpeg, svg

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, html5 max. 3,5 mbgesamt

Vier unterschiedliche Trackinglinks msglich.



Buchungsmsglichkeiten
Switching Skin

| arboe.at ' mamilade.at

I DiePresse.com I motorsport-magazin.com
I dubistderteamchef.at I skysportaustria.at

I furche.at I styleupyourlife.at

I gutekueche.at I tele.at

I ichkoche.at I uwz.at

I ichreise.at I volume.at

I kleinezeitung.at I wetter.tv

I ligaportal.at

!' Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Skin

Image & Video

Abmessung (BxH):

Hintergrund  800x1.440px, jpeg, png oder
1.080x1.92@x, mp4 (9:16)

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA
usw.) sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 800x1.440px
(png mit transparentem Hintergrund)

Top-Banner1.000x250px (jpeg oder mp4)
oder 100%width x 250px (html5)
Safe-Zone fYr Inhalte: 970x25Qx

Dateiformat Gewicht

png, jpeg max. 200kb

mp4 max. 50 mb



Buchungsmsglichkeiten
Skin Image & Video

I arboe.at

I DiePresse.com

I dubistderteamchef.at
I furche.at

I gutekueche.at

I ichkoche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

!' Desktop

mamilade.at

motorsport -magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Skin

Sticky Video

Abmessung (BxH):
Hintergrund 1.000x250px, jpeg

Overlays Alle statischen Elemente (Logos, Texte, CTA
usw.) sollten sich auf den Overlays befinden.

Side 800x1.440px
(png mit transparentem Hintergrund)

Top-Banner1.000x250px, jpeg

Video 1280x720px, mp4 (16:9)

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, mp4 max. 1 mbgesamt




Buchungsmsglichkeiten
Skin Sticky Video

I arboe.at

I DiePresse.com

I dubistderteamchef.at
I furche.at

I gutekueche.at

I ichkoche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

!' Desktop

mamilade.at

motorsport -magazin.com
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Topscroller

Abmessung (BxH):
Desktop 2.560x1.44Q0x, jpeg, png (16:9)

Mobile 1.080x1.92px, jpeg, png

Dateiformat Gewicht

png, jpeg max. 200kb pro Sujet




Buchungsmsglichkeiten

Topscroller

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at

I furche.at

I gutekueche.at

I ichkoche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I mamilade.at

I monat.at

I motorsport-magazin.at

I skysportaustria.at

Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Topscroller
Video

Abmessung (BxH):
Video 1.920x1.08@x

Dateiformat Gewicht

mp4 max. 50 mb




Buchungsmsglichkeiten
Topscroller Video

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at

I furche.at

I gutekueche.at

I ichkoche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I mamilade.at

I monat.at

I motorsport-magazin.at

I skysportaustria.at

I' Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Topscroller Slider

Abmessung (BxH):

Hintergrund Desktop: 1.920x1.08px, jpeg, mp4 (16:9)
Mobile: 1.080x1.92@x, jpeg, mp4 (9:16)

Stellen Sie bei den Hintergrundelementen
sicher, dass sie die gleichen Abmessungen
haben und im identen Dateiformat vorliegen.

Overlays 1.000x1.00(x,
(png mit transparentem Hintergrund)

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, mp4, vast max. 3,5 mbgesamt




Buchungsmsglichkeiten
Topscroller Slider

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at

I furche.at

I gutekueche.at

I ichkoche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I mamilade.at

I monat.at

I motorsport-magazin.at

I skysportaustria.at

I' Desktop

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Midscroll

Image (Fullscreen)

Abmessung (BxH): 2.560x1.440x, jpeg, png (16:9)

Dateiformat Gewicht
png, jpeg, gif max. 200kb




Buchungsmsglichkeiten
Midscroller

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at

ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at
motorsport-magazin.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Reel Expander

Abmessung (BxH):
Logo 400x400 px, jpeg, png

Slides 2-5 Slides davon,jpeg oder mp4
1080x1920 (9:16vertical)

Text Brand Name: 25 Zeichen
Headline: 65 Zeichen
Expand Button: 15 Zeichen
Calkto-action: 25 Zeichen

Dateiformat Gewicht

png, jpeg max. 200kb

mp4 max. 50 mb 20 Sekunden




Buchungsmsglichkeiten

Reel Expander

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
furche.at

gutekueche.at

ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at

monat.at
motorsport-magazin.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Desktop only



Fullbanner

Der Fullbannerbefindet sich am Kopf der Seite und somit direkt im
Sichtfeld des Lesers

I einfaches Handling, etablierte Werbeform
I StsSrt Lesefluss des Lesers nicht

Abmessung (BxH): 468x60 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Fullbanner

ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanen.net
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happplates.com

harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at

instyle.de

jolie.de
kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de
ninotaku.de

obegg.at
ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich

Desktop



Skyscraper (UAP)

I hohe Aufmerksamkeit durch prominente
Platzierung rechts neben dem Content

I direkt im Sichtfeld im rechten Randbereich
platziert

I stsrt Lesefluss des Users nicht

Abmessung (BxH): 160x600px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Skyscraper (UAP)

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

filmstarts.de
finanzen.at

finanen.net

Desktop

finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de

focus-gesundheit.de

focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de
ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at

slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Superbanner XL

Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und sonit direkt im
Sichtfeld des Lesers. Er stSrt dabei den Lesefluss nicht

Abmessung (BxH): 960x100px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Superbanner XXL (UAP)

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I furche.at

I gutekueche.at

!' Desktop

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv
wienerin.at

woman.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Portrait Ad

Das Portrait Ad kombiniert einzelne interaktive Werlemittel innerhalb nur
eines Werbebanners miteinander und Yberzeugt durch seine Multi
FunktionalitSt.

Besteht aus 3 Modulen mit multimedialen Inhalten, z. B. Bigdgalerie,
Videos, YouTube, Grafiken, Google Maps, Umfragen, etaund einer
optionalen Logoleiste.

Abmessung (BxH):  Logo: 270x40 px
Bildergalerie: 460x345 px
+ Thumbnail:60x60 px fYr jedes Bild
Frei definierbarer Bereich:

. min. 220x180px; max. 405x2750x
ur

Preview Dateiformat Gewicht

% png, jpeg, gif, mp4, html (z.Bgoogle maps), 20kb
video (streaming link, YouTube, vimeqQ




Buchungsmsglichkeiten

Portrait Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

I' Desktop

filmstarts.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Filmstrip

Halfpage Ad mit fYnf unterschiedlichen Sujets.

Durch Klicken, Scrollen odemouse-over werden die verschiedenen
Sujets ausgeliefert.

Abmessung (BxH): 300x600 px

Dateiformat Gewicht

jpeg, mp4 70kb

Zur

Preview

%




Buchungsmsglichkeiten
Filmstrip

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

I' Desktop

filmstarts.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus-arztsuche.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
focus.de
focusbusiness.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
golf-live.at
grazia-magazin.de
gg.de

gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
happplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immoblienscout24.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de

petra.de

playboy.de

skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfilm.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Billboard

Positioniert Yber dem Content oder unter der NavigationsLeisteund
somit direkt im Sichtfeld des Lesers

| Erhshte Aufmerksamkeit durch grogflSchige PrSsenz
I StSrt Lesefluss des Lesers nicht

Abmessung (BxH): 950x250 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeq, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Billboard

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I finanzen.at

I finanzen.net

I furche.at

!' Desktop

gutekueche.at
happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at

woman.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Expandable Billboard

Das Billboard expandiert per Klick oder MouseOver
nach unten und Yberlappt den Content.

Abmessung (BxH): 950x250 px bis max. 950x400px
oder 728x90 px bis max. 728x400px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Expandable Billboard

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I furche.at

I' Desktop

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Pushdown Billboard

Per Mouse-Over Yber das Billboard schiebt sich die Seite nach urgn
und das Werbemittel vergrs8ert sich.

Abmessung (BxH):
950x250 px bis max. 950x400px
oder 728x90 px bis max. 728x400px

Dateiformat Gewicht
Zur Preview png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb

%




Buchungsmsglichkeiten

Pushdown Billboard

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I furche.at

I' Desktop

gutekueche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at
tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



L-Ad

I Das EAd Ist eine Kombination aus
unterschiedlichen Bannerformaten.
I Der Lesefluss des Lesers wird dabei nicht gestsrt.

Abmessung (BxH):
Superbanner 728x90 px oder
Superbanner XL960x100px

+ Skyscraperl60x600px oder
Sitebar300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

L-Ad

I DiePresse.com

I du-bist-der-teamchef.at
I furche.at

I gutekueche.at

I ichreise.at

I ligaportal.at

I' Desktop

mamilade.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

uwz.at

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Fullsite Branding Classic

I Alle klassische Werbemittel auf der Startseite
I hSchste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches
Branding der Zone

Abmessung (BxH): Medium Rectangle 300x250 px

+ Superbanner728x90 px oder
Billboard 950x250 px

+ Skyscraperl60x600px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Fullsite Branding Classic

I besserlaengerleben.at

I besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at

I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I' Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Fullsite Branding Premium

I Alle klassische Werbemittel auf der Startseite

I EinfSrbung des Hintergrunds und/oder der Navigationin der
eigenen Cl-Farbe*

I hSchste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches Branding der Zone

Abmessung (BxH): Medium Rectangle 300x250 px

+ Superbanner728x90 px oder
Billboard 950x250 px

+ Skyscraperl60x600px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht
png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb

*st eine Hintergrund- und/oder NavieinfSrbunggewYnscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF miteilen.
Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe niqht mit Farén von Seitenelementen Ybereinstimmen darf. Ist ein
Hintergrund-Bild gewYnscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gi anzuliefern.



Buchungsmsglichkeiten
Fullsite Branding Premium

I DiePresse.com

I du-bist-der-teamchef.at

I furche.at

I gutekueche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I' Desktop

mamilade.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

uwz.at

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Fireplace-Ad Classic

I hSchste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents
| gro§flSchige PrSsenz

Abmessung (BxH):

Oben: Superbannersiehe Breiten einzelner Portale x90 oder
Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250

Links: Skyscraper160x600px
Rechts: Skyscraperl60x600px oder

Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif insgesamt 16Ckb
html5, third party tag je Werbemittel 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Fireplace-Ad Classic

! gutekueche.at

! ichreise.at

! kleinezeitung.at

! ligaportal.at

! skysportaustria.at
! styleupyourlife.at
! uwz.at

! wetter.tv

I' Desktop

Breiten

950 px
955 px
970 px
990 px
1.045px
1.045px
970 px
980 px

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Fireplace-Ad Premium

I hSchste Aufmerksamkeit durch die Umrahmung des Contents

| gro§flSchige PrSsenz

I Optional mit Flap-Effekten

I EinfSrbung des Hintergrunds und/oder der Navigationin der eigenen Cl-Farbe*

Abmessung (BxH):

Oben:  Superbannersiehe Breiten einzelner Portale x90 oder
Billboard siehe Breiten einzelner Portale x250

Links: Skyscraper160x600px

Rechts: Skyscraper160x600px oder
Halfpage Ad 300x600 px oder
Sitebar 300x600 px skalierbar

Dateiformat Gewicht
png, jpeg, gif insgesamt 16Ckb
html5, third party tag je Werbemittel 150kb

FYr zusStzliche Flapder Layer-Effekte siehehier Ist eine Hintergrund- und/oder NavieinfSrbunggewYnscht, ist diese im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF miteilen.
Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Faren von Seitenelementen Ybereinstimmen darf. Ist ein HintergruneBild gewYnscht, ist dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif anzuiefern.



Buchungsmsglichkeiten
Fireplace-Ad Premium

I gutekueche.at

! ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I skysportaustria.at
I styleupyourlife.at
! uwz.at

! wetter.tv

I' Desktop

Breiten

950 px
955 px
970 px
990 px
1.045px
1.045px
970 px
980 px

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Background Reveal

Nach Klick auf das Werbemittel (Superbanner oder Billboad) schiebt

das Ad die Website mit einem 3D Effekt in den unteren Beeich des
Bildschirmrandes.

Abmessung (BxH):
Superbanner 728x90 px
oder Billbaord 950x250 px
Reveal 620x590 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Background Reveal

I arboe.at

I DiePresse.com

I gutekueche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

Desktop

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Floor Ad

I StickyPlatzierung am unteren Rand der Seite

' Immer sichtbar
I Tberlappt den Content

Abmessung (BxH):
10:1 VerhSltnis; Empfehlung: 960x1p8

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Floor Ad

I arboe.at

I besserlaengerleben.at

I besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at
I furche.at

I gutekueche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I mamilade.at

! Desktop

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Maxi Floor Ad

Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite, Yberlappt dabei den
Content und passtsich dynamisch an das Browserfenster an

Abmessung (BxH):
Hintergrund
I Als FarbflSche: als Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF
I Als Bild:png oder jpeg
max. 2.000x250px

Banner
Der Banner darf eine max. HShe von 250px haben und muss
einen transparenten Hintergrund besitzen.

Dateiformat Gewicht

html5, third party tag 150kb

Bitte beachten Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht mit Faren von Seitenelementen Ybereinstimmen darf.
Der Hintergrund skaliert mit der Gr$§e des Browserfensters nicht mit.



Buchungsmsglichkeiten

Maxi Flo

I arboe.at

I besserlaengerleben.at

I besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

or Ad

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at
I furche.at

I gutekueche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

I mamilade.at

Desktop

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Sidekick small

Kombination aus Medium Rectangle und SidekickAd. Per Mouse
Over Yber das Medium Rectangle schiebt sich die Seite nach links
und das Sidekick Werbemittel wird sichtbar.

Abmessung (BxH):
Medium Rectangle 300x250 px
Sidekick 850x700 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 70kb
html5, third party tag 150kb



Buchungsmsglichkeiten

Sidekick small

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at

I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I du-bist-der-teamchef.at

I' Desktop

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Sidekick large

Per Klick oder Mouseover auf dieSticky Sidekick Bar (im unteren
Bereich der Website) Sffnet sich ein Interstitial, das die Seit@ach links
weg kickt.

Abmessung (BxH):

Sticky Sidekick Bar950x90 px

Rechter Bereich (ca. 20(px) sollte frei bleiben, da hier der Hinweis
eingeblendet wird, dass sich dahinter mehr verbirgt

Sidekick Content 950x550 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif je 70kb
html5, third party tag je 150kb



Buchungsmsglichkeiten
Sidekick large

I arboe.at I furche.at I skysportaustria.at
I dieburgenlaenderin.at I gutekueche.at I styleupyourlife.at
I dieniederoesterreicherin.at I ichreise.at I tirolerin.at

I dieoberoesterreicherin.at I kleinezeitung.at I unsersalzburg.at

I DiePresse.com I ligaportal.at I uwz.at

! diesteirerin.at I mamilade.at I wetter.tv

I dievorarlbergerin.at I monat.at I wienerin.at

I du-bist-der-teamchef.at I obegg.at

I' Desktop

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Mobile only



Mobile Banner

Der Banner wird direkt in den Content eingebettet und stSrt den

Lesefluss nicht.

Abmessung (BxH): 300x50 px oder 320x50 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif,
html5, third party tag 200



Buchungsmsglichkeiten

Mobile Banner

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanzennet
finanzen100.de
fitforfun.de
focus.de
focus-arztsuche.de
focusbusiness.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
gg.de
grazia-magazin.de
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfiim.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv
wienerbezirksblatt.at
wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Sticky Banner

Der Sticky Banner ist am unteren oder oberen Seitenrand
fixiert und bleibt auch bei Scrollen der Seite sichtbar.

Abmessung (BxH): 300x50 px oder 320x50 px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif,
html5, third party tag 200



Buchungsmsglichkeiten

Sticky Banner

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gg.de

gutekueche.at

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Cube Ad

4-6 Bilder werden zu einem WYrfel angeordnet,
der sich um die Achsen dreht.

Abmessung (BxH): je 300x300 px

Dateiformat Gewicht

Zum Start

der png!jpeg! g|f,

html5, third party tag | 1€ 10kb

Animation

klicken

%




Buchungsmsglichkeiten

Cube Ad

24sata.hr
ad-magazin.de
arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
bike-magazin.de

boote -magazin.de
bunte.de

chip.de

cinema.de
daskochrezept.de
deutschlandtest.de
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
du-bist-der-teamchef.at
eatbetter.de
efahrer.com
einfachbacken.de
einfachkochen.de
elle.de

esquire.de

filmstarts.de
finanzen.at
finanzen.de
finanzen100.de
fitforfun.de
focus.de
focus-arztsuche.de
focusbusiness.de
focus-gesundheit.de
focus-mobility.de
focus-tierarzt.de
freundin.de
fuersie.de
furche.at
gamepro.de
gamestar.de
gg.de
grazia-magazin.de
gusto.at
gute-fahrt.de
gutekueche.at
guter-rat.de
happyplates.com
harpersbazaar.de
haus.de

ichkoche.at

ichreise.at
immobilien.net
immodirekt.at
immosuchmaschine.at
instyle.de

jolie.de

kleinezeitung.at
leben-und-erziehen.de
ligaportal.at
lust-auf-genuss.de
mamilade.at
mein-mmo.de
mein-schoener-garten.de
meine-familie-und-ich.de
monat.at

motorsport -magazin.com
moviepilot.de

mylife.de

netmoms.de

ninotaku.de

obegg.at

ok-magazin.de
onvista.de

petra.de

playboy.de
skysportaustria.at
slowlyveggie.de
sportsillustrated.de
styleupyourlife.at
superillu.de
surf-magazin.de
tele.at

tirolerin.at
tour-magazin.de
tvspielfiim.de
tvtoday.de
unsersalzburg.at
uwz.at

vecernji.hr
vital.de

vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at
woman.at
yacht.de

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Vertical Video Interstitial

Durch das natYrliche Scrollen am Phone (wischen nach obemieht sich
das Werbemittel mittels dem Effekt ®arallaxO auf, bis ein vollflSchiges
Interstital sichtbar ist.

Das Werbemittel beinhaltet ein Video das &utoplayO abgespielt wird. In
der rechten oberen Ecke befindet sich ein CloseButton, der es
erm3glicht, zur mobilen Website zurYck zu gelangen.

Abmessung (BxH): mind. 640x360 px (16:9)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

Mobile: mp4, webm, ogg, vast, third party tag 1,5mb

App: mp4 3,5mb



Buchungsmsglichkeiten
Vertical Video Interstitial

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gg.de

gutekueche.at

happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Transparent Cover Ad

Das Werbemittel wird als Overlay platziert, dabei beibt der Content im
Hintergrund sichtbar. Via CloseButton kann das Werbemittel
geschlossen werden.

Abmessung (BxH):
mind. 256x256px (1:1)

Dateiformat Gewicht

html5 500 kb

Zur

Background-color muss auf

Preview atransparentO gesetzt werden.
Close Button wird vom

> Publisher Ybernommen.




Buchungsmsglichkeiten
Transparent Cover Ad

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gg.de

gutekueche.at

happyplates.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Mobile Pull Ad

Das Mobile Pull Ad besteht aus zwei Komponenten, begimend mit
einem sticky Banner, der bei &wipe upO ein Werbeerlebnis mit Bild Tor,
Bewegungs- und Interaktionsmsglichkeiten im Fullscreenmodusanzeigt.

Abmessung (BxH):
Unterer Banner: 640 x 286px / 390 x 174px
Erweiterter Banner: 390 x 1.125px (variabel)

Dateiformat Gewicht

Unterer Banner:png, jpeg, gif 150kb

‘ Erweiterter Banner:html5 2,5mb

Zur

Preview

%




Buchungsmsglichkeiten
Mobile Pull Ad

arboe.at
dieburgenlaenderin.at
dieniederoesterreicherin.at
dieoberoesterreicherin.at
DiePresse.com
diesteirerin.at
dievorarlbergerin.at
furche.at

gg.de

gutekueche.at

ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
monat.at
obegg.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at

tele.at

tirolerin.at
unsersalzburg.at
uwz.at
vecernji.hr
vogue.de
volume.at
wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Intersection Ad

ErhShte Aufmerksamkeit durch Interaktion

Wenn das Werbemittel sichtbar ist, erzeugt dieses aie hohe
Aufmerksamkeit durch CIEinfSrbung des Kunden.

Die Interaktion durch Swipen mehrerer Inhalte ist gegeben.

ZusStzlich dazu ist am unteren Rand ein kleineBtickybannermit dem Logo
des Kunden platziert. VerlSsst man di&Section des Werbemittels, nimmt die
Webseite ihre ursprYngliche Gestalt an.

Abmessung (BxH):

Header-EinfSrbung: Hex-Code

Banner Mitte: 300 x 600px

Sticky Banner Bottom: 100% Width x 70px

Dateiformat Gewicht

png, jpeg, gif 180kb
html5 2.5mb




Buchungsmsglichkeiten
Intersection Ad

DiePresse .com
kleinezeitung.at

styleupyourlife.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Full Page Ad/ ePaper

Im ePaper (optisch Shnlich der Printzeitung) werden gaaseitige
digitalisierte Werbeseiten (auch interaktiv msglich) eingeschoben.
Diese kSnnen direkt mit der Kundenwebsite verlinkt werden.



Buchungsmsglichkeiten
Full Page Ad/ ePaper

Kleine Zeitung App

DiePresse App

Abmessung BxH Gewicht
Tablet:

Hoch: 768x954 px 100 kb
Quer: 1.024x6980x 100 kb
Thumbnail: 105x14px 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416px 50 kb
Tablet:

Hoch: 768x960 100 kb
Quer: 1.024x704 100 kb
Thumbnail: 120x180 20 kb
Smartphone:

Hoch: 320x416 50 kb
Quer: 480x268 50 kb

Dateiformat

png,
png,

png,

png,

png,

png,

png,

png,
png,

jpeg,
jpeg,

Ip€eg,

Ip€eg,

jpeg,
jpeg,

Ipeg,

jpeg,

Ip€eg,

Beihtml5 Anlieferung mYssen die Werbemittel FullResponsive sein.
Das Werbemittel muss den OrientationChange (Portrait/Landscape) selbst handeln kSnnen.

gif
gif

gif
gif
gif
gif

gif

gif
gif

. htmlI5
. htmlI5

. htmlI5

. htmlI5
. htmlI5

, html5, javascriptthird party tag
, html5, javascriptthird party tag



Video Ads



Pre-/Post- Roll

Pre-, Mid-, PostRolls werden vor, zwischendrin oder

am Ende des eigentlichen Video-Contents ausgespielt.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480px (4:3)

5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Kein Wetter-Targeting m3glich.



Buchungsmsglichkeiten
Pre-/Post- Roll

I 24sata.hr

I DiePresse.com

I gq.de

I ichkoche.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

' motorsport-magazin.com

nachrichten.at

skysportaustria.at

tele.at

uwz.at

vogue.de

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich

I Desktop



Bumper Ads

Bumper Ads sind klickbare Opener Spotsbis zu 6 Sekunden
(non skippable), die vor dem eigentlichen Video-Content
gezeigt werden und somit einen hohen Aufmerksamkeitsgrad
erzielen und stark emotionalisierend wirken.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480px (4:3)
bis zu 6 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb



Buchungsmsglichkeiten

Bumper Ads

I 24sata.hr

I DiePresse.com

I gq.de

I ichkoche.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

' motorsport-magazin.com

nachrichten.at

skysportaustria.at

tele.at

uwz.at

vogue.de

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich

I Desktop



Inread

Das VideoinReaderscheint direkt in einem Artikel. Dabei wird

das Video an der bestmsSglichen Position platziert.
Scrollt der User Yber die betreffende Stelle im Artikel §ffnet sich

das Video und wird automatisch abgespielt.

Abmessung (BxH):
mind. 640x360 px (16:9) oder mind. 640x480px (4:3)
5-25 Sekunden

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 2mb



Buchungsmsglichkeiten

Inread

I arboe.at

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at
I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

I furche.at

gutekueche.at

happyplates.com

ichkoche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

Desktop

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

volume.at

wetter.tv

wienerbezirksblatt.at

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Video- Fold

Maxi Floor Ad iststicky am unteren Rand der Seite platziert und Yberlappt den Catent.

Abmessung (BxH):
Maxi Floor Ad siehe hier

Interstitalmit Video PlayerGrs8e: 800x600 px
Optional Hintergrundbild: 1.920x1.08@x oder
Hintergrundfarbe im Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF

Interstitial FullscrenVideo siehe hier

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Variante 1Bei Mouse-Over des

Videos sffnet sich ein Interstitial Variante 2:Bei Mouse-Over des Videos sffnet
indem ein Video eingebettet ist. sich das Video im FullscreeaModus.



Buchungsmsglichkeiten
Video- Fold

I arboe.at

I besserlaengerleben.at

I besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at

I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

! Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Video- Flow

Per Klick auf denSitelinksffnet sich ein Video-Overlay.

Abmessung (BxH):
Content Teaser siehe hier
Video siehe hier

Zur Dateiformat Gewicht

Preview jpeg, mp4 70kb

%




Buchungsmsglichkeiten
Video- Flow

I arboe.at

I besserlaengerleben.at

I besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at

I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

! Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Video Floor Ad

Das Video Floor Ad ist im unteren Bereich der Websitesticky
platziert. Per Klick oder MouseOver Yber das Video vergri8ert
sich der Bereich des Videos.

Abmessung (BxH):
Background-Image: mind. 950 (variabel) x200px

Video siehe hier

Dateiformat Gewicht
Image: jpeg 150kb
Zur
’ Video: mp4 5mb

Preview

%




Buchungsmsglichkeiten

Video Floor Ad

I arboe.at

I besserlaengerleben.at

! besserlaengerleben.de

I dieburgenlaenderin.at

I dieniederoesterreicherin.at

I dieoberoesterreicherin.at

I DiePresse.com

I diesteirerin.at

I dievorarlbergerin.at

! Desktop

du-bist-der-teamchef.at

furche.at

gutekueche.at

ichreise.at

kleinezeitung.at

ligaportal.at

mamilade.at

monat.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

tirolerin.at

unsersalzburg.at

uwz.at

wetter.tv

wienerin.at

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Video Screening

Bei Mouse Over des BillboardBereichs Sffnet sich das Video im
FullscreenrModus. Am Ende des Videos bleibt ein Billboard sichtbar.

Abmessung (BxH): Das UAd zeigt ein

vollfiSchiges Video und
umrahmt die ganze Website.

Video siehe hier

Optional:

Billboard siehe hier

I Billboard das wShrend des Abspielens des Videos
angezeigt wird, muss einen transparenten
Hintergrund besitzen

I' Klassisches Billboard das nach dem Abspielen des
Videos angezeigt wird.

Dateiformat Gewicht

mp4, vast 5mb

Das Ad in Form eines aHO
zeigt ein vollflSchiges
Video, umrahmt und
durchbricht die ganze
Website.



Buchungsmsglichkeiten

Video Screening

I DiePresse.com

I du-bist-der-teamchef.at
I gutekueche.at

I ichreise.at

I kleinezeitung.at

I ligaportal.at

!' Desktop

mamilade.at

obegg.at

skysportaustria.at

styleupyourlife.at

uwz.at

wetter.tv

Ausschlie§lich ATTraffic mSglich



Special Ads



Product Placement

Abmessung (BxH): Sponsorlogo: 160x60px
Packshot 496x384px
Text oder Info Yber das Produkt/die Marke

Dateiformat Gewicht

jpeg, png, gif 10kb

*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mitbeschrSnkten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlesen.



Rezeptempfehlung

Abmessung BxH & Textzeichen

gutekueche.at Logo/Banner: 780x520px (jpeg)
' 5 Rezepte
I' tberschrift: max. 80 Zeichen
I' Text:max. 150 Zeichen

ichkoche.at Logo/Banner: 266x56 px (jpeg)

' 5 Rezepte
I' tberschrift: max. 40 Zeichen

*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mitbeschrSnkten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlesen.



Zutatensponsoring

Abmessung (BxH): 150x22px
Text: max. 30 Zeichen

Dateiformat Gewicht

jpeg, png 15kb

*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mitbeschrSnkten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlesen.



Rezept PDF-Branding

Abmessung (BxH): 450x80px

Dateiformat Gewicht

jpeg, png 40 kb



Hot or Not

Abmessung (BxH): !

Optional: I

Dateiformat

Sponsorbild
Sponsortext
Thema

Frage(n)
Hintergrundbild 496x384 px
Antwortbild 496x384 px

Gewicht

jpeg

200 kb

Die Redaktion behSit sich die finale Gestaltung des @ntents vor.



Typentest

Abmessung (BxH): ! Sponsorbild
I Sponsortext
' Thema

I' Hintergrundbild 496x384 px
' Antwortbild 496x384 px
' Typen

Dateiformat Gewicht

jpeg 200 kb

Die Redaktion behSit sich die finale Gestaltung des @ntents vor.



Native Ads



Buchungsmsglichkeiten
Content Teaser (Sitelink)

arboe.at
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
gutekueche.at
ichkoche.at

ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
nachrichten.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tele.at

volume.at
wienerbezirksblatt.at

Abmessung BxH

300x172px

! Desktop

Dateiformat

jpeg

Textzeichen

Headline: 30-60 Zeichen
CallTo-Action: 30 Zeichen



Buchungsmsglichkeiten
Newsletter

Abmessung BxH Dateiformat Textzeichen
DiePresse.com 500x300 px jpeg I' Headline: 35 Zeichen
kleinezeitung.at I Text: 250 Zeichen

I CallTo-Action: 50 Zeichen

gutekueche.at 230x153px jpeg ' Headline: 50 Zeichen
' Text: 150 Zeichen

ichkoche.at 496x384 px oder 167x11px  jpeg I' Headline: 40 Zeichen
' Text: 75 Zeichen
I CallTo-Action: 20 Zeichen
Fullbanner. 468x60 px jpeq, gif
Medium Rectangle: 300x250 jpeg, gif



Buchungsmsglichkeiten
Advertorial

arboe.at
besserlaengerleben.at

besserlaengerleben.de

DiePresse.com
gutekueche.at
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
ligaportal.at
mamilade.at
nachrichten.at
skysportaustria.at
styleupyourlife.at
tele.at

volume.at
wienerbezirksblatt.at

Abmessung BxH

Das Foto muss eine Mindest
Breite von 1.000px haben
(Format 5:3 oder 4:3).

Das Foto muss eine Mindest
Breite von 1.600px haben
(Format 5:3 oder 4:3).

! Desktop

Dateiformat

jpeg

Ipeg

Textzeichen

Headline: max. 70

Zeichen Lead: ca. 300

Zeichen

Text: ca. 3.000 Zeichen

Headline: max. 50

Zeichen Lead: ca. 150

Zeichen

Text: ca. 2.500 Zeichen

Optional:

Angebots-Ad
FactAd/Service-Ad
Gallery-Ad

Zitat

Videos: mit Embed-
Code

Google Maps

Optional:

Videos: mit Embed-
Code



Buchungsmsglichkeiten
Gewinnspiel

DiePresse.com
ichreise.at
kleinezeitung.at

ichkoche.at

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de

Abmessung BxH Dateiformat Textzeichen

Das Foto muss eine MindesBreite jpeg !
von 1.000px haben
(Format 5:3 oder 4:3). !

496x384 px jpeg !

800x1.200px jpeg, png, gif

Headline: max. 70 Zeichen
Lead: ca. 300 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen
mind. 1 Frage mit jeweils
3 Antwortmsglichkeiten
(richtige Antwort markiert)

Headline: max. 65 Zeichen
Lead: max. 255 Zeichen
Text: ca. 3.000 Zeichen

Headline: 35 Zeichen
Lead: 100 Zeichen
Text:3.000 Zeichen

mind. 1 Frage mit jeweils
3 Antwortmsglichkeiten
(richtige Antwort markiert)

Optional:

' Angebots-Ad
' FactAd/Service-Ad
' Gallery-Ad
I Zitat

' Videos: mit Embed-Code

Optional:
Weitere Bilder: 496x384px

Optional:
I Bildergalerie: 900x1.20(px
' Videos: mit Embed-Code

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhiung der DSGVGRichtlinien weitergegeben.



Buchungsmsglichkeiten
Gewinnspiel

Folgende Informationen mYssen fYr ein Gewinnspiel imm er angeliefert werden:

I Was wird verlost?

I Wie viel StYck werden verlost?

I Was ist der Wert des Gewinns?

I Wer Ybernimmt die GewinnverstSndigung?

I Wer Ybernimmt den Versand des Gewinnes?
I Sind Teilnehmerdaten gewYnscht?

*Die Daten werden nur nach Absprache und unter Einhiung der DSGVGRichtlinien weitergegeben.



Buchungsmsglichkeiten
True Native Advertising

Abmessung BxH
besserlaengerleben.at Advertorial
DiePresse.com . . .
T g Das Foto muss eine MindesBreite
ichreise.at von 1.000px haben

kleinezeitung.at (Format 5:3 oder 4:3).

kleinezeitung.at/ next

ligaportal.at

mamilade.at S

skysportaushia.at Content Teaser (Sitelink)

tele.at 600x600px

uwz.at

volume.at 600x300px

wetter.tv 600x400px

oder 600x450px

bei Yber 600 deutschen

Publishern mit 600x500px

...sterreich-Targeting 800x450px
1200x400px

Dateiformat Textzeichen
jpeg ' Headline: 70 Zeichen
' Lead: 300 Zeichen
' Text: 3.000 Zeichen
Headline:
jpeg ' Short: max. 25 Zeichen
jpeg ' Medium: 30-45 Zeichen
ipeg ' Long: 60-70 Zeichen
jpeg
jpeg Text:
jpeg ' Short: 70110 Zeichen
jpeg ' Medium: 1406200 Zeichen
ipeg ' Long: 250350 Zeichen
jpeg ' CallTo-Action:

max. 20 Zeichen

Optional:

Bildergalerie: max. 10 Bilder

im Format 800x600px



Buchungsmsglichkeiten
Recommendation Ads

Abmessung Bilder BxH Dateiformat Textzeichen
I DiePresse.com . ipeg . . .
| ichreise.at Mind. 5 Stk: J Der Text darf nicht werblich sein und darf
I kleinezeitung.at Mind. 1.000x600px keinen Produktnamen beinhalten.
I ligaportal.at
I sk taustria.at .
| tsel}:;)fr austiad Bilder dYrfen keine Logos ' Mind. 5 Varianten der Headline:
und Text enthalten! max. 50 Zeichen

+ COPHERecAds

e N (ISngere Titel werden bei vielen Portalen mit "..." gekYrzt)

I' Produkt- oder Firmenname: max. 30Zeichen

! Desktop



Best Practices
Ein Bild fYr alle Formate

Ausgangsbild 1000x600px

Optimal sind Mood -/Image -Bilder mit ruhigem Hintergrund. Logos,
Produktplatzierungen, Grafiken und Text sind eingeschrSkt m3glich, alle
Elemente mYssen innerhalb des

Crop Bereich sichtbaren Bildformats platziert sein. Beachten Sie bitte hierbei die

sichtbares Bildformat unterschiedlichen Grs8endarstellungen.



Best Practices

Bilder fYr Recommendation Ads

Menschen sind immer zu bevorzugen.
Noch besser ist es, wenn der OberkSrper mittelgro§ im B ild
zu sehen ist.

v

Verwendung von Bildern mit einem klaren Fokus.

AuffSllige Farben verwenden, welche die
Aufmerksamkeit der Benutzer auf sich ziehen.

v

ClipArts, Logos und Texte in Bildern vermeiden.



Best Practices

Headlines fYr Recommendation Ads

HereOs Why Parents Love This HereOs Why People Love
New Video Streaming Service This Website

Sprechen Sie lhre Zielgruppe direkt an und stellen
Sie das Produkt/Service in den Vordergrund.

v

5 New Features You Can Find A Useful Guide to Your
on Your Smartphone SmartphoneOs Newest Features

Nummerierte Listen verleiten User drauf zu klicken.

The Real Secret to Happiness Study Shows More Sleep Will
May Surprise You Make You Happier Over Time

Integrieren Sie RStsel und mache User damit neugierig.

v

How Ad Tech is Transforming The complete guide to how ad
the Marketing Landscape tech is changing marketing.

Verwenden Sie Gro8- und Kleinschreibung.



Sponsored Content



Buchungsmsglichkeiten
Sponsored Stories

DiePresse.com I

gutekueche.at Was ist das Thema/Produkt?

ichkoche.at ' Was ist die genaue Kampagnenmessage bzw. gibt es schon émen Kampagnenclaim?

ichreise.at ' Welche Themen sind in diesem Zusammenhang wichtig?

kleinezeitung.at _ _ i

ligaportal.at ' Gibt es Unterlagen zur inhaltlichen Vorlage?

mamilade.at I Was ist das Ziel der Kampagne

skysportaustria.at . o .

sportaktiv.com I' Zielgruppen Definition (Wer soll erreicht werden)

styleupyourlife.at ! Gibt es inhaltlich neutrale Bilder die verwendet werden k3nnen? (es fdlen sonst zusStzliche Kosten fYr

Bildlizenzen an)
I' Zeitraum der Kampagne (fixesPostingdatum entscheidet die Redaktion)
' 'Wohin soll verlinkt werden?
' Link zur FacebookSeite des Kunden



Content Performance Group

Hainburger Stra8e33, 1030 Wien
Gadollaplatz 1, 8010 Graz
copegroup.com
hello@copegroup.com | +43 1 60 110

Es gelten die Buchungsbedingungen unter copegroup.com/ buchungsbedingungen sowie die AGB unter copegroup.com/ agb der Content Performance Group



